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SAZETAK

Motivacija za ovaj rad proizlazi iz Cinjenice da su u Republici Hrvatskoj odrzani parlamentarni
izbori 1 da ¢e, osim njih, biti odrzana jo§ dva izbora u 2024. godini. U prvom dijelu rada
prikazane su definicije politicke komunikacije, objaSnjeno je Sto predstavlja taj proces i §to
takvu vrstu komunikacije ¢ini politickom. Osim definicije politicke komunikacije, navedena je
1 uloga izbornih poruka u politickoj komunikaciji. Izborne poruke dio su istrazivanja koje je
provedeno za ovaj zavrs$ni rad. Istrazivanje je provedeno putem aplikacije Google Forms, u
razdoblju od 6. ozujka 2024. do 1. travnja 2024. na uzorku od 130 sudionika. Zakljucak je
istrazivanja da vedéina sudionika ima negativnu percepciju o politi¢arima i da smatra da su
politicki programi neiskreni, dok na pitanju o utjecaju izbornih poruka na odluku sudionika za
koga ¢e glasati postoji puno veca razlika u odgovorima zato §to je dio sudionika odgovorio da
politicke poruke nemaju nikakav ili vrlo mali utjecaj na njihovu odluku, dok je dio sudionika
odgovorio da imaju mali ili potpun utjecaj na njihovu odluku. Osim istrazivanja koje je
provedeno anketnim upitnikom, u radu se nalazi i analiza komunikacije pet politickih stranaka
(HDZ, SDP, MoZemo!, Most, Domovinski pokret) koje prema televizijskim anketama prelaze

izborni prag od 5 %.

Kljucne rijeci: politi¢ka komunikacija, izborne poruke, politicke stranke, komunikacija
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ABSTRACT

Analysis of Electoral Messages of Parliamentary Parties in the 2024

Parliamentary Campaign

The motivation for this paper arises from the fact that Parliamentary elections were held in the
Republic of Croatia, and that, in addition to them, two more elections will be held in 2024. The
first part of the paper presents the definitions of political communication, explains what this
process represents, and what makes this type of communication political. In addition to the
definition of political communication, the role of electoral messages in political communication
is also mentioned. Electoral messages are part of the research conducted for this final paper.
The research was conducted using the Google Forms application, from March 6, 2024, to April
1, 2024, on a sample of 130 participants. The research concludes that the majority of
participants have a negative perception of politicians and believe that political programs are
insincere, while regarding the question of the influence of electoral messages on participants'
voting decisions, there is a much greater difference in responses because some participants
responded that political messages have no or very little influence on their decision, while some
participants responded that they have a small or complete influence on their decision. In
addition to the research conducted through the survey questionnaire, the paper also includes an
analysis of the communication of five political parties (HDZ, SDP, Mozemo!, Most,

Domovinski pokret) which, according to television polls, pass the electoral threshold of 5%.

Keywords: political communication, electoral messages, political parties, communication
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1. UVOD

Izbori za Hrvatski sabor (parlamentarni izbori) odrzani su 17. travnja 2024., a osim tih izbora u
Republici Hrvatskoj ¢e biti odrzana jo§ dva izbora: izbori za Europski parlament (9. lipnja
2024.) i predsjednicki izbori. Motivacija za pisanje ovog rada proizlazi iz ranije spomenute
¢injenice da ¢e u 2024. godini biti odrzana tri izbora, te ¢e zbog toga gradani biti izloZeni
politickim porukama tijekom cijele godine. Sve politicke stranke (ili pojedinci u slucaju
predsjednickih izbora) prezentiraju svoj politicki program kroz politicke poruke i slogane
kojima se pokuSavaju povezati s biraCima i ostvariti pobjedu na izborima. Politi¢ki akteri
najcesce govore o pitanjima koja ¢e interesirati javnost i o pitanjima koja su vazna za velik broj
biraca, kao §to su ekonomska pitanja (inflacija, povecanje placa, povecanje odnosno smanjenje
cijena). U zadnje vrijeme u Republici Hrvatskoj pojavljuju se 1 pitanja vezana za migracije koje
odredene politicke opcije koriste kao sigurnosno pitanje. Ove teme samo su dio onoga S$to
politicki akteri iznose u svojim javnim nastupima kako bi dosli do krajnjeg cilja — ostvarenja
Sto boljeg rezultata na izborima. Teme politicke komunikacije povezane su s prvim dijelom
ovog rada u kojem je definirana politicka komunikacija i njezina uloga tijekom izbornih
kampanja. Drugi dio ovog rada analizira trenutac¢nu politicku situaciju u Republici Hrvatskoj —
prikaz stanja parlamentarnih stranaka u aktualnom sazivu Hrvatskog sabora i televizijske ankete
koje prikazuju postotak podrske birata prema odredenim parlamentarnim strankama uoci
parlamentarnih izbora. Tre¢i dio ovog rada analizira politi¢ke poruke parlamentarnih stranaka
u parlamentarnoj kampanji 2024. godine. U cetvrtom dijelu ovog rada prikazani su stavovi i
percepcija biraca o izbornim porukama. Ciljevi su ovog rada: (1) analizirati politicke poruke
parlamentarnih stranaka u parlamentarnoj kampanji 2024. godine, (2) ispitati stavove biraca o

politi¢kim porukama te (3) ispitati utjecaj politickih poruka na birace.



2. TEORIJA POLITICKE KOMUNIKACIJE

Brian McNair u svojoj knjizi Uvod u politicku komunikaciju navodi da je politicka
komunikacija pojam koji je tesko precizno definirati, s obzirom da je taj pojam moguce
definirati na vise razli¢itih na¢ina i moze ukljucivati razli¢ite elemente. Brian McNair definira
politicku komunikaciju kao: ,,1. sve oblike komunikacije kojima se sluze politi¢ari i drugi
politicki akteri u svrhu ostvarivanja specificnih ciljeva; 2. komunikaciju koju prema tim
akterima usmjeravaju nepolitiCari kao Sto su biraci 1 novinski kolumnisti, te 3. komunikaciju o
tim akterima i njihovim aktivnostima kakva se pronalazi u izvje$¢ima, uvodnicima i drugim
oblicima medijske rasprave o politici.” (McNair, 2003, str. 12). Dakle, politicki akteri (politicari
1 politicke stranke) komuniciraju svoje ideje 1 stavove koriste¢i komunikacijske kanale za
prenosenje svoje poruke $to ve¢em broju biraca u svrhu postizanja odredenih politickih ciljeva.
Zoran Tomi¢ daje svoju definiciju politicke komunikacije prema kojoj je politicka
komunikacija ,,medusobni/interaktivni proces razmjene politickih sadrzaja izmedu razli¢itih
politi¢kih aktera, za/u vrijeme politi¢kog (izbornog) mandata ili izbora, putem komunikacijskih
kanala (medija), a u svrhu postizanja odredenih uc¢inaka” (Tomi¢, 2020, str. 80). Oba autora
navode da je politicka komunikacija vrsta komunikacije koju politicki akteri koriste kako bi
uspjeli ispuniti svoje ciljeve. Isto tako, oba autora navode vaznost posredovanja medija koji
prenosi informacije od politickih aktera koji su posiljatelji poruke do biraca koji su primatelji

poruke.

2.1. Uloga politicke komunikacije

Politicki akteri koriste politicku komunikaciju kako bi ispunili svoje ciljeve, ali ciljevi su ono
Sto se Zeli posti¢i na kraju procesa politickog komuniciranja. Zoran Tomi¢ navodi funkcije
politickog komuniciranja. Prva je funkcija razmjena informacija izmedu razlicitih politickih
aktera koja se manifestira kroz informacije o aktualnostima iz politickoga svijeta 1 kroz
iznoSenje stavova politi¢ara, druga je funkcija politicka edukacija koja je namijenjena
gradanima koji se educiraju o politickim pravilima i moguénostima sudjelovanja gradana u
politici, treca je funkcija politicko uvjeravanje odnosno pokus$aj utjecaja na stavove gradana
(Tomi¢, 2020). Politicka komunikacija ima elemente marketinSke komunikacije, s obzirom da
se marketinska komunikacija temelji na informiranju, educiranju i poticanju na akciju — sva tri
elementa prisutna su i u politickoj komunikaciji. Politi¢ki akteri informiraju javnost kreirajuci
informacije koje su potrebne javnosti kako bi javnost bila upoznata sa stanjem u politic¢kim

dogadajima, ali 1 kako bi ta ista javnost na temelju tih informacija mogla kreirati svoj stav o



odredenoj politickoj opciji ili politicCkom akteru. To najceS¢e ukljucuje komuniciranje novih
zakona ili uspjesnih razdoblja — koje komuniciraju vladaju¢i, i komuniciranje problema koji se
dogadaju u drzavi — najceS¢e komunicira oporba. Huggins i Turner navode vaznost
komunikacije za civilizaciju, ali i za politicke procese koji ne bi postojali bez postojanja
komunikacije u politickom diskursu (Huggins i Turner 2002, prema Tomi¢, 2020). Element
edukacije prisutan je kroz prezentaciju prava koje gradani imaju — u odnosu na politicke aktere,
te njihova prava da i sami budu dio politike — kroz glasanje ili kandidaturu za mjesto u
Parlamentu. Zadnji element odnosno poticanje na akciju zavr$ni je cilj politicke komunikacije
— kroz komunikaciju potaknuti birace da ucine Zeljenu akciju — izadu na izbore i biraju opciju
koju smatraju najboljom (sve se politicke opcije kroz komunikaciju prezentiraju bira¢ima kao
pozeljne opcije, a izbor biraca ovisi 0 mnogim kriterijima). Darren G. Lilleker navodi da je
funkecija politicke komunikacije osigurati da publika prihvati poruku o odredenom problemu i
da zauzme pozitivan stav o politickom akteru koji je poSiljatelj poruke. Isti autor navodi da
organizacije koje Zele imati politicki utjecaj moraju pokusati utjecati na to koje ¢e informacije
biti prisutne u javnom prostoru (Lilleker, 2006). Politicki akteri Zele biti prikazani u pozitivnom
kontekstu u javnosti, ali potpuna kontrola informacija koje prenose mediji jest pojam koji se
Cesto povezuje s drzavama u kojima vladaju autoritarni rezimi, te zbog toga mnogi politicki

akteri u demokratskim drzavama ne mogu potpuno utjecati na vijesti koje mediji objavljuju.

2.2. Utjecaj politicke komunikacije na izborni rezultat

U ranijim poglavljima ovog rada navedena je vaZnost komunikacije u politickom procesu.
Politicke stranke 1 politicki akteri mogu koristiti komunikaciju u razne svrhe — od javnih nastupa
u medijima do prezentacije programa glasacima tijekom izborne godine ili izbornog procesa. O
vaznosti komunikacije u izbornim kampanjama piSu Tomi¢, Spahi¢ i Grani¢ koji navode:
,Cijeli izborni proces je proces komuniciranja. U prvoj fazi kampanja se planira i dominantan
je oblik unutarnje, interne komunikacije unutar izbornog stozera, odnosno politicke stranke.
Nakon dobre organizacije kampanje politi¢ki kandidati izlaze u javnost i predstavljaju se
bira¢ima. Kako bi se §to bolje predstavili i iznijeli svoj politicki sadrzaj, od velike vaznosti bit
¢e neverbalno i verbalno komuniciranje” (Tomi¢, Spahi¢ 1 Grani¢, 2008, str. 171). Proces
komuniciranja zapocinje na internoj razini, S§to znaci da politicke stranke 1 politicki akteri
oblikuju svoje programe tako da ti programi imaju sve kljucne poruke koje jedna politicka
opcija zeli prenijeti javnosti, odnosno bira¢ima. Mladen Mirosavljevi¢ navodi da uspjesnost
komunikacije ovisi o tri uvjeta: ,,1. Poruke moraju biti razumljive, 2. Posiljatelj mora biti

vjerodostojan, 3. Potrebna je povratna informacija (feedback) o tome kako je poruka utjecala

3



na primatelja.” (Mirosavljevi¢, 2010, str. 56) Posiljatelj poruke treba prilagoditi poruku za
primatelja poruke, ovisno o tome tko mu je ciljana skupina. U kontekstu politi¢ke komunikacije,
politi¢ke stranke i politicki akteri ,,ciljaju” sve punoljetne gradane (poruka mora biti jasna kako
bi je isto ili sli¢no interpretirala osoba koja ima 20 godina i osoba koja ima 50 godina) drzave
u kojoj zele pobijediti na izborima. Vjerodostojnost se moze povezati s izborom ljudi ili jedne
osobe (kandidata za predsjednika drzave ili Vlade) koja ¢e prezentirati cijelu organizaciju
(politicku stranku) u javnosti i koja ¢e biti asocijacija ljudima na tu politicku stranku.
Komunikacija mora biti dvosmjerna — politicke stranke 1 politi¢ki akteri moraju pratiti reakcije
javnosti na njihove izjave i programe, kako bi mogli pravovremeno djelovati i kako ne bi
izgubili podrsku javnosti. Darren G. Lilleker (2006) navodi primjere koriStenja specifi¢nih
poruka u izbornoj kampanji, s ciljem utjecaja na rezultat. Prvi primjer su predsjednicki izbori u
Sjedinjenim Ameri¢kim DrZavama u kojima je predsjednik George W. Bush okarakterizirao
svog protukandidata Johna Kerryja rije¢ima flip-flop — osobina onoga koji Cesto mijenja
stavove. Taj je primjer uspjesan, zato Sto je takva komunikacija utjecala na rezultat izbora.
Drugi su primjer izbori u Velikoj Britaniji gdje su protukandidati komunicirali da je politicar
Tony Blair osoba koja laze. Ta komunikacija nije imala utjecaj na rezultate izbora (Lilleker,
2006, str. 123). Allcott i Gentzkow (2017) navode teorije zavjere koje su postojale (ili joS uvijek
postoje) u americkom javnom prostoru, a najcesce su vezane uz politicke aktere. ,,Prva teorija
zavjere je da je administracija predsjednika Busha svjesno lagala americkom narodu u tome da
Iran posjeduje oruzje za masovno unistenje, ta teorija zavjere je nastala 2003. godine. Autori
navode da je u tu teoriju zavjere vjerovalo 35 % Amerikanaca. Dvije teorije zavjere iz 2007.
godine su povezane s americkom vladom koja je prema teoretiCarima zavjera svjesno dopustila
teroristiCki napad na World Trade Centar 11. 9. 2001. (u tu tvrdnju vjeruje 25 % Amerikanaca)
1 koja je sudjelovala u planiranju istoga (u $to vjeruje 5 % Amerikanaca). JoS jedna teorija
povezana s politickim akterima je teorija odnosno tvrdnja iz 2010. godine da Barack Obama
nije roden u Sjedinjenim Americkim Drzavama, u §to je povjerovalo 15 % Amerikanaca.”.
(Allcott 1 Gentzkow, 2017, str. 215) Teorije zavjere su kreirane kako bi se jedna osoba ili neki
drustveni fenomen prezentirao u negativnom kontekstu. Prema definiciji Hrvatske
enciklopedije, urota (zavjera) je ,,tajno, izvaninstitucionalno djelovanje skupine ljudi ili ¢lanova
neke organizacije, najcesce s ciljem promjene postojecega politickog stanja koja se ne moze

posti¢i legalnim putem.”?

L https://www.enciklopedija.hr/clanak/urota
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U kontekstu spomenutih teorija zavjera, nije moguce jasno zakljuciti jesu li te teorije zavjere
imale utjecaj na predsjednicke izbore u SAD-u 2008. Na predsjednickim izborima 2008. godine
u SAD-u odabran je Barack Obama koji je bio kandidat Demokratske stranke, a porazeni
kandidat John McCain bio je kandidat Republikanske stranke, stranke ¢iji je pripadnik bio
dotadas$nji predsjednik George Bush.? James E. Campbell navodi da je Barack Obama imao
prednost u kampanji zato §to je potroSio viSe sredstava na kampanju, te je zbog toga uspio
doseci veci broj biraca — njegova je poruka bila vidljiva ve¢em broju ljudi. Isti autor spominje
1 sluc¢aj Wall Streeta i veliku financijsku krizu 2008. godine kao faktore koji su bili presudni u
izborima, s obzirom da je uslijed tih dogadaja velik broj McCainovih bira¢a odlucio podrzati
Obamu, zbog ranijeg nezadovoljstva s odlukama Republikanaca (Campbell, 2010). U ovom
primjeru utjecaja komunikacije na izborni rezultat klju¢no je to $to je Barack Obama imao
mogucnosti komunicirati svoje poruke veéem broju biraca — biraci su informirani §to on nudi,
a zbog manjka sredstava nisu uspjeli primiti klju¢ne poruke koje im je McCain htio
komunicirati. Jo§ jedan primjer komunikacije u izbornom procesu lokalni su izbori u Zagrebu
2021. godine u kojima su Tomislav Tomasevié i Miroslav Skoro bili glavni kandidati za
gradonadelnika. Miroslav Skoro nakon prvog kruga izbora izjavio je sljedeée: ,,Uvjeren sam da
¢emo u drugom krugu pokazati da postoji dovoljno razloga i pameti da u argumentiranoj
raspravi raskrinkamo to §to se zove zeleno-lijeva koalicija. Nit je zeleno, nit je samo lijevo. To
je, prije svega, ekstremno lijevo i bit ée zaustavljeno u drugom krugu, tako mi Bog pomogao.”
U ovoj izjavi Miroslav Skoro pokusao je prezentirati svog protukandidata kao osobu koja se
lazno predstavlja, predstavljaju¢i je kao ekstremista. Miroslav Skoro je isto tako u suceljavanju
u emisiji Otvoreno naveo da je politicka platforma MoZemo! uzela odredena sredstva iz
drzavnog proracuna, na §to mu je Tomislav TomaSevi¢ odgovorio da je to kleveta. U istoj su
emisiji 1 jedan i drugi kandidat pokuSali prezentirati svog protukandidata u negativnom
kontekstu. Tomislav Tomasevié naveo je da je nevjerojatno da Miroslav Skoro nije imao
donatore u svojoj kampanji i naveo je da se ,to¢no vidi da je huskacka kampanja placena.”
Zakljuéak je svega ovoga da Miroslav Skoro nije uspio svojim izjavama kreirati negativan stav
o Tomislavu TomasSevicu kod biraca, zato §to je Tomislav Tomasevi¢ na izborima postao novi

gradonacelnik Zagreba.

2 https://www.britannica.com/event/United-States-presidential-election-of-2008

3 https://www.24sata.hr/news/skoro-nit-su-zeleni-nit-su-lijevi-i-raskrinkat-cemo-ih-u-drugome-krugu-tako-mi-
bog-pomogao-762424

4 https://www.jutarnji.hr/vijesti/hrvatska/skoro-opet-potegnuo-pitanje-financiranja-mozemo-tomasevic-tvrdio-da-
ga-ovaj-klevece-15075933
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Politicka komunikacija moze imati utjecaj na izborni rezultat, ali takva vrsta komunikacije
moze biti jako neeti¢na ako se laznim navodima pokuSava prezentirati jednog politic¢kog aktera
kao osobu koja nije sposobna obnasati duznost za koju se kandidira. Politicka komunikacija
moze sadrzavati 1 elemente govora o obitelji ili bliznjima nekog politickog aktera, $to je isto
tako neeti¢no. Politicka komunikacija moze se koristiti za prezentiranje programa u kojemu
protukandidat moze kritizirati loSu odluku nekog politickog aktera, ali na nacin da to €ini uz
prilaganje dokaza, $to onda umanjuje neeti¢ne aspekte takve vrste komuniciranja. Haramija i
Poropat Darrer (2014) navode da se u kampanjama cCesto koristi negativni oblik politickih
odnosa s javnoS¢u u kojima jedan kandidat svjesno Salje medijima neistinite informacije o svom
protukandidatu, kako bi isti bio okarakteriziran kao nemoralna osoba koja nije sposobna
obnasati duznost za koju se kandidira. Isti autori navode da su najceSce zastupljene teme
korupcija i druge kriminalne aktivnosti koje se pripisuju jednom kandidatu (Haramija i Poropat

Darrer, 2014).

2.3. Uloga izbornih poruka u politickoj komunikaciji

Proces izborne komunikacije zapocinje i prije samog izbornog procesa, kao §to je navedeno u
ranijim poglavljima ovog rada. U ovom poglavlju naglasak je na izbornim porukama —
porukama koje politicki akteri komuniciraju u predizbornoj kampanji. Izbornim porukama
politicki akteri 1 politicke stranke komuniciraju svoje programe i klju¢ne poruke kojima se zZele
pribliZiti $to ve¢em broju biraca i posljedi¢no dobiti njihov glas. Laver 1 Hunt navode da izborne
kampanje daju smjernice ($to jedna politicka opcija nudi u odnosu na drugu politi¢ku opciju) u
politickom nadmetanju (Laver 1 Hunt 1992, prema Turska-Kawa 1 Wojtasik, 2013).
Turska-Kawa 1 Wojtasik navode da su izborne kampanje najces¢i oblik politicke komunikacije
u izbornom procesu. Isti autori navode da je izborna komunikacija proces koji se odvija u dvije
faze. Prva se odnosi na pretvaranje stavova i ideja jedne politi¢ke opcije u konkretnu politicku
akciju. Druga se faza odnosi na komuniciranje te akcije prema javnosti, s ciljem prikupljanja
Sto veceg broja glasova biraca (Turska-Kawa i Wojtasik, 2013). Poruke u izbornoj kampanji
mogu biti usmjerene na prezentaciju programa, ali i na kritiziranje odluka politickih aktera koji
su na vlasti. DraZen Lali¢ navodi da se ,,kampanje dijele na pozitivne, negativne i usporedne.
Pozitivne kampanje su kampanje u kojima se politicki akteri 1 stranke prezentiraju na pozitivan
nacin tako S$to (izmedu ostalog) istiCu §to bi promijenili ako bi ih glasaci izabrali. Negativna
kampanja se odnosi na kampanju u kojoj je fokus stavljen na kritiziranje protukandidata —
politi¢ka opcija Zeli kreirati negativan stav kod biraca o jednoj opciji, kako bi se prezentirala

kao najbolja opcija. Usporedna kampanja se odnosi na kampanju u kojoj jedna opcija
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usporeduje svoje uspjehe ili ciljeve s onime Sto je napravila druga opcija.” (Lali¢, 1995, str.
240, prema Tomi¢, Spahi¢ i1 Grani¢ 2008, str. 31-32) Zoran Tomic¢ istiCe vaznost komuniciranja
u izbornoj kampanji i navodi sljedece: ,,Izborna kampanja je aktivnost politickih stranaka i
kandidata u vrijeme (pred)izborne kampanje. Uz primjenu integrirane marketinSke
komunikacije svrha je kampanje predstaviti kandidate i program, izgraditi pozitivan stranacki i
osobni imidz, a zatim pridobiti birace za postizanje izbornog cilja.” (Tomié, Spahi¢ i Grani¢,
2008, str. 43) Lilleker navodi da su nacionalni izbori uvijek u najveéem fokusu, kao najvaznije
podrucje djelovanja unutar politiCke komunikacije. Isti autor navodi da je u u nacionalnim
izborima prisutna velika razina kompetitivnosti 1 financija koje politicki akteri ulazu u
kampanju (Lilleker, 2006). Dakle, u kontekstu politicke komunikacije, izborna komunikacija je
proces koji je odreden izbornom kampanjom, a politicka komunikacija sve ono §to se dogada
prije, tijekom 1 nakon tog procesa. Brady, Johnston i Sides navode da kampanja zapocinje nakon
Sto su ispunjeni sljedeci uvjeti: ,,Datum izbora je odreden, poznati su kandidati na izborima,
kandidati cijelo vrijeme rade da budu izabrani ili ponovno izabrani, donacije i troSenje sredstava
su posebno regulirane.” (Brady, Johnston i Sides, 2006, str. 2). Prema ovoj definiciji, proces
izborne komunikacije zapoc€inje kada su navedeni elementi ispunjeni, Sto znaci da je sva
komunikacija koja je povezana s izborima, a odvija se prije nego S§to su svi elementi

zadovoljeni, zapravo politicka, a ne izborna komunikacija.



3. ANALIZA POLITICKE SITUACIJE U HRVATSKOJ U 2024. GODINI

Punoljetni gradani Republike Hrvatske ¢e u 2024. godini tri puta iza¢i na biraliSta kako bi
odabrali zastupnice i1 zastupnike u Europskom parlamentu, zastupnice i zastupnike u Hrvatskom
saboru i predsjednicu ili predsjednika Republike Hrvatske (RH). Predsjednik RH trenutacno je
Zoran Milanovi¢, predsjednik Vlade je Andrej Plenkovi¢, a u Europskom parlamentu Hrvatska
ima dvanaest zastupnica/zastupnika.®> Parlamentarni izbori su odrzani 17. travnja 2024., a u
sljede¢em dijelu rada prikazana je struktura i raspored politicke mo¢i u Hrvatskom saboru u
desetom sazivu i rejting parlamentarnih stranaka prema televizijskim anketama koje su

objavljene prije izbora.

3.1. Struktura i raspored politicke mo¢i u Hrvatskom saboru

»Aktualni, deseti saziv Hrvatskog sabora konstruiran je 22. srpnja 2020. godine na temelju
rezultata izbora za zastupnike u Hrvatski sabor, odrzanih 5. srpnja 2020. godine u dvanaest

izbornih jedinica. Na temelju glasova gradana u Sabor je izabran 151 zastupnik.”®

Za potrebe
ovog rada koriSten je interaktivan raspored Hrvatskog sabora koji prikazuje koliko odredena
politi¢ka opcija ima mandata u Hrvatskom saboru. U radu su prikazane sve stranke koje imaju
zastupnice/zastupnike, a za potrebe analize sadrzaja u kasnijem dijelu rada odabrane su stranke

koje prema anketama prelaze izborni prag od 5 %.’

Hrvatska demokratska zajednica (HDZ) ima 64 zastupnica/zastupnika u Hrvatskome saboru,
Socijaldemokrati imaju 17 zastupnica/zastupnika, Socijaldemokratska partija Hrvatske (SDP)
ima 13 zastupnica/zastupnika, Most ima osam zastupnica/zastupnika, Domovinski pokret ima
Sest zastupnica/zastupnika, Mozemo! ima Sest zastupnica/zastupnika, Hrvatska seljacka stranka
(HSS) 1 Radnicka fronta (RF) imaju Cetiri zastupnice/zastupnika, Hrvatski suverenisti imaju
cetirl zastupnice/zastupnika, Istarski demokratski sabor (IDS) ima tri zastupnice/zastupnika,
Hrvatska narodna stranka (HNS) ima tri zastupnice/zastupnika, Samostalna demokratska srpska
stranka (SDSS) ima tri zastupnice/zastupnika, Hrvatska socijalno-liberalna stranka (HSLS) ima
tri zastupnice/zastupnika, Centar, Gradansko-liberalni savez i Stranka s imenom 1 prezimenom

imaju tri zastupnice/zastupnika, Fokus 1 Reformisti imaju tri zastupnice/zastupnika i1 Pravedna

5 https://www.europarl.europa.eu/meps/hr/search/advanced?countryCode=HR
6 https://www.sabor.hr/hr/o-saboru
7 https://croatia.eu/index.php/hr/home-hr/politicki-ustroj/izborni-sustav
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Hrvatska ima tri zastupnice/zastupnika. Osam zastupnica/zastupnika je nezavisno, a isti broj

zastupnika imaju i predstavnici nacionalnih manjina.®

3.2. Analiza rejtinga stranaka prema televizijskim anketama

Televizijske kuc¢e u Republici Hrvatskoj svaki mjesec objavljuju ankete kojima ispituju stavove
i preferencije biraca, na primjer za koju politicku opciju glasaju, kojeg politi¢ara smatraju
pozitivnim ili negativnim, te smatraju li da drzava ide u pozitivnom ili negativhom smjeru.
Ankete sluze 1 politickim akterima kako bi mogli vidjeti koliki postotak gradana podrzava
njihovu politicku opciju ili njih kao politicke aktere. Ovakve vrste anketa uglavnom imaju vise
od 1000 anketiranih osoba, kako bi uzorak bio reprezentativan. Za potrebe ovog rada prikazane
su ankete RTL televizije od listopada 2023. do veljace 2024. godine i anketa iz travnja 2024.
godine u kojoj je prikazana predikcija mandata prema anketama provedenim u svim izbornim

jedinicama. RTL televizija je odabrana zato §$to su ankete te televizije dostupne na portalu net.hr.

Listopad 2023.

Agencija Promocija plus provela je istrazivanje na uzorku od 1300 ispitanika za televizijsku
kuéu RTL, pouzdanost ankete je 95 % uz standardnu pogresku od + 2,7 %. Prema anketi, pet
politi¢kih opcija prelazi izborni prag od 5 %: Hrvatska demokratska zajednica (25,6 %),
Socijaldemokratska partija Hrvatske (15,6 %), Mozemo! (11,4 %), Most (8,2 %), Domovinski

pokret (7,5 %) i drugi najveéi postotak anketiranih su neodlué¢ni biraéi kojih ima 16,5 %.°
Studeni 2023.

Istrazivanje je provedeno na istom uzorku kao i u proslom mjesecu koji je prikazan u ovome
radu. Isto tako, istih pet stranaka prelazi izborni prag od 5 % (taj podatak nece biti ponovno
naglaSen u ovom dijelu rada, s obzirom da iste stranke u svim anketama prelaze izborni prag).
Hrvatsku demokratsku zajednicu podrzava 25,3 % biraca, sto je pad od 0,3 % u odnosu na
listopad 2023., Socijaldemokratsku partiju Hrvatske podrzava 15,2 % biraca, Sto je pad od 0,4
% u odnosu na listopad 2023., Mozemo! podrzava 11 % biraca, §to je pad od 0,4 % u odnosu

na listopad 2023., Domovinski pokret podrzava 8,4 % biraca, Sto je porast od 1,1 %, Most

8 https://www.sabor.hr/interaktivni-raspored-zastupnika-u-hrvatskome-saboru/
9 https://net.hr/danas/rtl-danas/ekskluzivno-cro-demoskop-politicarka-skocila-na-3-mjesto-najpozitivnijih-a-
jednog-ministra-kostale-su-dividende-36aff53a-65{8-11ee-86¢cc-9a3e061ac6beb



https://www.sabor.hr/interaktivni-raspored-zastupnika-u-hrvatskome-saboru/
https://net.hr/danas/rtl-danas/ekskluzivno-cro-demoskop-politicarka-skocila-na-3-mjesto-najpozitivnijih-a-jednog-ministra-kostale-su-dividende-36aff53a-65f8-11ee-86cc-9a3e061ac6eb
https://net.hr/danas/rtl-danas/ekskluzivno-cro-demoskop-politicarka-skocila-na-3-mjesto-najpozitivnijih-a-jednog-ministra-kostale-su-dividende-36aff53a-65f8-11ee-86cc-9a3e061ac6eb

podrzava 7,4 % biraca, $to je pad od 0,8 %. Postotak neodluc¢nih biraca je 16,7 %, Sto je porast
od 0,2 % u odnosu na listopad 2023.1°

Prosinac 2023.

Prema anketi, Hrvatsku demokratsku zajednicu podrzava 25 % biraca, $to je pad od 0,3 % u
odnosu na studeni 2023., Socijaldemokratsku partiju Hrvatske podrzava 15,5 % biraca, §to je
porast od 0,3 % u odnosu na studeni 2023., Mozemo! podrzava 9,2 % biraca, sto je pad od
1,8 % u odnosu na studeni 2023., Domovinski pokret podrzava 7,9 % biraca, Sto je pad od
0,5 % u odnosu na studeni 2023., Most podrzava 7,7 % biraca, Sto je porast od 0,4 % biraca u
odnosu na studeni 2023. Postotak neodlu¢nih biraca je 18,8 %, Sto je porast od 2,1 % u odnosu

na studeni 2023.11

Sijecanj 2024.

Prema anketi, Hrvatsku demokratsku zajednicu podrzava 25,9 % biraca, §to je porast od 0,9 %
u odnosu na prosinac 2023., Socijaldemokratsku partiju Hrvatske podrzava 15,8 % biraca, §to
je porast od 0,3 % u odnosu na prosinac 2023., Mozemo! podrzava 8,7 % biraca, §to je pad od
0,5 % u odnosu na prosinac 2023., Most podrzava 8,4 % biraca, §to je porast od 0,7 % u odnosu
na prosinac 2023., Domovinski pokret podrzava 7,8 % biraca, $to je pad od 0,1 % u odnosu na
prosinac 2023. Postotak neodlu¢nih biraca je 18,5 % biraca, $to je pad od 0,3 % u odnosu na

prosinac 2023.12

Veljaca 2024.

Prema anketi, Hrvatsku demokratsku zajednicu podrzava 25,6 % biraca, sto je pad od 0,3 % u
odnosu na sije¢anj 2024., Socijaldemokratsku partiju Hrvatske podrzava 16 % biraca, Sto je
porast od 0,2 % u odnosu na sijecanj 2024., Most podrzava 9,1 % biraca, $to je porast od 0,7 %
u odnosu na sijecanj 2024., Mozemo! podrzava 8,9 % biraca, §to je porast od 0,2 % u odnosu
na sije¢anj 2024., Domovinski pokret podrzava 8,4 % biraca, Sto je porast od 0,6 % u odnosu

na sije¢anj 2024.13

10 https://net.hr/danas/rtl-danas/ekskluzivno-cro-demoskop-jedan-politicar-profitirao-zbog-podjela-oko-kolone-
sjecanja-nova-stranka-na-4-mjestu-c4a9e50c-8174-11ee-9354-0ee8f36581c7

1 https:/net.hr/danas/rtl-danas/ekskluzivno-cro-demoskop-hdz-i-dalje-prvi-izbor-ali-ovo-je-njihov-najlosiji-
rezultat-ove-godine-sdp-biljezi-blagi-rast-6eb6c048-9777-11ee-8f83-3a50bfcle71d

12 https://net.hr/danas/rtl-danas/ekskluzivno-cro-demoskop-hdz-i-u-2024-uvijerljivo-prvi-izbor-novo-lice-u-top-
10-najpozitivnijih-politicara-bb3006a0-ad75-11ee-90ef-0ee836581¢7

13 https://net.hr/danas/vijesti/novi-cro-demoskop-tko-je-najpopularniji-politicar-74ac43f6-c378-11ee-a535-
a6a3e3a01370

10


https://net.hr/danas/rtl-danas/ekskluzivno-cro-demoskop-jedan-politicar-profitirao-zbog-podjela-oko-kolone-sjecanja-nova-stranka-na-4-mjestu-c4a9e50c-8174-11ee-9354-0ee8f36581c7
https://net.hr/danas/rtl-danas/ekskluzivno-cro-demoskop-jedan-politicar-profitirao-zbog-podjela-oko-kolone-sjecanja-nova-stranka-na-4-mjestu-c4a9e50c-8174-11ee-9354-0ee8f36581c7
https://net.hr/danas/rtl-danas/ekskluzivno-cro-demoskop-hdz-i-dalje-prvi-izbor-ali-ovo-je-njihov-najlosiji-rezultat-ove-godine-sdp-biljezi-blagi-rast-6eb6c048-9777-11ee-8f83-3a50bfc1e71d
https://net.hr/danas/rtl-danas/ekskluzivno-cro-demoskop-hdz-i-dalje-prvi-izbor-ali-ovo-je-njihov-najlosiji-rezultat-ove-godine-sdp-biljezi-blagi-rast-6eb6c048-9777-11ee-8f83-3a50bfc1e71d
https://net.hr/danas/rtl-danas/ekskluzivno-cro-demoskop-hdz-i-u-2024-uvjerljivo-prvi-izbor-novo-lice-u-top-10-najpozitivnijih-politicara-bb3006a0-ad75-11ee-90ef-0ee8f36581c7
https://net.hr/danas/rtl-danas/ekskluzivno-cro-demoskop-hdz-i-u-2024-uvjerljivo-prvi-izbor-novo-lice-u-top-10-najpozitivnijih-politicara-bb3006a0-ad75-11ee-90ef-0ee8f36581c7
https://net.hr/danas/vijesti/novi-cro-demoskop-tko-je-najpopularniji-politicar-74ac43f6-c378-11ee-a535-a6a3e3a01370
https://net.hr/danas/vijesti/novi-cro-demoskop-tko-je-najpopularniji-politicar-74ac43f6-c378-11ee-a535-a6a3e3a01370

Zakljucak je anketa da sve politicke opcije osciliraju, ali i da su neodluc¢ni bira¢i najvaznija
skupina za sve politicke opcije zato Sto je velik broj bira¢a neodlucan, tako da bi sve opcije
mogle profitirati od tih biraca i biti konkurente za ostvarivanje vecine u 11. sazivu Hrvatskoga

sabora.

Travanj 2024.

U travnju su provedene ankete u deset izbornih jedinica, par dana prije odrzavanja
parlamentarnih izbora. Prema anketama, Hrvatska demokratska zajednica (HDZ) osvaja 60
mandata, Socijaldemokratska partija Hrvatske (SDP) osvaja 44 mandata, Domovinski pokret
(DP) osvaja 13 mandata, Most osvaja devet mandata, Mozemo! osvaja osam mandata, Istarski
demokratski sabor (IDS) osvaja tri mandata, Nezavisna platforma Sjever osvaja dva mandata i
Fokus-Republika osvaja jedan mandat. Istrazivanje je objavljeno tri dana prije odrzavanja

parlamentarnih izbora.

Slika 3.1. Predikcije rezultata parlamentarnih izbora — I. — X. izborna jedinica

IZBORI 2024

i-g .IZBORNA JEDINICA

(ELO TN RE-EIGUCIR i partneri i partneri i partneri | REZIEC] SEVER i

60 44|13 9 8

Izvor: https://net.hr/danas/rtl-danas/tko-je-prvi-izbor-tko-se-bori-za-granicne-mandate-donosimo-raspolozenje-

glasaca-u-zagrebu-i-okolici-b93eb7b8-fa75-11ee-8322-322577e38fct , Autor: RTL Danas

Sluzbeni (konaéni) rezultati parlamentarnih izbora 2024.

Konac¢ni rezultati parlamentarnih izbora objavljeni su 27. travnja 2024. Prema kona¢nim
rezultatima, Hrvatska Demokratska zajednica (HDZ) 1 partneri osvojili su 61 mandat (58
mandata u deset izbornih jedinica i 3 mandata u inozemstvu). Dakle, HDZ i partneri osvojili su
dva mandata manje u odnosu na predvidanja u anketama (ankete su provedene u deset izbornih
jedinica, bez inozemstva). Socijaldemokratska partija Hrvatske (SDP) i1 partneri osvojili su 42
mandata, dva mandata manje u odnosu na predvidanja u anketama. Domovinski pokret 1
partneri osvojili su 14 mandata, mandat viSe u odnosu na predvidanja u anketama, Most i
partneri osvojili su 11 mandata, dva mandata viSe u odnosu na predvidanja u anketama.
MozZemo! i partneri osvojili su 10 mandata, dva viSe u odnosu na predvidanja u anketama,
Istarski demokratski sabor (IDS) 1 partneri osvojili su dva mandata, jedan manje u odnosu na
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predvidanja u anketama, Nezavisna platforma Sjever osvojila je dva mandata i Fokus je osvojio
jedan mandat, Sto je tocno predvideno u anketama. Osam mandata pripada zastupnicima

nacionalnih manjina.'4

1 https://www.hina.hr/vijest/11607046

12


https://www.hina.hr/vijest/11607046

4. ANALIZA SADRZAJA - IZBORNE PORUKE HRVATSKIH
PARLAMENTARNIH STRANAKA

Analiza izbornih poruka hrvatskih parlamentarnih stranaka prvi je istrazivacki dio ovog rada.
Cilj ovog istrazivanja jest analizirati na koji nacin parlamentarne stranke komuniciraju s
birac¢ima — koje su im klju¢ne poruke. U ranijim dijelovima ovoga rada navedeno je da su 17.
travnja 2024. odrzani parlamentarni izbori, te da ¢e se u 2024. godini u Republici Hrvatskoj
odrzati jo§ dva izbora — izbori za Europski parlament (9. lipnja 2024.) i predsjednicki izbori. Ta
je informacija vazna u kontekstu komunikacije politickih aktera i stranaka koje ¢e u 2024.
godini pokuSati ostvariti §to bolji rezultat na svim izborima. U ovo istrazivanje ukljucene su 1
druStvene mreZe, zato Sto su politi¢ari u sve vecoj mjeri poceli koristiti drustvene mreze kako
bi se povezali s mladim bira¢ima, ali i kako bi imali jo§ jedan medij na kojem mogu

komunicirati svoje klju¢ne poruke i komunicirati s bira¢ima.

4.1. Metodologija istrazivanja

U istrazivanju klju¢nih poruka parlamentarnih stranaka u izbornoj kampanji koristene su
medijske objave koje sadrze izjave politickih aktera koji su ¢lanovi pet najpopularnijih stranaka
u Hrvatskoj (HDZ, SDP, MozZemo!, Most, Domovinski pokret). Odabir stranaka koje su dio

istrazivanja temelji se na televizijskim anketama, koje su ranije prikazane u radu.

Istrazivanje sadrzi 1 pregled te analizu komunikacije 1 klju¢nih poruka (slogana) u objavama na
drustvenim medijima/mrezama pet najpopularnijih politickih opcija u Hrvatskoj (HDZ, SDP,

Mozemo!, Most, Domovinski pokret).

4.2. Rezultati istrazivanja

Postoje razli¢ite teme o kojima komuniciraju parlamentarne stranke u Hrvatskoj. Poruke koje
politicke opcije komuniciraju su sli¢ne, ali odredene politicke opcije stavljaju fokus na jednu
temu u odnosu na drugu, kako bi se razlikovali od drugih politickih opcija. Ipak u kontekstu
parlamentarnih izbora, sve oporbene stranke imaju istu komunikaciju, sve oporbene politicke
opcije navode da Zele odrzavanje parlamentarnih izbora i da su spremne za te izbore.™® U
nastavku poglavlja analizirane su poruke pet parlamentarnih stranka, a nakon analize slijedi

rasprava rezultata.

15 https://www.24sata.hr/news/kekin-vrijeme-je-da-zene-maknu-hdz-s-vlasti-969728
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HDZ

Analiza zapocinje parlamentarnom strankom koja u aktualnom sazivu sabora ima najvise
mandata. Hrvatska demokratska zajednica (HDZ) je pobijedila na zadnjim parlamentarnim
izborima 2020., a mandat te parlamentarne stranke zapoceo je 2015. godine, u koaliciji sa
strankom Most nakon parlamentarnih izbora 2015. godine. Taj mandat nije dugo trajao, s
obzirom da je Hrvatski sabor izglasao nepovjerenje tadaSnjem mandataru (predsjedniku Vlade)
Tihomiru Oreskovi¢u.’® Nakon novih izvanrednih izbora, HDZ je opet pobijedio, §to zna¢i da
je imao vec¢inu u Hrvatskom saboru. Pregled dosadasnjih mandata povezan je s ovim dijelom
rada zato §to je predsjednik Vlade Andrej Plenkovi¢ izjavio da je uvjeren u pobjedu na
parlamentarnim izborima 2024. godine, $to bi znacilo da bi HDZ osvojio svoj tre¢i uzastopni

mandat, u slucaju pobjede.!’

HDZ ima sluZbeni profil/stranicu na drustvenim medijima/mrezama Facebook, Instagram, X
(Twitter) 1 YouTube. Najveci broj pratitelja imaju na Facebooku — 72 000 pratitelja, na X-u
imaju 15 700 pratitelja, na Instagramu 7 069 pratitelja i na YouTubeu imaju 2 900 pratitelja,

odnosno pretplatnika.

Slika 4.1. Sluzbena Facebook stranica Hrvatske demokratske zajednice

ng HDZ - Hrvatska demokratska

Z = /' Registrirgjse @ Prati
Vjerodostojno. za J ed nica

72 tis. pratitelji + 40 prate Q Pretrazi

Izvor: https://www.facebook.com/HDZ1989

Hrvatska demokratska zajednica koristi drustvene mrezZe za isticanje rezultata koje su ostvarili
u svome mandatu, te u 2024. godini Cesto najavljuju pobjedu na predstojecim parlamentarnim
izborima. Facebook stranica HDZ-a ¢esto se spominjala u medijima zato Sto je HDZ optuzen
za koriStenje laznih korisnickih racuna koji stvaraju dojam da HDZ podupire velik broj
gradana.’® Specifiéno za HDZ u ovoj kampanji (koju nesluzbeno vode sve stranke, iako datum
izbora jo$ uvijek nije odreden na dan pisanja ovog dijela rada) jest da se u svojim objavama
¢esto obracunavaju s oporbom, tako $to ¢esto isticu da rade dobar posao i da su bolji 1 od lijeve
1 desne oporbe. Slogan Hrvatske demokratske zajednice u izbornoj kampanji glasi ovako: ,,.Za

sve izazove”. Hrvatska demokratska zajednica u svojoj je komunikaciji prezentirala uspjehe

16 https://dnevnik.hr/vijesti/hrvatska/hrvatski-sabor-izglasano-nepovjerenje-tihomiru-oreskovicu---440536.html
17 https://www.jutarnji.hr/vijesti/hrvatska/plenkovic-je-uvjeren-u-pobjedu-hdz-a-garantiram-vam-da-cu-dobiti-
treci-mandat-15436243

18 https://www.24sata.hr/news/gong-otkrili-smo-hdz-ove-botove-sad-su-promijenili-imena-i-profilne-fotografije-
968659
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Vlade u proteklih osam godina mandata, te je u programu najavila da ¢e dodatno razvijati
Hrvatsku, ako dobije priliku ponovno formirati vladaju¢u ve¢inu. Cilj HDZ-a na izborima jest
ponovno obnoviti povjerenje biraca, te su se odlucili prezentirati kao opcija koja je u svojim
mandatima uspjesno rjeSavala izazove poput pandemije korona virusa i potresa u Zagrebu i na
Banovini. Nakon osam godina i dva mandata, HDZ je u ovoj kampanji morao prezentirati
uspjehe, ali i prezentirati Sto ¢e dodatno poboljsati kako bi ponovno privukli veéinu biraca.
Vladajuéa stranka u kampanji mora uvjeriti birace da je trenutac¢no stanje dobro, neovisno o
kojoj se drzavi radi, zato Sto je vladajucoj stranci cilj ponovno biti izabrana (naravno, isti cilj
imaju sve stranke, ali stranke koje su u opoziciji mogu kritizirati nesto §to su vladajuci napravili,
dok vladajué¢i moraju prezentirati da su njihovi potezi dobri, jer u suprotnom slucaju vladajuci
kritiziraju poteze i odluke koje su donijeli tijekom svog mandata, ¢ime gube povjerenje svojih,
ali 1 potencijalno novih biraca). Andrej Plenkovi¢ je u kampanji ¢esto spominjao da je njihov
jedini legitimni protivnik Socijaldemokratska partija Hrvatske (SDP) te je naveo da ne Zeli
suceljavanje s njima, zato Sto nemaju kandidata za predsjednika vlade (Peda Grbin je
predsjednik SDP-a, stranke koja je predlozila aktualnog predsjednika Republike Hrvatske
Zorana Milanovi¢a kao buduéeg mandatara, u slu¢aju pobjede na izborima).'® Andrej Plenkovié
jako je siguran i samouvjeren u svojim izjavama, ¢ime Zeli prikazati svojim biracima, ali i
javnosti da ima izrazene liderske osobine i da je najbolja osoba za obnaSanje duznosti
predsjednika Vlade. Osim §to odaje dojam smirenosti i samouvjerenosti u svojim izjavama,
aktualni predsjednik Vlade Cesto kritizira 1 ostale politicke aktere, koje u svojim izjavama

opisuje kao manje vazne odnosno politicki irelevantne.

Slika 4.2. Izborni slogan HDZ-a: ,,Za sve izazove”

ZA SVE IZAZOVE

Dz

Izvor: https://www.facebook.com/photo.php?tbid=967666044713809&set=a.411191563694596 & type=3

19 https://www.jutarnji.hr/vijesti/hrvatska/suceljavanje-s-mostom-pa-to-je-politicka-sitnez-milanovic-svaki-dan-
se-budi-lupeta-ide-kao-protuha-po-zemlji-15448408
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Politi¢ki program Hrvatske demokratske zajednice (HDZ) — ..Za sve izazove”

Politi¢ki program Hrvatske demokratske zajednice?® (HDZ) nosi naziv njihovog predizbornog
slogana: ,,Za sve izazove”. U uvodu programa navedeni su izazovi s kojima se Hrvatska suocila
tijekom mandata HDZ-a, ti izazovi su pandemija korona virusa, potres u Zagrebu i na Banovini,
te agresija Rusije na Ukrajinu. HDZ u svom programu navodi da je uspio pronaci rjeSenja, te
da je dobro upravljao kriznim situacijama i da je za upravljanje istima potrebna stabilna i
iskusna vlada. HDZ se u uvodnim stranicama svog programa deklarira kao dio najvece europske
politicke obitelji desnoga centra 1 kao stranka koja zastupa vrijednosti politika od centra na
desno. U svom programu navode da je Hrvatska sigurna zemlja koja je u potpunosti integrirana
u Europsku uniju, $to su ¢esto komunicirali i u svojim medijskim nastupima. HDZ je pola
stranice svoga programa posvetio Hrvatima koji zive u Bosni i Hercegovini (BiH) i1 u ostalim
zemljama. Bosna 1 Hercegovina je istaknuta zato $to su Hrvati, uz Srbe 1 BoSnjake, konstitutivni
narod te zemlje 1 zbog Cinjenice da velik broj Hrvata Zivi u toj zemlji. Taj je podatak zanimljiv
zato §to je aktualni predsjednik Hrvatske Zoran Milanovi¢ ¢esto komentirao politicku situaciju
u BiH i isticao je da radi za interes Hrvata u BiH, a upravo Zoran Milanovi¢ predstavlja stranku
(Socijaldemokratsku partiju Hrvatske) koja ga je na pocetku izborne kampanje predlozila za
mandatara buduce vlade i stranku koja je najveci protukandidat HDZ -u na hrvatskoj politickoj
sceni. HDZ je tim potezom pokuSao dodatno ucvrstiti svoj status medu bira¢kim tijelom u
inozemstvu, gdje su tradicionalno najpopularnija stranka (HDZ cesto ili gotovo uvijek osvaja
sva tri mandata iz XI. izborne jedinice — inozemstva). HDZ u svom programu predstavlja viziju
Hrvatske do 2028. godine, te u uvodu tog poglavlja ponovno navodi krize, ali i nove izazove s
kojima ¢e se Hrvatska suociti. Jedna od klju¢nih poruka HDZ-a kroz cijelo razdoblje njihovog
mandata bila je ekonomija, odnosno suzbijanje inflacije, prije i nakon uvodenja eura kao
sluzbene valute u Hrvatskoj. HDZ u svom programu navodi da je kroz pakete pomoci
dodijeljeno 7,7 milijardi eura gospodarstvenicima i gradanima (pravnim i fizickim osobama),
te da su kroz subvencije, potpore i ograni¢enje cijena uspjeli ublaziti posljedice inflacije. Na
uvodnim stranicama programa, HDZ jasno komunicira kljuénu poruku, odnosno slogan: ,,Za
sve izazove”, tako Sto predstavljaju sve krize i izazove s kojima se Hrvatska suocila, te krize i
izazove s kojima se Hrvatska trenutacno suocava, na nacin da prezentiraju kako su odgovorili
na te krize, kakve su posljedice njihovog odgovora, te Sto planiraju poduzeti u buduénosti kako
bi Hrvatska dodatno napredovala. Dakle, HDZ u uvodu svog programa jasno komunicira

klju¢éne poruke 1 stavlja najvaznije elemente na pocetak kako bi §to viSe gradana procitalo

20 https://zasveizazove.hr/izborni-program/
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upravo te dijelove i1 kako bi se HDZ prezentirao na najbolji moguci nacin, Sto je cilj svake
stranke koja se kandidira na izborima. HDZ-ov program predstavljen je kroz pet klju¢nih to¢aka
koje predstavljaju poteze koje je ta stranka napravila tijekom svog mandata i poteze koje ¢e ta
stranka napraviti u novom mandatu. Uspjesna, vitalna, pravedna, odrziva i suverena Hrvatska
poglavlja su programa HDZ-a koja predstavljaju ono sto HDZ nudi svojim bira¢ima. U uvodu
prvog poglavlja Uspjesna Hrvatska naglasak je stavljen na gospodarstvo, obrazovanje, znanost
i digitalizaciju kao kljucne teme tog poglavlja. U samom uvodu navedeno je da Hrvatska ima
jednu od najvecih stopa rasta u Europskoj uniji u razdoblju od viSe od tri godine, te da u
Hrvatskoj dolazi do rekordnog rasta placa i postepenog smanjivanja inflacije (navedeno
razdoblje od 15 mjeseci). U programu je naveden rast bruto domaéeg proizvoda (BDP) od
4,3 %, koji je postignut subvencijama energenata, potporama i sredstvima iz Europske unije. U
istom poglavlju predstavljena je usporedba rasta prosje¢ne neto place izmedu razdoblja od
2009. do 2015. godine 1 razdoblja od 2016. do 2024. godine. U prvom razdoblju prikazano je
da je prosjecna placéa iznosila 704 eura, te da je u tom razdoblju prosje¢na neto placa narasla za
65 eura, Sto znaci da je prosje¢na neto placa bila ukupno 749 eura, odnosno da je doslo do
povecanja od 6 %. Razdoblje od 2009. do 2015. godine predstavljeno je u crvenoj boji, $to je
moguce povezati (iako nije eksplicitno navedeno, ali politika u Hrvatskoj se Cesto dijeli na
crvene 1 plave, te zbog toga postoji mogucnost da je HDZ odlucio suptilno poslati poruku
koriStenjem boja) s Cinjenicom da je tijekom tog razdoblja najve¢i konkurent HDZ-u bila
Socijaldemokratska partija Hrvatske, stranka koja je imala najviSe mandata (od 2011. do 2015.).
U drugom razdoblju prikazano je da je prosjecna placa iznosila 749 eura, te da je u tom
razdoblju prosjecna placa narasla za 490 eura, $to znaci da je prosjecna neto placa bila ukupno
1239 eura, odnosno da je doslo do povecanja od 65 %. Podatci o prosjec¢noj neto placi u
razdoblju od 2016. do 2024. godine prikazani su plavom bojom. Osim prosjecne neto place,
prikazani su i rast bruto domaceg proizvoda po stanovniku i rast postotka broja zaposlenih, te
su u oba slucaja podatci opet predstavljeni u crvenoj 1 plavoj boji (podatci u crvenoj boji
predstavljaju razdoblje od 2008. do 2015. godine, dok podatci u plavoj boji predstavljaju
razdoblje od 2016. do 2023. godine i u oba slu¢aja podatci na plavoj strani prikazuju puno veci
rast u odnosu na crvenu stranu). U nastavku poglavlja UspjeSna Hrvatska navedena su ulaganja
u obrazovanje i prometnu infrastrukturu. U drugom poglavlju programa Vitalna Hrvatska
naglasak je stavljen na demografiju, na mlade i na unapredenje kvalitete zivota u Hrvatskoj. U
ovom poglavlju prikazani su potezi vlade koji su doveli do povecanja mirovina, studentskih
satnica i dje¢jeg doplatka. Sli¢no kao i1 u ranijem poglavlju, HDZ u svom programu komunicira

ono S$to su njegovi ¢lanovi komunicirali 1 prije izborne kampanje — rast placa i mirovina, te
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paketi pomoci koje je vlada Cesto isticala u svojoj komunikaciji tijekom mandata. U tre¢em
poglavlju programa Pravedna Hrvatska naglasak je stavljen na pravednijim institucijama,
kreiranju pristupacnijeg zdravstva i dostupnom stanovanju. U ovom poglavlju istaknuta je
borba protiv obiteljskog nasilja, subvencija stambenih kredita za mlade, zdravstvena reforma i
poboljsanje uvjeta za radnike u javnoj upravi i pravosudu. U Cetvrtom poglavlju programa
Odrziva Hrvatska naglasak je stavljen na zelenu tranziciju, energiju i prehrambenu sigurnost.
U ovom poglavlju istaknuta su ulaganja u obnovljive izvore energije i izgradnju LNG terminala,
te je predstavljen podatak da je vlada osigurala 3,3 milijarde eura za obnovu nakon potresa u
Zagrebu 1 na Banovini. U zadnjem poglavlju programa Sigurna Hrvatska naglasak je stavljen
na sigurnost granica i vojsku. U ovom poglavlju istaknuta su ulaganja u sektor sigurnosti
(vojska, policija, vatrogasci, civilna zastita). HDZ je uspjesno komunicirao svoje poruke, zato
Sto su relativni pobjednik parlamentarnih izbora i osvojili su slican broj mandata kao i na
posljednjim parlamentarnim izborima 2020. godine. Andrej Plenkovi¢ tijekom kampanje
odlucio je otvoriti TikTok profil kako bi se priblizio mladim biracima i na toj drustvenoj mrezi
uspio je skupiti znacajan broj pregleda u vrlo kratkom roku. TikTok kao mreza nije bio presudan
u ovoj kampanji, ali otvaranje profila donijelo je dodatnu vidljivost Andreju Plenkovicu, te je
sigurno jedan dio biraca uspio nagovoriti da glasaju za HDZ, zbog opustenijeg stila u objavama

na toj druStvenoj mrezi, u odnosu na druge druStvene mreze koje koristi.
SDP

Socijaldemokratska partija Hrvatske (odnosno politicari koji predstavljaju tu politicku stranku)

"’

Cesto je komentirala da je Vlada korumpirana, te su kreirali slogan ,,Dosta!” koji je koriSten na
prosvjedu lijevih oporbenih stranaka protiv Vlade. U organizaciji prosvjeda sudjelovala je 1

politicka platforma MoZemo!, ¢ija je komunikacija takoder analizirana u ovom dijelu rada.

Slika 4.3. Prosvjed lijevih oporbenih stranaka na Trgu svetog Marka

Izvor: https://euractiv.hr/politika/a6527/Lijevo-liberalna-oporba-organizirala-veliki-prosvjed-na-Markovu-trgu-

u-Zagrebu.html Autor: Marko Juri¢/PIXSELL
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SDP ima sluzbene profile/stranice na druStvenim mrezama: Facebook, X (Twitter), Instagram,
YouTube i TikTok. Na sluzbenoj Facebook stranici SDP ima 44 000 pratitelja, na X-u SDP ima
13 400 pratitelja, Na Instagramu 4408 pratitelja, na TikToku 1219 pratitelja i na YouTubeu SDP
ima 1800 pratitelja/pretplatnika.

Slika 4.4. Sluzbena Facebook stranica Socijaldemokratske partije Hrvatske

sDP

SDP Hrvatske

44 tis. pratitelji « 179 prate & Javitenamse @ Poruka @ Prati

Pratitelji

Izvor: https://www.facebook.com/sdphrvatske

Objave SDP-a na druStvenim mrezama slicne su objavama HDZ-a, u kontekstu kritiziranja
konkurencije 1 isticanja onoga Sto politi¢ka opcija radi dobro. SDP otvoreno kritizira HDZ 1
navodi da su politicari iz te politicke opcije korumpirani i da rade Stetu hrvatskom narodu. SDP
isti¢e da Ce vratiti dostojanstvo hrvatskim gradanima — klju¢na poruka koju ta politicka opcija
komunicira potencijalnim bira¢ima. Objave na drustvenim medijima/mrezama SDP-a sli¢ne su
izjavama za masovne medije, a na TikToku SDP prenosi govore svojih zastupnica i zastupnika
u Hrvatskom saboru. Slogan Socijaldemokratske partije Hrvatske u izbornoj kampanji glasi
ovako: ,,Rijeke pravde dolaze”. SDP je u svojoj kampanji Cesto isticao da je pravosude jedan
od najvec¢ih problema Hrvatske i da ¢e njihovih prvi potez, ako uspiju formirati vladajuéu

vecinu, biti smjena glavnog drZzavnog odvjetnika Ivana Turudica.

Slika 4.5. Slogan SDP-a: ,,Rijeke pravde dolaze”

Izvor: https://www.sdp.hr/predstavljena-koalicija-rijeke-pravde/

U pocetku kampanje SDP je koristio slogan ,,Dosta!”, ali njihov slogan u kampanji se
promijenio nakon ulaska aktualnog predsjednika Republike Hrvatske Zorana Milanovi¢a u
kampanju za parlamentarne izbore. Milanovi¢ se pojavio na press konferenciji
Socijaldemokratske partije Hrvatske i najavio je svoju kandidaturu na mjesto predsjednika

Vlade, ¢ime je iznenadio cijelu javnost. Svoje obracanje javnosti zavrSio je rijeCima ,rijeke
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pravde dolaze”, rije¢ima koje su postale slogan i naziv SDP-ove koalicije.?* SDP je tim potezom
dobio publicitet zato Sto su mediji u danima nakon te objave ¢esto pisali o najavi predsjednika
Milanovica, zbog mnogih reakcija koje je ta objava izazvala, ali i zbog pitanja je li njegova
kandidatura ustavna. Ustavni sud Republike Hrvatske oglasio se tri dana nakon te objave i donio
je presudu da je odluka predsjednika da se kandidira na mjesto premijera protuustavna, te da on
kao predsjednik ne smije sudjelovati u kampanji (njegovo sudjelovanje je moguce i ustavno,
ako podnese ostavku na mjesto predsjednika) i podrzavati bilo koju politi¢ku opciju.?? Ustavni
sud svojom je odlukom zabranio predsjedniku Milanovi¢u da sudjeluje u kampanyji, Sto je SDP
koristio za klju¢nu poruku: ,,Onaj ¢ije ime se ne spominje.” koja se odnosila na tu odluku
Ustavnog suda. Zoran Milanovi¢ je preuzeo glavnu ulogu u kampanji SDP-a zato $to je u svojim
obrac¢anjima tijekom sluzbenih posjeta Cesto isticao da ¢e upravo on, nakon izbora, postati
premijer, dok je predsjednik SDP-a isticao da Andrej Plenkovi¢ nema hrabrosti do¢i na
su€eljavanje, te je u svojim javnim nastupima ponavljao kljuc¢ne rijeci koalicije SDP-a, odnosno

ponavljao je da ,,rijeke pravde dolaze”.

Politi¢ki program Socijaldemokratske partije Hrvatske (SDP) — ..Rijeke pravde”

Politi¢ki program Socijaldemokratske partije Hrvatske?® (SDP) nosi naziv njihovog izbornog
slogana: ,,Rijeke pravde dolaze”. U nazivu programa nije koriStena rije¢ dolaze, ali koriStene
su rijeci rijeke 1 pravde kao klju¢ne rijeci SDP-ove koalicije za parlamentarne izbore 2024.
godine. SDP u uvodnim stranicama programa na razliCite nacine istice istu temeljnu poruku,
odnosno istice da su politi¢ka stranka koja se zalaZe za pravednost, solidarnost i jednakost svih
gradana koji Zive u Hrvatskoj. SDP se na prvim stranicama svog programa deklarira kao stranka
koja zagovara liberalnu demokraciju, sekularnost, ravnopravnost, solidarnost 1 deklarira se kao
stranka koja je nastala na ideji antifasizma, ¢ime se jasno deklariraju kao opcija koja se nalazi
lijevo na politickom spektru. Klju¢na poruka koja je prisutna na pocetku programa jest borba
protiv korupcije zato Sto su korupcija i pravosude teme o kojima su ¢esto javno govorili clanovi
SDP-a. U kontekstu drustvenih skupina, SDP isti¢e starije osobe, djecu s poteSkoama u
razvoju, osobe s invaliditetom 1 socijalno ugrozene skupine. Dakle, SDP stavlja prioritet na ove
drustvene skupine zato §to kroz uvodne stranice programa isti¢u da su politicka opcija koja se
zalaze za sve gradane, te da u velikoj mjeri stavljaju naglasak na socijalno ugroZene skupine. U

prvom poglavlju programa, Nase vrijednosti, SDP istice polaziSta, ciljeve koje zeli postici, te

2 hitps://www.24sata.hr/news/milanovic-ide-na-izbore-sa-sdp-om-971123

2 https://www.dnevno.hr/izbori-2024/ustavni-sud-objavio-dokumente-o-milanovicu-evo-kako-je-teklo-
donosenje-kljucne-odluke-2366178/

2 https://program.sdp.hr
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mjere koje bi provodili za ostvarenje tih ciljeva. Ciljevi su SDP-a: demokratske i odgovorne
institucije koje su jednake za svakog gradanina, borba protiv korupcije i borba protiv sukoba
interesa. To su ciljevi koji su istaknuti, dok je u tim dijelovima programa prikazan i skup manjih
ciljeva koji se odnose na to podrucje. SDP istice da zeli posti¢i svoje ciljeve, uz istovremeno
ocuvanje ljudskih prava i humanitarnih nacela. SDP istice mjere koje bi provodili u svrhu
ostvarivanja ciljeva: reforma javne uprave, reforma izbornog sustava, formiranje neovisnih
institucija za borbu protiv korupcije, sustavno uvodenje gradanskog odgoja u
odgojno-obrazovne institucije, rad na medijskoj pismenosti gradana. SDP u uvodu svog
programa ponavlja svoje vrijednosti i kljucne poruke, kao $to su borba protiv korupcije, sukoba
interesa i1 reforme pravosuda te ih stavlja na prve stranice programa, kako bi se ve¢ u prvim
stranicama prezentirali gradanima i iznijeli $to viSe informacija koje bi potaknule gradane da
glasaju za njih. Uvod programa sli¢an je onome S$to ¢lanovi SDP-a komuniciraju u svojim
javnim nastupima, tako da je prisutna dosljednost u politickoj komunikaciji. SDP-ov program
ima cCetiri poglavlja (uvodno poglavlje Nase vrijednosti, Solidarni i pravedni, Gospodarstvo i
Javna uprava 2.0). U poglavlju Solidarni i pravedni naglasak je stavljen na zdravstvo,
demografiju, obrazovanje, prava drustveno ugroZenih skupina. SDP-ovo poglavlje zapocCinje
problemom liste ¢ekanja u zdravstvu 1 istie da je u Hrvatskoj postalo nemoguce obaviti
zdravstveni pregled u razumnom roku zbog loSeg djelovanja nadleznih institucija. SDP Zeli
unaprijediti dostupnost zdravstvene skrbi i posti¢i standard u drustvu prema kojem svaki
gradanin, bez obzira na imovinski status, ima pravo na pravovremenu zdravstvenu skrb. SDP
predlaZe otvaranje bolni¢kog sustava u svrhu smanjivanja listi ¢ekanja i pruzanja zdravstvene
usluge 1 izvan radnog vremena — time bi osigurali priljev pacijenata iz zdravstvenog turizma 1
privatnog sektora, Sto bi dovelo do povecanja prihoda u zdravstvenom sustavu, prihoda koji bi
posluzili kao materijalna stimulacija zdravstvenim radnicima. SDP Zeli omoguci besplatan vrti¢
za svako dijete kroz dodatno financiranje odgojno-obrazovnih institucija i kroz postavljanje
ujednacenog kriterija za upis djece u vrti¢. SDP isti¢e problem stanovanja, odnosno ¢injenicu
da velik broj hrvatskih gradana nije u mogucnosti kupiti vlastitu nekretninu (kucu ili stan). SDP
je ¢esto komunicirao pitanje stanovanja, te su u svom programu naveli da ¢e osnovati namjenski
fond za gradnju 1 obnovu stanova i donijeti zakone koji poti¢u razvoj stambenog sektora. Jedna
od kljuénih poruka koju je SDP €esto komunicirao jesu mirovine. SDP u svom programu navodi
da ¢e prosje¢na mirovina iznositi 750 eura, te da su mirovine trenutacno niske zbog HDZ-ove
politike koja nije uspjela osigurati povecanje mirovina. Spominjanje HDZ-a u programu
SDP-a zanimljivo je zbog ranije spomenutih boja u programu HDZ-a (u plavoj boji

predstavljeni bolji podatci i velik rast, dok je u crvenoj boji prikazan gotovo nikakav rast) koje
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na suptilan nacin predstavljaju poruku i razliku izmedu te dvije politicke opcije iz kuta HDZ-a.
HDZ se spominje 11 puta u programu SDP-a, svih 11 puta HDZ je spomenut u negativhom
kontekstu. Velik dio kampanje bio je negativan, te je ovim potezom SDP-a dodatno potvrdeno
da je kampanja za ove izbore bila negativna (temeljena na kritiziranju protukandidata). Kao i u
programu, SDP je Cesto kritizirao upravo HDZ i navodio je da je HDZ glavni krivac za lose
stanje u Hrvatskoj. Nakon mirovina, SDP je naglasak stavio na zdravstvenu skrb i dostojanstven
zivot osoba treée dobi, odnosno umirovljenika. SDP Zeli osigurati institucionalnu pomo¢
starijim osobama kroz povecanje mirovina i kroz poboljSanje zdravstvene skrbi za taj dio
populacije. SDP Zeli omoguciti djecji doplatak za sve i poticati mlade ljude na bavljenje
sportom ili nekom drugom izvannastavnom aktivnosc¢u. SDP zeli osigurati smjestaj za svu djecu
koja nemaju odgovarajucu roditeljsku skrb, a to bi ucinili ubrzanjem procesa posvajanja. SDP
kroz cijeli program isti¢e da Zeli ukljuciti mlade ljude u drustvo i omoguciti im bolja prava kroz
povecanje studentskih satnica i primanja, te studentskog standarda opcenito. U poglavlju
Gospodarstvo SDP istice da su svjesni trenutacne situacije u kojoj inflacija ima veliki utjecaj
na standard gradana, Sto je dodatno istaknuto dolaskom stranih radnika, koji su poslodavci
iskoristili za smanjenje cijene rada i za stvaranje veceg profita. U ovom poglavlju spominje se
inflacija pohlepe — termin koji je spomenuo Zoran Milanovi¢ u svom javnom nastupu. Taj se
termin odnosi upravo na poslodavce koji su dolaskom stranih radnika smanjili cijenu rada i
posljedi¢no povecali svoj profit. SDP predlaze uvodenje poreza na ekstraprofit, porez koji bi
obvezao trgovacke lance 1 banke da korigiraju marZe 1 cijenu rada ili da dio zaradenog profita
uplacuju kao porez, koji bi sluzio kao ekonomska stimulacija za najsiromasnije u drustvu. SDP
u ovom poglavlju predlaze mjere koje bi dovele do povecanja placa, Sto bi posljedicno dovelo
do toga da stru¢njaci u svom podruc¢ju ostaju na svom radnom mjestu, umjesto da odlaze u
druge zemlje gdje su za isti posao plac¢eni puno vise (nije eksplicitno navedeno, ali kroz cijeli
program je istaknuto da je Hrvatska po mnogim statistikama jedna od najgorih zemalja u Europi
1 da je cilj politike SDP-a dose¢i zapadnoeuropske standarde). SDP u ovom poglavlju istice
zalaganje za odrzivo gospodarstvo i reforme u poljoprivrednom sustavu, kako Hrvatska ne bi
ovisila o uvozu i1 kako bi hrvatski poljoprivrednici postali glavni dobavljaci hrane za hrvatsko
trzisSte. U ovom je poglavlju prisutna recCenica kojom je SDP pokazao uvjerenost da ¢e pobijediti
na izborima. U recenici je navedeno da ¢e SDP pokrenuti dijalog o raspodjeli potpora u
poljoprivredi kad pobijedi na izborima. Na dan pisanja ovog dijela rada rezultati su poznati i
SDP nije uspio pobijediti na izborima, ali komunikacijski je uspio poslati dobru poruku
potencijalnim biracima prije izbora, koja na njihovu Zalost nije imala zeljeni efekt. U zadnjem

poglavlju Javna uprava 2.0 naglasak je stavljen na zdravstvo, pravosude, obrazovanje i
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sigurnost. U ovom poglavlju obradene su teme koje se ranije spominju u programu, ali ovdje
su dodatno naglaSene. U pocetku programa predstavljeno je pravosude kao jedan od glavnih
problema (slogan ,,Rijeke pravde dolaze” nastao je upravo na kritiziranju pravosuda), ali slogan
,Rijeke pravde dolaze” nije prisutan u programu, $to se moze okarakterizirati kao lo$ potez,
zato $to su mnogi biraci povezivali taj slogan sa SDP-om i postoji moguénost da bi taj slogan
uspio motivirati vise biraca da svoj glas da upravo SDP-u. Najve¢i propust SDP-a u ovoj
kampanji je to $to su djelomicno ili potpuno prepustili vodenje kampanje Zoranu Milanovicu,

te su zbog toga izjave drugih ¢lanova SDP-a imale manji odjek u javnosti.
MoZemo!

Politi¢ka platforma Mozemo! ima sli¢nu komunikaciju kao i SDP, s obzirom da su te dvije
politicke stranke suradivale u organizaciji prosvjeda lijevih oporbenih stranaka — SDP i
Mozemo! lijeve su politicke opcije koje imaju najveci rejting. Sandra Benci¢ je izjavila
sljedece: ,,Imati Vladu iz koje je otiSlo 30 ministara 1 tvrditi da on ni za jednu od tih afera nije
nista znao je nakaradno, kao §to je nakaradno podrzavati takvu Vladu i premijera.?* On se

odnosi na predsjednika Vlade Andreja Plenkovica.

Mozemo! ima sluZzbeni profil/stranicu na druStvenim medijima/mreZzama: Facebook, X
(Twitter), Instagram, TikTok 1 YouTube. Kao i HDZ i SDP, MoZemo! ima najveci broj pratitelja
na Facebooku — 66 000 pratitelja, na Instagramu Mozemo! ima 11 500 pratitelja, na X-u
(Twitteru) Mozemo! ima 8534 pratitelja, na TikToku Mozemo! ima 8036 pratitelja 1 na

YouTubeu Mozemo! ima 1056 pretplatnika.

Slika 4.6. Sluzbena Facebook stranica platforme MozZemo!

Mozemo - politicka platforma

66 tis. pratitelji « 31 prate

@ Poruka Prati Q, Pretrazi

Izvor: https://www.facebook.com/mozemo.hr

Mozemo! svoju komunikaciju temelji na kritiziranju Vlade i na temama koje su u javnosti ¢esto
okarakterizirane kao zeleno-lijeve teme poput feminizma i rodne jednakosti (istaknuto u ovoj
analizi zato §to MoZemo! dominantno komunicira te teme na svojim drustvenim mrezama). Kao
Sto je ranije navedeno u ovom radu, odredene politicke opcije komuniciraju o nekoj temi viSe

nego druge politicke opcije kako bi se diferencirali jedni od drugih. I u analizi ove politicke

2 https://nlinfo.hr/vijesti/bencic-otkrila-na-koju-premijerovu-rijec-mozemovci-prasnu-u-smijeh/
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opcije naglasak je stavljen na kritiziranje Vlade, zato Sto politicki akteri koji su dio oporbe Cesto
kritiziraju Vladu u svojim javnim nastupima. Slogan platforme MoZemo! u izbornoj kampanji
glasi ovako: ,,Zamisli drugaciju Hrvatsku”. Platforma Mozemo! na drustvenim je mrezama
objavila 13 tocaka koje su temeljni dio njihovog programa, a dio tih to¢aka odnosi se na
sljedece: pravosude, socijalna politika (stanovi i mirovine), Skolstvo, poljoprivreda, prava Zena

1 ostalih ranjivih drustvenih skupina.

Slika 4.7. 13 tocaka koje su dio programa politicke platforme Mozemo!

Ovo su nasi

Smijenit cemo Turudica

m i uvesti obaveznu kaznu
zatvora za kaznena djela
korupcije.

Izgradit éemo stanove za

®m javni najam, medu ostalim, i
oporezivanjem ekstraprofita
banaka i trgovackih lanaca.

3 Zabranit ¢emo oglasavanje

m kladionica i kasina, ograniciti
im broj i odmaknuti ih od
bolnica i 3kola.

Uvest ¢emo gradanski
m 0dgoj u sve 3kole.

5 Zaustavit cemo svu
'm bespravnu gradnju na obali i
diljem Hrvatske, odmah.
Podrzat ¢emo domace
'm poljoprivrednike i osigurati
zdravu hranu gradanima

Pravo Zena na besplatan
m i dostupan pobacaj stavit
¢emo u Ustav.

Oslobodit ¢emo gradane
m duznickog ropstva tako da
zabranimo prodaju dugova
agencijama za naplatu
potraZivanja bez pristanka
duznika, kao i lihvarske
otplatne planove.
Omogucit cemo pravo glasa
= miadima sa 16 godina.
lo Omogucit cemo posvajanje
m djece istospolnim parovima.
" Stat cemo na kraj obijesnoj
m voZnji ostrim i dosljednim
kaznjavanjem prekritelja.
'2 Kriminalci s dvostrukim
m drZavljanstvom vie nece
moci izbjegavati sluzenje

kazne bijegom u BiH ili drugu
drzavu.

tako da bolnice, vrtici i $kole
nabavljaju hranu od lokalnih
proizvodaca. ' Visestruko ¢emo smanjiti
m prevelik broj opcinai
Zupanija.

RECITE NAM: Koji hrabri potezi su vama najvazniji?

Izvor: https://twitter.com/mozemoHR/status/1769400727493890258/photo/1

Sli¢no kao 1 SDP, platforma MoZemo! istie problem pravosuda kao jedan od najvecih
problema u Republici Hrvatskoj, te se, isto kao i SDP, zalaze za smjenu glavnog drZzavnog
odvjetnika Ivana Turudi¢a. MoZemo! je velik dio svoje kampanje temeljio i na socijalnoj politici
kroz najave da ¢e reformama i kroz oporezivanje povecati mirovine i omoguciti gradanima da
si omoguce stanovanje odnosno kupovinu stana. U stambenoj politici, platforma Mozemo!
zalaZe se 1 za uvodenje poreza na nekretnine, ali 1 uvodenje poreza na ekstraprofit banaka 1
trgovackih lanaca (porez na nekretnine nije dio 13 tocaka, ali je koordinatorica politicke
platforme MoZemo! Sandra Benci¢ €esto u svojim nastupima isticala da je potrebno uvesti isti,
te da se njezina politicka platforma jasno zalaze za oporezivanje nekretnina, ¢ime bi se
).25

posljedi¢no smanjile cijene stanovanja).” Politicka platforma Mozemo! u svojoj se kampanji

2 hitps://www.tportal.hr/biznis/clanak/je-li-vrijeme-za-porez-na-nekretnine-evo-sto-ove-tri-stranke-misle-o-
tome-foto-20240327
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najviSe fokusira na prava ranjivih skupina poput Zena i pripadnika LGBTQ+ zajednice, Sto je
istaknuto u ovom radu zbog Cinjenice da se druge stranke (i liberalne i konzervativne) ne bave
tim politikama u tolikoj mjeri, $to diferencira politi¢ku platformu MoZemo! od drugih politickih
opcija po tom konkretnom pitanju. U javnim nastupima, komunikacija politicke platforme
Mozemo! sli¢na je politickoj stranci SDP, s obzirom da se te dvije stranke nalaze na istoj strani
politi¢koga spektra, ali postoje razlike koje su jasno izraZene u programima i temama koje su
viSe zastupljene kod jedne opcije, u odnosu na drugu (poput ranjivih skupina i smanjenja dobne

granice za glasanje s 18 na 16 godina).

Politi¢ki program platforme Mozemo!

126 hema sluzbeni

Zarazliku od programa HDZ-a i SDP-a, politicki program platforme Mozemo
naziv, te je na prvoj stranici programa navedeno samo program Mozemo! za nacionalne izbore
2024. Program platforme Mozemo! zapocinje isticanjem da je ta politi¢ka opcija spremna
provesti promjene i da je Hrvatska ve¢ 30 godina u loSem stanju, ponajviSe zahvaljujuci
HDZ-u (HDZ se spominje osam puta u programu Mozemo!, svih osam puta u negativhom
kontekstu). Clanovi platforme Mozemo! Gesto su javno kritizirali HDZ, te su, kao i ostale
oporbene politicke opcije, Cinili predizbornu kampanju negativnom (kritiziranje protukandidata
u fokusu izborne kampanje). MoZemo! isti¢e Zagreb 1 Pazin kao gradove u kojima su ¢lanovi
te stranke na najve¢im pozicijama 1 isti¢u da u tim gradovima rade dobar posao i1 da rade u
javnom interesu, s tim da poseban naglasak stavljaju na Pazin kao manje mjesto, gdje
naglaSavaju da svako mjesto u Hrvatskoj treba imati jednake uvjete, neovisno o veli¢ini ili o
broju stanovnika. MoZemo! isti¢e i Zagreb, kao glavni grad Republike Hrvatske i1 grad u kojem
su stekli najve¢u popularnost, ali 1 zbog Cinjenice da je gradonacelnik Zagreba Tomislav
TomasSevi¢ ¢lan politicke platforme Mozemo!, platforme koja se u uvodu svog programa
deklarira kao zelena ljevica. Politicka platforma MoZemo! jedina je od pet opcija, koje su dio
analize, koja u svom programu isti¢e da su izrazi pisani neutralno, te da se muski i Zenski rod
1zmjenjuju u programu, ovisno o rije¢ima koje su dio odredenog poglavlja. Mozemo! u pocetnoj
tocki svog programa pod nazivom Zelena 1 otporna ekonomija po mjeri ljudi i okoliSa istice da
¢e pobijediti na parlamentarnim izborima. Iako su najavili pobjedu, krajnji ishod izbora nije bio
onakav kakav su ocekivali u politi¢koj platformi Mozemo!. U uvodnom dijelu Mozemo! isti¢e
da su regresivna porezna politika, eksplozija cijena stanovanja i visoka inflacija uzrokovale
drasti¢an pad standarda gradana, te da su ti problemi razlog masovnog iseljavanja ljudi iz

Hrvatske u proteklih nekoliko godina. Mozemo! se zalaze za Hrvatsku koja je odrziva:

2 https://mozemo.hr/program-mozemo-2024/
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energetski, prehrambeno i1 prometno i za Hrvatsku koja treba zamijeniti fosilna goriva
obnovljivim izvorima energije. Program platforme Mozemo! ima cetiri poglavlja: 1. Zelena i
otporna ekonomija po mjeri ljudi i okolisa (naglasak na gospodarstvu i okolisu), 2. Pravedno i
jednako: drzava i druStvo koji se brinu za ljude (naglasak na demografiji 1 obrazovanju), 3.
Snazan i odgovoran javni sektor u sluzbi gradana (naglasak na pravosudu i poreznoj politici) i
4. Sigurne i solidarne: ravnopravnost, ljudska sigurnost i otpornost na klimatske promjene
(naglasak na ravnopravnosti i sigurnosti). U prvom poglavlju platforma Mozemo! postavlja pet
gospodarskih ciljeva koje zele posti€i: 1. zelena reindustrijalizacija, 2. povecati produktivnost
u javnom i privatnom sektoru i ograni€iti mo¢ privatnih monopola i oligopola, 3. dobro placena
radna mjesta i dobri uvjeti rada, 4. pravedan porezni sustav i1 5. odrzivi razvoj svih dijelova
Hrvatske. Prvi cilj opisan je u istom dijelu programa, a ostali ciljevi opisani su u drugim
dijelovima programa, uz navodenje dijela programa na kojem se nalazi detaljan opis cilja.
Mozemo! se zalaze za stvaranje ekonomskog modela u kojem nastaju dobra i1 usluge koje ¢e
posljedi¢no dovesti do zelene transformacije Hrvatske. Mozemo! Zeli da drzava postane klju¢ni
lider ekonomskog razvoja na nacin da usmjerava djelovanje gospodarstvenika (Mozemo! istice
da drzava trenutacno djeluje samo u slucaju kada nisu ispunjeni trzis$ni ciljevi) na temelju
strateSkih potreba drzave 1 javnog sektora. MoZemo! stavlja naglasak na mikro i mala poduzeca
kao pokretaCe promjena 1 zalaze se za vece sudjelovanje istih u poslovnim procesima, zato §to
su ta poduzeca Cesto u nepovoljnoj poziciji na trziStu (ne mogu se pozicionirati na trziStu, zato
Sto velika poduze¢a imaju monopol/oligopol na trzistu, odnosno na trziStu postoji jedna
organizacija ili par organizacija koje potpuno kontroliraju trZiste). Mozemo! Zeli uvesti zelenu
nabavu kroz analizu stanja na trziStu, mogucnosti rasta, planiranje i stvaranje zajednicke
infrastrukture kako bi proces skladiStenja i distribucije ucinkovito funkcionirao. U zelenoj
nabavi stavljen je naglasak na manje proizvodace ¢ija bi vidljiva prisutnost na trziStu dovela do
veée dobiti u odnosu na sredstva iz fondova Europske unije. U programu platforme Mozemo!
istaknuto je da se problem inflacije moze rijesiti jacanjem ovlasti agencija za zastitu trziSnog
natjecanja, koje bi djelovale u slucaju nepravilnosti na trziStu. Mozemo! istie vaZnost
energetske tranzicije s fosilnih goriva na obnovljive izvore energije poput solarne energije, i
istiCe da je ruska agresija na Ukrajinu pokazala da su fosilna goriva postala geopoliti¢ko pitanje
i da Hrvatska ima mogu¢nost, odnosno kapacitete za uvodenje obnovljivih izvora energije
(Mozemo! navodi da energetska tranzicija treba zapoceti kroz obnovu zgrada i sektor prometa).
Mozemo! u svojoj komunikaciji, ali 1 u svojim potezima, stavlja fokus na zastitu okolisa i
odrzivost u raznim granama poput poljoprivrede, turizma, gospodarstva, prometa. Odrzivi

razvoj je istaknut zato Sto Mozemo! od pocetka svog politickog djelovanja zagovara teme
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odrzivog razvoja i zastite okoliSa — prisutna dosljednost u politickoj komunikaciji. MoZemo!
istiCe da se zalaze za digitalizaciju i poticanje IT sektora kao grane koja ima veliki utjecaj na
ekonomiju u Hrvatskoj. Uz digitalizaciju istaknuta je i vaznost medijske pismenosti te problem
privatnosti na digitalnim kanalima (iako digitalni kanali omogucéuju svim pojedincima da
slobodno pretrazuju Sto Zele 1 da iznose svoje stavove na drustvenim mrezama, novinskim
portalima i forumima, velik dio toga onoga Sto objave ili pretrazuju nije privatno, ve¢ se ti
podatci prikupljaju u marketinske ili druge svrhe). U kontekstu digitalizacije, platforma
Mozemo! Cesto je komunicirala vaznost digitalne komunikacije, te su koriStenjem umjetne
inteligencije kreirali osobu koju potpuno kontrolira umjetna inteligencija, ¢ime su sigurno
privukli mlade birace koji su najveéi konzumenti digitalnih sadrzaja, konkretno drustvenih
mreza. Mozemo! u svom programu, ali i u svojoj komunikaciji, trazi ukidanje agencija za
naplatu potrazivanja, agencija koje najceS¢e angaziraju banke za korisnike koji ne plac¢aju svoje
obveze (najcesce se radi o kreditima). MozZemo! taj stav opravdava ¢injenicom da banke time
zapravo prodaju podatke tre¢oj strani, te da time prebacuju odgovornost za taj dug sa sebe na
agencije za naplatu potrazivanja. U kontekstu komunikacije, Mozemo! je tom temom sigurno
uspio privuéi dio biraca, zato Sto velik broj ljudi u Hrvatskoj ima iskustvo uzimanja kredita, ali
1 zbog sluaja s kreditima u Svicarskim francima, koji je jo§ uvijek aktualan, a platforma
MozZemo! jedina je politicka opcija koja je komunicirala o tom problemu u javnim nastupima
svojih ¢lanova i u svom programu. U drugom poglavlju programa Pravedno 1 jednako: drzava
1 drustvo koji se brinu za ljude, naglasak je stavljen na socijalnu skrb, zdravstvo, mlade i
obrazovanje. Kao 1 u uvodu programa, opet je istaknuto da su nedovoljna ulaganja u socijalnu
drzavu dovela do siromastva 1 socijalne iskljucenosti jednog dijela gradana, te je navedeno da
su energetska kriza 1 inflacija dodatno utjecale na pad standarda gradana, odnosno na rast
socijalne nejednakosti. MoZzemo! predlaZe jaCanje socijalnih i javnih usluga, pruZanje podrske
samohranim roditeljima, inflacijske dodatke za gradane s nizim prihodima i ulaganje u dobrobit
djece 1 mladih. Ovi potezi detaljno su objasnjeni u programu, ali za potrebe rada koriStene su
smjernice koje politicka platforma Mozemo! komunicira. U kontekstu skrbi za umirovljenike,
platforma MoZemo! predlaZze da puna starosna mirovina (navedeno razdoblje od 40 godina
radnog staza) iznosi 67 % place — taj cilj postigli bi pove¢anjem sada$njih mirovina za 10 %.
Jos§ jedna tema koju je najviSe komunicirala platforma MoZemo! jest ograni¢avanje oglaSavanja
igara na sre¢u (odnosno kladionica i kasina). Clanovi platforme Mozemo! isticali su da igre na
sreCu imaju velik (negativan) utjecaj na mentalno zdravlje mladih. U treCem poglavlju
programa platforme MoZemo!, koje nosi naziv Snazan i odgovoran javni sektor u sluzbi

gradana, naglasak je stavljen na poreze, pravosude i javnu upravu. U ovom poglavlju platforma
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Mozemo! istiCe da su javne institucije privatizirane i da je u poreznoj politici naglasak stavljen
na potroS$nju, Sto su oni okarakterizirali kao politiku koja je regresivna, odnosno nazadna.
Platforma Mozemo! predlaze da sve institucije budu javno dostupne, a pod time misle da se
natjecaji javne nabave dodjeljuju onima koji su najkompetentniji, a ne na temelju stranacke
pripadnosti. Platforma Mozemo! zalaze se za uvodenje poreza na nekretnine 1 taj porez cesto
su komunicirali u svojim javnim nastupima. U programu je navedeno da se taj porez ne odnosi
na gradane koji kupuju ili posjeduju jednu nekretninu, ve¢ se odnosi na gradane koji su vlasnici
tri ili viSe nekretnina. U posljednjem poglavlju programa platforme Mozemo!, pod nazivom
Sigurne 1 solidarne: ravnopravnost, ljudska sigurnost i otpornost na klimatske promjene,
naglasak je stavljen na rodnu ravnopravnost, prava LGBTQIA+ osoba, sigurnost i vanjsku
politiku. Tako nisu uspjeli pobijediti na izborima, platforma Mozemo! ostvarila je jako dobar
rezultat, zato §to je politicka platforma Mozemo! druga najveca politicka opcija na lijevoj strani
politickog spektra, na kojem predstavlja alternativu najvecoj lijevoj stranci u Hrvatskoj —
Socijaldemokratskoj partiji Hrvatske (SDP-u). Platforma Mozemo! u ovoj je kampanji bila

dosljedna u komunikaciji i istaknula se dobrim koriStenjem drustvenih mreza.
Most

Politicka stranka Most je na parlamentarnim izborima 2015. godine postala tre¢a najveca
politi¢ka opcija u Republici Hrvatskoj zbog velikog broja glasova koje je ta opcija dobila, te je
time postala opcija bez koje nije bilo moguce imati ve¢inu u Hrvatskom saboru (zato Sto bi
potencijalna koalicija HDZ-a 1 SDP-a bila veliki presedan u hrvatskoj politici, ali i zbog
razli¢itih stajalista biraca tih politi¢kih opcija).?” Most svoju komunikaciju isto tako temelji na
kritiziranju Vlade, ali specifi¢no je za Most da politi¢ki akteri te politicke opcije kritiziraju 1
politicke stranke koje trenuta¢no nisu dio Vlade Republike Hrvatske, poput Domovinskog
pokreta.?8 Slogan politicke stranke Most u izbornoj kampanji glasi ovako: ,,Na tvojoj strani”.
Most tim sloganom komunicira da je na strani gradana, a ne na strani svojih interesa. Slogan su
modificirali rije¢ima ,,Na tvoj strani, a ne uz globaliste, tajkune i korupciju”. Kao i druge
oporbene stranke, Most je stavio naglasak na borbu protiv korupcije, a njihov kandidat za
premijera Nikola Grmoja u svojim je nastupima isticao da Zeli borbu protiv korupcije, te da sve

stranke koje Zele borbu s korupcijom, mogu prihvatiti njega kao premijera.?’ Most je svoj slogan

27 https://dnevnik.hr/vijesti/hrvatska/parlamentarni-izbori-2015-ovo-su-svi-most-ovi-saborski-zastupnici---
415627.html

28 https://slobodnadalmacija.hr/vijesti/politika/grmoja-o-velikoj-desnoj-koaliciji-to-je-spin-penava-se-vec-
dogovorio-s-hdz-om-1366101

2 https://vijesti.hrt.hr/hrvatska/grmoja-jedina-smo-garancija-za-obracun-s-korupcijom- 11429464
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kreirao na temelju skupljanja potpisa za referendum protiv Covid potvrda tijekom pandemije
korona virusa u Hrvatskoj. Most je tada prikupio 400 000 potpisa, ali Ustavni sud taj je prijedlog
oznadio neustavnim, te zbog toga nije raspisan referendum o Covid potvrdama.*® Most se
oglasio 1 o odluci Ustavnoga suda, te je kao 1 ve¢ina oporbe, kritizirao odluku koju je taj sud
donio o Zoranu Milanovi¢u, navodeci da je Ustavni sud izgubio svoju vjerodostojnost. Nikola
Grmoja i Most su tijekom kampanje ponavljali da nikad neée i¢i s HDZ-om i da ¢e poslati HDZ
u oporbu nakon parlamentarnih izbora. Most je u kampanji odlucio koristiti i druge medije, pa
je Nikola Grmoja u kampanji sudjelovao u sluzbenoj predizbornoj pjesmi Mosta: ,,Na tvojoj
strani”, koju su otpjevali glazbenik Sandro Bastian¢i¢ 1 Mostov Nikola Grmoja. U pjesmi su na
zabavan nacin prezentirali dio programa i istaknuli ono $to je bilo loSe u radu aktualne Vlade
stihovima: ,,Padali su dronovi, zapelo u obnovi.”3! Most je jedina stranka u Hrvatskoj &iji su se

zastupnici jasno zalagali za slanje vojske na granicu, kao odgovor na porast ilegalnih migracija.

Slika 4.8. Slogan Mosta i Hrvatskih suverenista — ,,Na tvojoj strani”

NA TVOJOJ STRANI | NA TV

NA TVOJOJ STRANI

TRANI = NA TVOJOJ STRANI NA TVOJOJ STRANI

MOST i,

Izvor: https://www.natvojojstrani.com

Most ima sluzbenu stranicu/profil na drustvenim medijima/mrezama: Facebook, X (Twitter),
Instagram, TikTok, YouTube. Most je politicka opcija koja ima najvisSe pratitelja na Facebooku
— 97 000 pratitelja, na Instagramu Most ima 4884 pratitelja, na X-u (Twitteru) Most ima 9219
pratitelja, na TikToku Most ima 1960 pratitelja i na YouTubeu Most ima 13 700 pretplatnika.

Slika 4.9. Sluzbena Facebook stranica Mosta

© Poruka B Prati Q Pretrazi

MOST Hrvatska

)7 tis. pratitelji » 5

Izvor: https://www.facebook.com/MostHrvatska

30 https://www.tportal.hr/vijesti/clanak/ustavni-sud-odbio-referendumska-pitanja-mosta-o-covid-potvrdama-
20220516
31 https://www.youtube.com/watch?v=rRBhFdk8Trs
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Politié¢ki program Mosta — ..Saéuvajmo Hrvatsku”

Naziv politickog programa stranke Most® nije povezan s izbornim sloganom, kao to je to
slu¢aj kod programa HDZ-a i SDP-a. Politicki program Mosta nosi naziv: ,,Sa¢uvajmo
Hrvatsku”. Program Mosta zapocinje uvodom u kojem navode da velik broj gradana ne zeli
izaci na izbore, zato $§to ne znaju za koga glasati. Zanimljivo je da je Most jedina stranka (u
odnosu na pet stranaka koje su dio analize) koja u uvodu svog programa kritizira i ljevicu i
desnicu. Most navodi da je HDZ povezao domoljubne politike i korupciju, dok za ljevicu
navode da antikorupcijske politike povezuje s anacionalnom politikom (politika u kojoj nije
prisutna pripadnost nekoj naciji/narodu, u ovom slucaju radi se o hrvatskom narodu). Most se
u uvodu svog programa deklarira kao politicka opcija koja se na politickom spektru nalazi od
centra prema desno i kao politicka opcija koja zagovara hrvatski politicki put, koji nije
korumpiran i nije anacionalan. Most u uvodu svog programa isti¢e da su zastupnice i zastupnici
te politicke stranke bili najaktivniji i najkonstruktivniji oporbeni klub u 10. sazivu Hrvatskog
sabora. U uvodnom dijelu programa istaknute su sljedeée teme: demografija, pravosude,
gospodarstvo, sigurnost i odnos prema radnicima. Most u uvodu svog programa isti¢e aferu
Plin za cent i prikupljanje potpisa za referendum protiv Covid potvrda. Clanovi Mosta ¢esto su
komentirali ta dva slu€aja u svojim javnim nastupima, te su se kroz te slucajeve pokusali
pozicionirati kao politi¢ka stranka koja radi u interesu svih gradana, $to su dodatno naglasili
odabirom izbornog slogana koji glasi: ,,Na tvojoj strani”. Program Mosta ima 13 poglavlja:
Demokratizacija politiCkog sustava, Pravosude, Borba protiv korupcije, Lokalna i podru¢na
(regionalna) samouprava, Gospodarstvo, Demografija, Stanovanje za sve, Socijalna i
zdravstvena politika po mjert covjeka, Dostupnost 1 odrzivost zdravstvenih usluga,
Odgojno-obrazovni sustav u eri digitalizacije, Kultura kao bitan segment druStva, Nacionalna
sigurnost, obrana i unutarnji poslovi, Vanjska politika. U prvom poglavlju Demokratizacija
politickog sustava, naglasak je stavljen na referendume, izborni sustav i politicki sustav. Na
pocetku ovog poglavlja Most navodi da klju¢ne odluke trenutacno donose tijela i institucije
koje nisu odabrane od gradana i da institucije nemaju demokratski legitimitet. Most isti¢e rad
stoZera koji je formiran tijekom pandemije korona virusa, te istiCe da isti nije imao demokratski
legitimitet, te da je djelovanje istoga dovelo do ograni¢avanja ljudskih prava i sloboda. Most
ponovno navodi svoju inicijativu prikupljanja potpisa za odrzavanje referenduma, ¢ime Zzeli
poslati poruku birac¢ima da su upravo oni bili politicka opcija koja je djelovala u korist gradana

(u 1stom dijelu programa je navedeno da neki politicki akteri imaju restriktivne tendencije 1 da
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ne Zele omoguciti gradanima da neposredno donose odluke koje utjeCu na njih). Osim
referenduma, Most se zalaze i za uvodenje digitalnog servisa na kojem bi gradani mogli
pokrenuti peticije za neki druStveni problem ili protiv nekih politickih odluka, koje imaju
negativan utjecaj na njih. Most zeli promijeniti izborni sustav, na na¢in da se u izbornim
jedinicama bira razliCit broj zastupnika i da broj izbornih jedinica ne bude vec¢i od sedam. U
reformi sabora, Most istice da hrvatski gradani nemaju povjerenje u Sabor, zato Sto velik broj
zastupnika ¢esto nije prisutan na sjednicama. U drugom poglavlju Pravosude, Most isti¢e da su
prethodne vlade ulagale u pravosude, ali 1 da ta ulaganja nisu dovela do Zeljenog pomaka, pa je
u Hrvatskoj jo$ uvijek prisutna neujednacenost sudske prakse zbog koje mnogi gradani nemaju
povjerenje u pravosude. Most navodi da se posebno zalaze za reorganizaciju drzavnih
odvjetnistva, te navodi da je izbor glavnog drzavnog odvjetnika dokazao da postoje problemi u
sustavu drzavnog odvjetniStva. Trece 1 najvaznije poglavlje programa Mosta jest Borba protiv
korupcije. To je poglavlje istaknuto kao najvaznije zato Sto je kandidat Mosta za buduceg
mandatara Nikola Grmoja ¢esto isticao da se Most bori protiv korupcije, te da je Most jedina
politicka opcija koja zeli obracun s korupcijom. Borba protiv korupcije klju¢na je poruka Mosta
u kampanyji, zato Sto su u svim javnim nastupima ¢lanovi Mosta isticali da sve stranke trebaju
podrzati Nikolu Grmoju kao predsjednika Antikorupcijskog vijeca, ako Zele stvarni obracun s
korupcijom. U ovom poglavlju Most isti¢e da korupcija nije zlo€in bez Zrtava, zato S$to korupcija
utjeCe na sve dijelove drustva tako §to onemogucava drustveni, tehnoloski 1 gospodarski razvo;j.
Most se zalaze da se sva nezakonito stecena sredstva vrate u sustav i da se koriste za razvoj
dobrobiti gradana. U kontekstu borbe protiv korupcije, Most predlaze sljedece: preventivne
mjere koje ¢e utjecati na srednje i nize razine korupcije, zakonsko reguliranje lobiranja, jatanje
neovisnih tijela koja su zaduzena za borbu protiv korupcije, reforma rada tijela kaznenog
progona. U cetvrtom poglavlju programa naglasak je stavljen na reorganizaciju lokalne 1
podru¢ne samouprave. U petom poglavlju programa Most isti¢e da je potrebno jacati i razvijati
razli¢ite sektore gospodarstva, te da je potrebno jacati domacu proizvodnju 1 ulagati u odrzivi
razvoj. U istom programu Most navodi da se zalaZe za smanjenje poreza na dohodak, u iznosu
od 5 %. Most u ovom poglavlju istie vaznost odgovornog koriStenja umjetne inteligencije i u
uvodu programa navode da su prva politicka opcija koja je kreirala dokument koji se tice
umjetne inteligencije. U Sestom poglavlju programa Mosta Demografija, naglasak je stavljen
na demografski oporavak Hrvatske. Uz borbu protiv korupcije, demografija je tema koja je bila
najviSe zastupljena tijekom javnih nastupa ¢lanova Mosta. Most predlaze izmjene zakonskih
odredbi o rodiljnim i roditeljskim potporama i zakonskih odredbi o porezu na dohodak i

doplatak za djecu. Most predlaze uvodenje naknade za majke koje bi tijekom prve godine Zivota
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svog djeteta primale naknadu u iznosu od 551,80 eura. Most isto tako predlaze da roditelji
primaju naknadu koja je jednakog iznosa kao i placa roditelja. Kao i prosla mjera, ova se mjera
odnosi na prvu godinu zivota djeteta. Most predlaze i naknadu za bake i djedove koji brinu o
djeci, u iznosu od 309,01 eura. U kontekstu demografije, Most predlaze izmjene zakona, a
zakoni koje bi izmijenili su sljedec¢i: Zakon o predskolskom odgoju i obrazovanju, Zakon o
dadiljama, Zakon o radu, Zakon o mirovinskom osiguranju i Zakon o zdravstvenom osiguranju.
U sedmom poglavlju programa, Most predlaze transformaciju Agencije za pravni promet i
posredovanje nekretninama (APN) u Hrvatski stambeni fond, koji bi povoljno financirao
kupovinu i gradnju prvog doma, kupovinu zemljiSta gradovima i oplinama za gradnju
obiteljskih kuca. Most isti¢e da se za gradnju prvog stana ili kupnju veceg stana, koja je
uvjetovana povecanjem kucanstva, ne bi placao porez na promet nekretninama. U osmom
poglavlju Socijalna i1 zdravstvena politika po mjeri ¢ovjeka, Most isti¢e da je borba protiv
siromastva jedan od najvaznijih nacionalnih prioriteta i predlaze nov€ane naknade 1 javno
financiranje usluga koje ¢e omoguditi socijalnu ukljucenost djece. U devetom poglavlju
programa Dostupnost i odrzivost zdravstvenih usluga, Most isti¢e da zeli provesti promjene
koje ¢e dovesti do poboljSanja zdravlja gradana, smanjenja zdravstvenih jednakosti 1 odrzivosti
zdravstvenog sustava. U desetom poglavlju Odgojno-obrazovni sustav u eri digitalizacije,
naglasak je stavljen na utjecaj tehnologije 1 digitalizacije na obrazovanje i na stvaranje novih
poslova 1 kompetencija. U jedanaestom poglavlju programa Kultura kao bitan segment drustva,
Most istice da je kultura kontaminirana ideoloskim borbama, te isti¢u da su kultura i identitet
postali sve zna€ajniji element u politi¢koj borbi na nacionalnoj i globalnoj razini. U dvanaestom
poglavlju programa istaknuta je vaznost ulaganja u sustav sigurnosti i vaznost sprjecavanja
ilegalnih migracija. Nikola Grmoja je izjavio da ¢e njegov prvi potez (ako postane premijer)
biti slanje vojske na granicu, ali u programu Most navodi da opravdava slanje vojske na granicu
samo ako za to postoji nuzna potreba, odnosno ne isti¢e da je trenuta¢no potrebno slati vojsku
na grani¢ne prijelaze. U zadnjem poglavlju Vanjska politika, naglasak je na vanjskoj politici
koju bi Most provodio uz ¢uvanje hrvatskih interesa. Most je dosljedno komunicirao svoje
poruke u kampanji, ali nije uspio ostvariti znacajno bolji rezultat u odnosu na prosle

parlamentarne izbore.

Domovinski pokret

Komunikacija Domovinskog pokreta se isto tako temelji na kritiziranju Vlade, ali specifi¢no za
komunikaciju Domovinskog pokreta je to S$to komuniciraju teme koje su tradicionalno

povezane s temama koje podrzavaju bira¢i desnice (HDZ ne stavlja veliki fokus na takve teme,
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iako je HDZ najpopularnija stranka na desnom politickom spektru). Iako neki politicki akteri
navode da ¢e Domovinski pokret stvoriti koaliciju s HDZ-om, politicki akteri koji su dio
Domovinskog pokreta u svojim nastupima kritiziraju HDZ i navode da su oni odgovorni za
odlazak mladih ljudi iz Hrvatske.3® Domovinski pokret je imao tri slogana u kampanji: ,,Ustani
1 ostani!”, ,,Crven, bijeli, pravi” i ,,Zajedno gradimo bolju Hrvatsku”. ,,Zajedno gradimo bolju
Hrvatsku” zadnji je slogan koji je Domovinski pokret koristio, ali je Domovinski pokret i kroz
promjene slogana i dalje komunicirao iste klju¢ne poruke. Domovinski pokret je kao dio
opozicije kritizirao aktualnu vladu i1 predsjednika Vlade Andreja Plenkovica kojeg su clanovi te
stranke nazivali izdajicom zato $to je on predsjednik Vlade koja je u koaliciji sa SDSS-om.3*
Domovinski pokret svoju viziju bolje Hrvatske vidi u povratku ljudi koji su iz razli¢itih razloga
napustili Hrvatsku i ulaganjem u hrvatsku poljoprivredu, kako Hrvatska ne bi ovisila o uvozu.
Domovinski pokret zalaZe se za uvodenje obveznog vojnog roka za sve muskarce starije od 18
godina i navode da tu odluku temelje na trenutacnoj politi¢koj situaciji u svijetu (izjava o
vojnom roku nastala tijekom rata u Ukrajini, a u meduvremenu je zapocet vojni sukob na
Bliskom Istoku koju su ¢lanovi Domovinskog pokreta koristili za dodatno isticanje vaznosti
uvodenja obveznog vojnog roka u Hrvatskoj).%®> Domovinski pokret je politi¢ka stranka koja
najvise zagovara desne (konzervativne) politike, zato Sto ve¢inu njezinih ¢lanova ¢ine hrvatski
branitelji iz Domovinskoga rata, pa se po tom pitanju diferencira od ostalih politi¢kih stranaka
1 na ljevici 1 na desnici. Domovinski pokret je, kao 1 Most, velik dio svoje kampanje posvetio
ilegalnim migracijama, koje su predstavili kao sigurnosni problem za Hrvatsku. Clanovi
Domovinskog pokreta u svojim su nastupima govorili da nemaju nista protiv stranih radnika,
vec¢ protiv onih koji ilegalno ulaze na teritorij Republike Hrvatske. Iako je Domovinski pokret
desno na politickom spektru, ta stranka nije podrzala stavove Mosta da je Hrvatskoj potrebna

vojska na granicama kako bi se sprijecile ilegalne migracije.

33 https://www.24sata.hr/news/domovinski-pokret-hdz-povlaci-poteze-kojima-pred-izbore-zeli-dodvoriti-desnim-
biracima-968807

34 https://dnevnik.hr/vijesti/hrvatska/hoce-li-plenkovic-penavi-opet-postati-najbolji-premijer-od-slugana-preko-
mafije-do-pokojne-babe---843888.html

35 https://www.24sata.hr/news/domovinski-pokret-predlaze-uvodenje-osnovne-vojne-obuke-u-skolama-a-onda-i-

vojni-rok-957778
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Slika 4.10. Izborni slogan Domovinskog pokreta: ,,Ustani i ostani!”

Izvor:  https://www.srednja.hr/novosti/domovinski-pokret-nam-je-otkrio-planove-za-mlade-iz-lektire-bi-zurno-

izbacili-antihrvatske-sadrzaje/

Domovinski pokret ima sluzbeni profil/stranicu na drusStvenim medijima/mrezama: Facebook,
Instagram, X (Twitter), TikTok i YouTube. Na Facebooku Domovinski pokret ima 66 000
pratitelja, na Instagramu Domovinski pokret ima 5849 pratitelja, na X-u (Twitteru) Domovinski
pokret ima 1402 pratitelja, na TikToku Domovinski pokret ima 6603 pratitelja i na YouTubeu
Domovinski pokret ima 13 700 pratitelja.

Slika 4.11. Sluzbena Facebook stranica Domovinskog pokreta

,.i \

s
«2 DOMOVINSKI

Rty Domovinski pokret

66 tis. pratitelji « 25 prate

/2’ Registrirajse @ Poruka @3 Prati

Izvor: https://www.facebook.com/domovinskipokret

Politi¢ki program Domovinskog pokreta

Politi¢ki program Domovinskog pokreta®® nema naziv, ve¢ na naslovnoj stranici programa pise
politi¢ki program, uz logotip Domovinskog pokreta na dnu stranice. Domovinski pokret se u
uvodu svog programa deklarira kao suverenisticka i tradicionalisticka (konzervativna) stranka,
odnosno deklariraju se kao stranka koja se nalazi na desnoj strani politi¢kog spektra. U uvodu
programa navedeno je da program predstavlja smjernice razvoja Hrvatske, prema nacelima
Domovinskog pokreta. U uvodu su istaknute teme: demografija, gospodarstvo, pravosude,
zdravstvo, sigurnost. Politicki program Domovinskog pokreta ima osam poglavlja: Strategija
demografskog oporavka i zastita obitelji, Kultura — novi hrvatski kulturni imaginarij, Mediji u

RH, Nacionalna sigurnost, Gospodarstvo, poljoprivreda i promet u Republici Hrvatskoj, Sustav

36 https://dp.hr
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zdravstvene 1 socijalne skrbi, Izborno zakonodavstvo 1 upravni ustroj, Obrazovanje i sport. Uz
ovih osam poglavlja u programu se nalaze jo$ tri dijela: uvodna i zavr$na rijec te prilozi. U
prvom poglavlju programa Strategija demografskog oporavka i zastita obitelji, naglasak je
stavljen na demografske politike. Domovinski pokret predlaze sinkronizirano djelovanje
drzavnih tijela kako bi se poboljSala demografska slika Hrvatske, te istice da su njihove politike
potaknute sve manjim brojem autohtonog stanovnistva u Republici Hrvatskoj (navedeno da to
temelje na podatcima iz popisa stanovnistva iz 2021. godine). U ovom poglavlju Domovinski
pokret istiCe da je ekonomski rast Hrvatske jedan od najvaznijih ciljeva njihovog programa, te
pokret Cesto je u kampanji komunicirao da se zalaze za povratak ljudi koji su otisli iz Hrvatske,
te su ¢esto komunicirali demografske teme kao kljuéne poruke. Domovinski pokret predlaze:
porezne olakSice u razdoblju od godinu dana, za osobe koje stupe u brak, mjere stambenog
zbrinjavanja na razini jedinica lokalne samouprave, financijske potpore za roditelje,
osiguravanje mjesta u vrticu i jaslicama za svu djecu. Domovinski pokret zalaze se za uvodenje
pronatalitetnih mjera kroz uvodenje kontinuiranih financijskih poticaja i naknada, te ulaganja
najmanje 4 % BDP-a u pronatalitetne mjere. Dodatne demografske politike koje Domovinski
pokret predlaZe ticu se stambene politike u kojoj gradovi i opéine (uz pomo¢ drZzave) moraju
ulagati u stanogradnju za mlade obitelji 1 moraju prodavati stanove po realnoj cijeni.
Domovinski pokret istice 1 da bi gradovi 1 op¢ine trebali preuzeti dio otplatnih rata i navode da
takav sustav funkcionira u Francuskoj i Madarskoj, te da je takav sustav doveo do prirodnog
prirasta u tim zemljama. Uz navedene demografske politike, u politikama Domovinskog
pokreta istaknuto je naseljavanje ruralnih podrucja i1 povratak iseljenika iz Hrvatske. U
programu je istaknuta revitalizacija ruralnih podrucja i1 osnivanje centara za iseljenistvo u
zemljama u kojima Zive Hrvati. U ovom poglavlju istaknuta je deratifikacija Istanbulske
konvencije u kojem Domovinski pokret isti¢e da Istanbulska konvencija nije dovela do
smanjenja nasilja nad Zenama, te da se kroz tu konvenciju pokuSava uvesti rodna ideologija u
Hrvatsku. Ovo je tema koju su ¢lanovi Domovinskog pokreta Cesto isticali, a ovakve teme su
specificne za konzervativne politi¢ke opcije, te su u tom kontekstu ostali dosljedni i u svom
politickom programu. U drugom poglavlju programa Kultura — novi hrvatski kulturni
imaginarij, naglasak je stavljen na kulturu, umjetnost, medije. Domovinski pokret navodi da bi
novi hrvatski kulturni imaginarij kreirali ja¢anjem svijesti o hrvatskom nacionalnom identitetu
u svim elementima kultura 1 medija, te uklanjanjem interesnih skupina koje uvode globalisticke
sadrzaje. Domovinski pokret navodi da ¢e od udruga i medija koji dobivaju javni novac traziti

snazniju kroatizaciju sadrzaja. U ovom poglavlju Domovinski pokret isti¢e da ¢e traziti da se
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Leksikografski zavod Miroslav Krleza preimenuje u Hrvatski leksikografski zavod Miroslav
Krleza, te ¢e se zalagati da taj zavod postane sredi$nji informacijski centar Hrvatske.
Domovinski pokret predlaze mjere kroatizacije programa drzavne televizije i radija, te navode
reviziju sredstava tjednika Novosti 1 drugih portala i tiskovina zbog, kako navode, ocitog
antihrvatskog djelovanja tih medija. Revizija tjednika Novosti imala je velik odjek u javnosti,
zato $to su ¢lanovi Domovinskog pokreta isticali da taj tjednik mora biti na otvorenom trzistu,
kao 1 ve¢ina medija, na $to su mnogi liberalni politicki akteri odgovorili da taj potez predstavlja
cenzuru. U ovom poglavlju (ali i u ranije spomenutim poglavljima) vidljiv je nacionalni naboj
1 pokus$aj povezivanja s bira¢ima desnice kroz vrijednosti koje su im jednake, odnosno kroz
jednake svjetonazore. U tre¢em poglavlju Mediji u RH, naglasak je stavljen na medijski sadrzaj
u Hrvatskoj. Domovinski pokret istice da mediji u Hrvatskoj nisu neovisni, ve¢ da djeluju na
temelju jugoslavenske ideologije (kasnije navedeno da mediji ne osuduju totalitarizam koji je
bio prisutan u bivSoj Jugoslaviji), te da promoviraju kulturnu matricu bivSeg jugoslavenskog
prostora. Domovinski pokret nadalje istice da se kroz medije plasira takozvana Woke
ideologija, ¢emu se oni protive i navode da se zalazu za promicanje zivota u medijskom i
kulturnom sadrzaju, te da je promicanje zivota u medijima oznac¢eno kao nazadno. I u ovom
poglavlju prisutno je povezivanje na temelju nacionalnih vrijednosti, $to je istaknuto u ovom
radu zbog Cinjenice da je Domovinski pokret jedina politicka opcija koja koristi nacionalni
naboj u svrhu povezivanja s bira¢ima. Nacionalni naboj prisutan je 1 u programima HDZ-a i
Mosta, ali program Domovinskog pokreta radi jasno vidljivu razliku izmedu hrvatskog 1
jugoslavenskog identiteta, te jasnu razliku izmedu konzervativnog i liberalnog (druge opcije na
desnici prihvacaju neke dijelove liberalne politike, dok Domovinski pokret odbacuje sve
liberalne politike koje su povezane s ideoloskim pitanjima). U ¢etvrtom poglavlju Nacionalna
sigurnost, glavna je tema vojska i stanje hrvatske vojske. U ovom poglavlju navedene su glavne
odrednice programa Domovinskog pokreta: borba protiv klijentelizma i korupcije, demografija
1 obitelj, nacionalna sigurnost, obrana 1 branitelji. U kontekstu ulaganja u sigurnost istaknuta su
ulaganja u vojni sektor, sektor civilne zastite 1 poboljSanje upravljanja 1 nadzora na grani¢nim
prijelazima Hrvatske. U ovom poglavlju istaknuta je klju¢na poruka koju su c¢lanovi
Domovinskog pokreta ¢esto komunicirali, a ta poruka jest uvodenje obveznog vojnog roka u
Hrvatskoj. Domovinski pokret navodi da je uvodenje vojnog roka potrebno zbog povecanja
baze djelatnog i priCuvnog sastava Hrvatske vojske, ali kasnije u poglavlju isti¢u da je svakom
gradaninu Ustavom zajamceno pravo na priziv savjesti, ako ne Zele sluziti vojni rok. U petom
poglavlju programa Gospodarstvo, poljoprivreda i promet u Republici Hrvatskoj, naglasak je

na resursima, odrzivom gospodarstvu, klimatskim promjenama, javnom sektoru. U ovom
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poglavlju istaknute su smjernice Domovinskog pokreta koje su vezane uz politike koje su dio
poglavlja. Te su smjernice sljedece: uloga drzave u gospodarstvu, pretpostavke gospodarske
politike, porezne reforme, rebalans proracuna, poduzetniStvo, zabrana prodaje drzavnih
zemljista i porezna politika. U Sestom poglavlju programa Sustav zdravstvene i socijalne skrbi,
naglasak je stavljen na bolnicki sustav i primarnu zdravstvenu zastitu. U ovom je poglavlju
javnim i u privatnim zdravstvenim ustanovama. Domovinski pokret istice da je potrebno
smanjiti liste cekanja, te isticu borbu protiv ovisnosti o alkoholu, drogi i cigaretama. U ovom
poglavlju nije vidljiv nacionalni naboj, kao §to je to slu€aj u ranijim poglavljima programa. U
sedmom poglavlju Obrazovanje i sport, naglasak je stavljen na obrazovanje, nastavne programe
i uvodenje sportskih aktivnosti u nastavu. Domovinski pokret predlaze da osnovno obrazovanje
zapocinje kada djeca navrse Sest godina, te predlazu uvodenje cjelodnevne Skole za djecu u
nizim razredima. Domovinski pokret zalaze se za eliminaciju svih ideoloskih indoktrinacija, u
kojima posebno isti¢u rodnu ideologiju. Domovinski pokret isti¢e da odredene knjige u popisu
lektire sadrze moralno neprimjerene i vulgarne tekstove, te predlazu reviziju knjiga koja se
nalazi na popisu lektira, te reviziju udzbenika iz povijesti, zato $to navode da se u istima nalaze
netocne informacije. Domovinski pokret je dosljedno komunicirao veéinu svojih klju¢nih
poruka 1 jasno se pozicionirao kao desna konzervativna stranka. Na parlamentarnim izborima
ostvarili su dobar rezultat zato $to su prema mandatima postali tre¢a najveca politicka opcija u

Hrvatskoj, iza HDZ-a i SDP-a.

4.3. Rasprava

Komunikacija politickih aktera u parlamentarnoj kampanji temelji se u velikoj mjeri na
kritiziranju protukandidata, a u manjoj mjeri na predstavljanju programa koje ¢e opcija provesti,
ako bude (ponovno) odabrana na parlamentarnim izborima. Komunikacija HDZ-a na
drustvenim mrezama specificna je zato S$to Cesto u svojim objavama koriste agresivan stil
komunikacije — navode da su politicki akteri lijeve oporbe protivnici Hrvatske 1 da podrzavaju
Rusiju. Predsjednik Vlade Andrej Plenkovi¢ Cesto istice da ¢e HDZ osvojiti svoj tre¢i uzastopni
mandat i1 da oporbeni politi¢ari nisu u moguénosti voditi Hrvatsku. HDZ svojim sloganom
porucuje bira¢ima da je uspjeSno rjeSavao sve izazove i da su oni opcija koja ¢e omoguciti jos§
veci napredak u Hrvatskoj. Tijekom kampanje predsjednik Vlade Andrej Plenkovi¢ Cesto je
isticao uspjehe vlade i Cesto je govorio da se Hrvatska nalazi u dobroj situaciji. Kao najvece
uspjehe u svom mandatu, isticao je izgradnju Peljeskog mosta, gradnju LNG terminala, ulazak

u Eurozonu i Schengen, te uvodenja eura kao sluzbene valute u Hrvatskoj. HDZ se obraca
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svojim bira¢ima, kojih u Hrvatskoj ima najviSe (Sto je dokazano rezultatima izbora kroz
povijest, zato Sto je HDZ politicka stranka koje je najviSe puta pobijedila na parlamentarnim
izborima u Hrvatskoj). HDZ se u svom programu deklarira kao stranka desnoga centra, te se
obraca bira¢ima koji imaju takve politicke stavove (njihova primarna ciljna skupina su ljudi
koji podrzavaju centristicke i desne politike). HDZ u svom programu komunicira svoje poruke
kroz rjesavanje izazova, te se u svom programu vrlo dosljedno drze svog izbornog slogana.
Kroz cijeli program prezentirani su izazovi i rjeSenja za te izazove u kojima se HDZ predstavlja
kao najkompetentnija politicka stranka za rjesavanje tih izazova. HDZ-ov program temelji se
na prezentiranju uspjeha vlade u mandatu, te na isticanju buducih poteza, koji ¢e posljedicno
dovesti do daljnjeg razvoja Hrvatske. U programu je prisutan i nacionalni naboj (Sto je
specifi¢no za desne stranke), zato Sto HDZ istice da djeluju u korist hrvatskih gradana, te da su
njihove politike usmjerene upravo na poboljSanje standarda hrvatskih gradana. Nacionalni
naboj je prisutan i kroz zahvalnost hrvatskim braniteljima koji su sudjelovali u Domovinskom
ratu. HDZ isti¢e i svoje europske politike, te navode ulazak u Eurozonu i Schengen kao vazne
poteze vlade koji doprinose boljem medunarodnom polozaju Hrvatske (Hrvatska postaje
ravnopravna s ostalim cClanicama Europske unije). U kontekstu europskih politika, HDZ
usporeduje svoje uspjehe s prosjekom Europske unije, te koristi statisticke podatke kako bi
prezentirao da Hrvatska ne zaostaje za Europskom unijom u ekonomskim standardima (u
programu je prikazan podatak da je Hrvatska iznad prosjeka financijskog rasta u Europskoj
uniji). HDZ dobro komunicira svoje politike, njegovi ¢lanovi u velikoj su mjeri samouvjereni
u javnim nastupima i HDZ je politi¢ka stranka koja najbolje koristi statisticke podatke, zato $to
na svim komunikacijskim kanalima prezentiraju podatke koji pokazuju rast ili uspjeh (najcesce
ekonomski). Izbori su pokazali da je HDZ uspjesno komunicirao svoje poruke, zato §to je

osvojio najviSe mandata, te je tre¢i put za redom postao relativni pobjednik izbora.

SDP svoju komunikaciju temelji na kritiziranju Vlade i na klju¢noj poruci — vracanje
dostojanstva hrvatskim gradanima. SDP je 15. ozujka 2024. godine iznenadio javnost kada je
predstavio aktualnog predsjednika Republike Hrvatske Zorana Milanovica kao svog kandidata
za predsjednika Vlade. Zoran Milanovi¢ je u svom prvom nastupu bio vrlo oStar i naveo je da
je svoju odluku donio zbog imenovanja Ivana Turudi¢a na mjesto glavnog drzavnog odvjetnika.
Milanovi¢ je naveo da dolaze rijeke pravde, a ta je izjava nakon toga postala klju¢na poruka
SDP-a u izbornoj kampanji. ,,Rijeke pravde dolaze” su rijeci koje su postale slogan SDP-a
nakon press konferencije Zorana Milanovica. Taj slogan koriSten je zato Sto je SDP isticao da

je pravosude temeljni problem u Hrvatskoj. S marketinSkog aspekta, SDP je napravio dobru
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pripremu kampanje, zato S$to su gradani saznali slogan prije nego §to je sluzbeno objavljen, te
je taj slogan postao sinonim za SDP-ovu kampanju, ali i za Zorana Milanovi¢a. SDP je tim
potezom potencijalno privukao odredeni dio biraca koji su neodlucni ili one koji nisu htjeli izaéi
na izbore. Zoran Milanovi¢ svojom se komunikacijom uspio pribliziti mladim biraCima, zato
Sto su njegove izjave Cesto bile prisutne na meme stranicama, zbog specificnog nacina
komuniciranja, koje su mnogi politi¢ki akteri nazivali neprimjerenim. Clanovi SDP-a velik su
dio kampanje prepustili Zoranu Milanovicu koji je ¢esto u ime SDP-a komunicirao da ¢e postati
premijer buduée vlade. Milanovi¢ je ¢eS¢e komunicirao s javno$¢u, u odnosu na Clanove
SDP-a, zato §to on kao predsjednik Republike Hrvatske ima priliku davati izjave skoro svaki
dan, zbog sluzbenih posjeta koji su dio predsjednickih obveza. Kampanja za ove parlamentarne
izbore bila je negativna, §to je zajednicko svim strankama u ovoj kampanji, pa je vjerojatno da
je SDP isto tako odlucio sudjelovati u toj negativnoj kampanji, kroz ulogu Zorana Milanovica.
SDP se obrac¢a biracima ljevice i centra, te bira¢ima koji Zele promjenu (zato $to su druga
najveca politicka stranka u Hrvatskoj). SDP u svom programu jasno isti¢e da se zalaze za
jednakost svih gradana u Hrvatskoj, te da oni Zele provoditi promjene. Iz komunikacijske
perspektive, SDP je imao najbolji slogan na ovim izborima (,,Rijeke pravde dolaze”), zato Sto
je slogan predstavljen na kreativan nacin, te je nakon konferencije za medije postao sluzbeni
slogan 1 naziv SDP-ove koalicije (slogan predstavljen na ranije spomenutoj konferenciji za
medije SDP-a, na kojoj se pojavio aktualni predsjednik Hrvatske Zoran Milanovi¢). SDP je tim
potezom dobio publicitet, zato $to su mediji izvjeStavali o toj konferenciji 1 par dana nakon
odrZavanja iste, a fraza koju je Zoran Milanovi¢ izgovorio ima elemente poruke koju je moguce
lako interpretirati, ali i elemente jednostavnosti, pa je istu moguce lako zapamtiti. Nastavno na
slogan, SDP je napravio veliku komunikacijsku greSku u svom programu, zato $to nije koristio
slogan (osim u naslovu) koji su mnogi biraci povezivali sa Zoranom Milanovi¢em i posljedi¢no
sa SDP-om. SDP se u uvodu programa deklarirao kao stranka koja zagovara liberalne politike,
te kao stranka koja je nastala na ideji antifaSizma, ¢ime svoju ciljanu skupinu traZi u bira¢ima
koji podrzavaju lijeve politike (primarna ciljana skupina — osobe koje podrZzavaju lijeve 1
liberalne politike). SDP kroz sve teme u programu isti¢e vaznost jednakosti svih gradana, bez
obzira na njihovu dob, spol, rasu, seksualnu orijentaciju ili imovinski status. SDP-ov program
je najduzi, s ukupno 207 stranica (HDZ-ov program ima ukupno 69 stranica) u kojima su
zastupljene teme koje su navedene u ranijem dijelu ovoga rada. Moguce je zakljuciti da biraci
nisu procitali dobar dio SDP-ovog programa, te da neke klju¢ne poruke nisu uspjele do¢i do
njihove ciljane skupine zbog velikog broja stranica (u najve¢oj mjeri do mladih biraca, koji su

navikli na kra¢e formate). SDP je na ovim parlamentarnim izborima uspio osvojiti samo jedan
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mandat viSe, u odnosu na broj mandata koji su osvojili na parlamentarnim izborima 2020.
godine. Postoji moguénost da bi SDP ostvario bolji rezultat da je u ovoj kampanji, odnosno u
programu (pogotovo u uvodnim dijelovima) koristio slogan ,,Rijeke pravde dolaze”, kako bi
potaknuo birace da procitaju program, ali i kako bi ih potaknuo da izadu na izbore. SDP bi
vjerojatno ostvario puno bolji rezultat u koaliciji s politiCkom platformom Mozemo!, ali te dvije

stranke nisu uspjele dogovoriti koaliciju na nacionalnoj razini.

Politicka platforma Mozemo! kritizira Vladu, ali iako dijeli sli¢ne stavove sa SDP-om, ipak se
nisu odlucili za koaliciju na nacionalnoj razini, $to njihovim bira¢ima komunicira da su politic¢ki
akteri te politicke opcije uvjereni u dobar izborni rezultat. Njihov je izborni slogan ,,Zamisli
drugaciju Hrvatsku”. Politicka platforma Mozemo! objavila je svojih 13 hrabrih poteza, u
kojima su opisali koje politike Zele provoditi i $to im je u fokusu. Te politike opisane su u
ranijem dijelu rada, ali zajednicki je nazivnik tih politika socijalna politika — financijsko stanje
gradana, prava ranjivih skupina, obrazovanje i slicno. Politi¢ka platforma MozZemo! je isto tako
najavila smjenu glavnog drzavnog odvjetnika Ivana Turudica i u svojim javnim nastupima cesto
je govorila da su institucije zarobljene ($to je Cesto govorio i SDP). Mozemo! najvecu ciljanu
skupinu ima u Zagrebu, zato Sto je trenutacni gradonacelnik Zagreba Tomislav TomaSevi¢ ¢lan
te politicke platforme, ali 1 zbog €injenice da je ta politicka platforma zapocela s djelovanjem
upravo u Zagrebu. Politicka platforma MoZemo! obraca se birac¢ima ljevice i1 centra te mladim
liberalnim bira¢ima (SDP cilja starije birace, zato Sto ta stranka postoji duze, pa je prepoznata
medu starijim liberalnim bira¢ima). Kao i program SDP-a, program politicke platforme
Mozemo! temelji se na promjenama. Kroz program se isticu liberalne politike, uz naglasak na
zelenu tranziciju Hrvatske. MoZemo! se u pocetku svog programa deklarira kao zelena ljevica
(primarna ciljana skupina su im bira¢i koji podrZavaju zelene 1 lijeve politike). Politicka
platforma MoZemo! na prvoj stranici programa navodi da je HDZ politicka stranka koja je
odgovorna za loSe stanje u Hrvatskoj, te da upravo ta stranka nije spremna provoditi promjene
u sustavu, zato S$to im trenutacni sustav omogucava pljacku privatnih i javnih dobara. U uvodu
su prisutni elementi negativne kampanje, ali u komunikacijskom kontekstu te poruke sluze za
emocionalno povezivanje s biraima i izazivanje ljutnje kod biraca. U komunikacijskom
kontekstu, poruke koje se nalaze u uvodu programa politicke platforme MoZemo! dobro su
osmisljene, zato §to imaju elemente poziva na akciju (Mozemo! poziva bira¢e da maknu HDZ
s vlasti). Politicka platforma Mozemo! dobro je komunicirala svoje klju¢ne poruke te je zbog

toga ostvarila jako dobar rezultat (puno veci broj mandata u odnosu na parlamentarne izbore
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2020.) i na ovim je izborima ucvrstila svoju poziciju druge najvece lijeve politicke opcije u

Hrvatskoj.

Most u svojoj komunikaciji kritizira Vladu i navodi da ¢e, ako budu izabrani, donijeti velike
promjene. Most na svojim druStvenim mrezama objavljuje dijelove programa i politicke poteze
iz proslosti koje smatraju uspjeSnima. Most je svojim sloganom ,,Na tvojoj strani” biraima
poslao poruku da ¢lanovi te stranke stavljaju interes gradana ispred svog vlastitog interesa.
Nikola Grmoja je bio jako aktivan u kampanji i tijekom iste je kritizirao i HDZ i SDP, ali i
Domovinski pokret koji je pozivao Most na suradnju. Klju¢na je poruka Mosta borba protiv
korupcije u kojoj je Nikola Grmoja bio glavni akter kao predsjednik Antikorupcijskog vijeca,
ali 1 kao glavni akter u komuniciranju afere Plin za cent u kojoj su otkrivene neeti¢ne radnje
zbog kojih su gradani skuplje placali plin. Most je 2015. godine bio dio vladajuce vecine s
HDZ-om i to je nesto §to im mnogi biraci zamjeraju (zato Sto su u aktualnoj kampanji najvise
kritizirali upravo HDZ). Clanovi Mosta svjesni su te injenice, te su u svojoj komunikaciji &esto
isticali da su oni samostalno napustili Vladu, zato $to im druga strana nije dozvolila provodenje
stavki koje su bile dio njihovog predizbornog programa u kampanji 2015. godine. Most se
obra¢a mladim konzervativnim bira¢ima na desnici i centru. U svom izbornom programu, Most
se bira¢ima predstavlja kao tre¢i put, te navodi da HDZ 1 SDP nisu jedini izbor za birace. Most
ne navodi svoj izborni slogan ,,Na tvojoj strani”, ali taj slogan u svom programu isti¢e kroz
navodenje da su upravo oni stranka koja je najaktivnija u Hrvatskom saboru 1 stranka koja je
sudjelovala u skupljanjima potpisa za odrzavanje referenduma i u razotkrivanju afera. Most se
deklarira kao politicka opcija koja zagovara politike od centra prema desno (primarna ciljana
skupina su im biraci koji podrZavaju centristicke 1 desne politike). Most u uvodu svog programa
istiCe glavne teme koje su dio programa, a osim toga Most je jedina stranka koja je objavila
sazetak svog programa u pdf formatu, u kojem su u kratkoj formi opisane najvaznije teme
(odnosno poglavlja) programa. Most je u izbornoj kampanji najveci naglasak stavio na borbu
protiv korupcije, te su u izbornoj kampanyji Cesto isticali da su oni jedina stranka koja ¢e se boriti
protiv korupcije. Most je vodio negativnu kampanju protiv HDZ-a, ali i protiv SDP-a, navodec¢i
da te stranke nece donijeti nikakve promjene ako dodu na vlast. Most ima najviSe pratitelja na
Facebooku, ali nisu uspjeli iskoristiti tu drustvenu mrezu za promociju svojih politika. Most je
1 nakon izbora ostao dosljedan, zato §to su njegovi ¢lanovi prije izbora jasno komunicirali da
ne zele pregovarati s HDZ-om, iako se te dvije stranke nalaze na istoj strani politickog spektra.

Cilj je Mosta na ovim izborima bio poslati HDZ u oporbu, ali u tom cilju nisu uspjeli, te nisu
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uspjeli ostvariti puno bolji rezultat u odnosu na rezultat koji su ostvarili na parlamentarnim

izborima koji su odrzani 2020. godine.

Domovinski pokret, kao i ostale navedene oporbene stranke, kritizira Vladu, a svoj program
temelji na pitanju granica Republike Hrvatske i povratku stanovnika koji su otisli iz Hrvatske.
Slogani Domovinskog pokreta su sljedeci: ,,Ustani i ostani!”, ,,Crven, bijeli, pravi” i ,,Zajedno
gradimo bolju Hrvatsku”. Domovinski pokret naglasak u kampanji stavio je na poljoprivredu i
povratak gradana koji su otisli iz Hrvatske, te planiraju oformiti Ministarstvo useljenistva, koje
bi se bavilo navedenom politikom. Domovinski pokret svojim sloganima poziva sve gradane
(u najvecoj mjeri one koji su na desnoj strani politi¢kog spektra) da ih izaberu u gradnji bolje
Hrvatske, dok slogan ,,Ustani i ostani!” koriste kao poziv na akciju bira¢ima da ustanu i izadu
na izbore, a Domovinski pokret im zauzvrat obecava da ¢e im omoguciti ostanak u Hrvatskoj
(Sto znaci financijsku sigurnost, zato Sto ljudi najces¢e odlaze iz Hrvatske zbog financijskih
problema). Domovinski pokret obraca se starijim birac¢ima desnice, kao alternativa HDZ-u.
Program Domovinskog pokreta temelji se na nacionalnim politikama, zato $to su nacionalni
naboj i isticanje razlika na temelju nacionalnosti i ideologije prisutni u cijelom programu
(nacionalni naboj prisutan u puno ve¢oj mjeri nego u programu HDZ-a). Domovinski pokret
deklarira se kao suverenistic¢ka 1 tradicionalna stranka (primarna ciljana skupina su im biraci
koji podrzavaju konzervativne 1 desne politike). Domovinski pokret najveci je fokus u kampanji
stavio na komuniciranje demografskih politika, uz isticanje vaznosti povratka gradana koji su
otisli iz Hrvatske. Osim demografije, Domovinski pokret u svojim je porukama dominanto
komunicirao teme povijesti 1 Domovinskog rata, te teme medija 1 kulture u Hrvatskoj.
Domovinski pokret uspjesno je komunicirao svoje poruke, zato Sto su nakon objave sluzbenih
rezultata izbora postali treca najveca politicka opcija u Hrvatskoj. Zakljucak je da su ¢lanovi
Domovinskog pokreta najbolje koristili tradicionalne medije, zato $to ciljaju stariju populaciju

1 zato $to nisu intenzivno koristili drustvene mreze, u odnosu na druge politicke opcije.

Zakljucak je da sve oporbene politicke opcije svoju komunikaciju dominantno temelje na
kritiziranju Vlade, §to moze imati loSe posljedice za njih, zato $to u tom slucaju biraci ne znaju
Sto jedna opcija nudi u odnosu na opciju koju kritizira. Oporbene politi¢ke opcije isticu da je
trenutacno stanje u Hrvatskoj loSe, ali to komuniciraju bez navodenja konkretnih aktivnosti
kojima bi poboljsali stanje u drzavi, u slu¢aju da budu izabrani na parlamentarnim izborima.
Dio oporbenih politickih opcija koristi drustvene mreze za predstavljanje programa, ali zbog
ranije navedene negativne kampanje, postoji mogucénost da ¢e bira¢i zapamtiti samo negativne

poruke (konkretno poruke kritiziranja Vlade), zato §to su iste dominantno zastupljene u
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medijima. Slogani ne prikazuju kome se stranke obracaju, ali ciljane skupine jasno su definirane
u programima svih stranaka. Nakon objave sluzbenih rezultata, moguce je zakljuciti da
negativna kampanja nije bila uspjesna za skoro sve oporbene stranke, zato Sto su rezultati izbora
bili vrlo sli¢ni zadnjim parlamentarnim izborima 2020. godine. Relativni pobjednik izbora je
HDZ, koji je uz koalicijske partnere i Domovinski pokret nakon izbora formirao novu vladu i
time osvojio svoj treéi mandat zaredom.®” Domovinski pokret jedina je oporbena politicka
opcija koja je profitirala na negativnoj kampanji, s obzirom da su u predizbornoj komunikaciji
¢lanovi te stranke Cesto kritizirali upravo HDZ, ali su poslije izbora ipak odlucili pregovarati s
HDZ-om 1 na kraju su formirali novu vladu s njima. Na primjeru ovih izbora moguce je
zakljuciti da je politicka komunikacija u predizbornoj kampanji puno drugacéija od
komunikacije nakon izbora. Politicka komunikacija pet najvecih stranaka u kampanji za
parlamentarne izbore 2024. nije imala znacajan utjecaj na ishod izbora, zato $to su rezultati ovih
izbora po mnogome sli¢ni rezultatima parlamentarnih izbora 2020. godine. Zakljucak je da je
politicka platforma Mozemo! najbolje komunicirala svoje poruke, zato §to je upravo ta stranka

ostvarila najveci rast u odnosu na prosle parlamentarne izbore koji su odrzani 2020. godine.

37 https://www.index.hr/vijesti/clanak/izglasana-nova-hrvatska-vlada-79-zastupnika-bilo-je-za/2565859.aspx
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5. PERCEPCIJA IZBORNIH PORUKA

U ovom djelu rada prikazano je istrazivanje o percepciji biraca o izbornim porukama i vijestima
o politicarima. Istrazivanje sadrzi pitanja koja ispituju prate li biraci politi¢are na druStvenim
mrezama ili na drugim komunikacijskim kanalima, te koliko se Cesto informiraju o vijestima
vezanim uz politiku. Osim ispitivanja percepcije, cilj je ovog istrazivanja provjeriti smatraju li
gradani da su neki izbori vazniji od drugih ili sve izbore smatraju jednako vaznima. Dio pitanja
povezan je s izlaznosti na izbore, a sudionici istrazivanja odgovarali su jesu li ikad izasli na

izbore te planiraju li iza¢i na izbore u 2024. godini.

5.1. Metodologija istrazivanja

Istrazivanje za ovaj rad provedeno je od 6. ozujka 2024. do 1. travnja 2024. godine na uzorku
od 130 sudionika. Za istrazivanje je koriStena aplikacija Google Forms u kojoj su sudionici
ispunjavali anketni upitnik. U ovom istrazivanju sudjelovali su sudionici raznih dobnih skupina,
kako bi mogli ispitati postoji li razlika u percepciji na temelju dobi. Iz tog je razloga anketni
upitnik poslan raznim dobnim skupinama na razli¢itim komunikacijskim kanalima (studentski

portal Sveucilista VERN', Facebook grupe i slanje putem WhatsAppa). Uzorak je prigodan.

5.2. Rezultati istraZivanja percepcije i utjecaja izbornih poruka na
birace

Prva su dva pitanja u anketnom upitniku demografska pitanja vezana uz dob i spol. U
istrazivanju je sudjelovalo 83 sudionica (63,8 %) i 47 sudionika (36,2 %). NajvisSe sudionika
istrazivanja pripada dobnoj skupini od 18 do 25 godina — 52 osobe, odnosno 40 % sudionika,
dobnoj skupini od 25 do 35 godina pripada 26 osoba, odnosno 20 % sudionika, dobnoj skupini
od 35 do 45 godina pripada 18 osoba, odnosno 13,85 % sudionika, dobnoj skupini od 45 do 55
godina pripada 25 osoba, odnosno 19,23 % sudionika i dobnoj skupini osoba od 55 godina ili

starijih pripada 9 osoba, odnosno 6,92 % sudionika.

Slika 5.1. — dobna skupina sudionika istrazivanja

@ 18-25

@ 25-35

3545

. @ 4555
@ 55+

Izvor: rad autora
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Prvo pitanje koje je dio anketnog upitnika o percepciji gradana o izbornim poruka glasi ovako:
Informirate 1i se o politici? 74 osobe (56,9 % sudionika) odgovorile su da se informiraju o
politici, dok je 56 osoba (43,1 % sudionika) odgovorilo da se ne informira o politici. Od 74
osobe koje su odgovorile da se informiraju o politici, 42 osobe su zenskoga spola, odnosno
56,7 % sudionica navelo je da se informira o politici. Na ovom pitanju ne postoji velika dobna
razlika, a odgovori su analizirani na spojenim dobnim skupinama, zato $to osobe od 18 do 25
godina ¢ine najveci udio u uzorku, te zbog toga njihovi odgovori imaju velik udio u oba
odgovora. Od 74 potvrdnih odgovora na prvom pitanju, 38 odgovora (odnosno 51,4 %) je od
sudionika koji imaju od 18 do 35 godina, a 36 odgovora (odnosno 48,6 %) je od sudionika koji

imaju od 35 do 55 godina i vise.

Drugo pitanje koje je dio anketnog upitnika o percepciji gradana o izbornim porukama glasi
ovako: Koliko se ¢esto informirate o politici? 18 sudionika (13,85 %) je odgovorilo da se nikad
ne informira o politici, 35 sudionika (26,92 %) je odgovorilo da se rijetko informira o politici,
42 sudionika (32,31 %) su odgovorila da se ponekad informiraju o politici, 23 sudionika
(17,69 %) je odgovorilo da se ¢esto informira o politici i 12 sudionika (9,23 %) je odgovorilo
da se uvijek informira o politici.

Slika 5.2. — odgovori na pitanje — Koliko se ¢esto informirate o politici?

2. Koliko ¢esto se informirate o politici

130 odgovora
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nikad rijetko ponekad cesto uvijek

Izvor: rad autora

Ne postoji velika spolna razlika u odgovorima sudionika koji su odgovorili da se cesto 1 uvijek
informiraju o politici, 18 sudionika (51,43 %) 1 17 sudionica (48,57 %) je odgovorilo na opciju
broj Cetiri ili broj pet. Najvise odgovora na opcije pod brojem jedan ili pod brojem dva, dali su
sudionici koji pripadaju dobnoj skupini od 18 do 25 godina, njih 26 odnosno 49,06 % ukupnih
odgovora na tu opciju €ine ispitanici te dobne skupine. U ovom slucaju postoji dobna razlika, s
obzirom da osobe starije od 25 godina (dakle, osobe od 25 do 55 godina i viSe) CeS¢e prate

politiku i vijesti vezane uz politiku od osoba koje pripadaju dobnoj skupini od 18 do 25 godina.
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Trece pitanje koje je dio anketnog upitnika o percepciji gradana o izbornim porukama glasi
ovako: Pratite li politi¢are na drustvenim mrezama? 106 sudionika (81,54 %) je odgovorilo da
ne prati politi¢are na drustvenim mrezama, dok je 24 sudionika (18,46 %) odgovorilo da prati
politi¢are na drustvenim mrezama. U analizi ovog pitanja nije prikazana dobna i spolna razlika,

zato Sto vecina ispitanika ne prati politicare na drustvenim mrezama.

Cetvrto pitanje koje je dio anketnog upitnika o percepciji gradana o izbornim poruka glasi
ovako: Putem kojih medija naj¢esc¢e primate informacije o politici? U ovom su pitanju ponudeni
odgovori: druStvene mreze, News portali, televizija i novine. Sudionici istrazivanja mogli su
odabrati viSe ponudenih odgovora. Sudionici naj¢e$¢e primaju informacije o politici na News
portalima — 83 odgovora od ukupnih 130 (63,85 %). Televizija je drugi medij (po broju
odgovora) na kojemu sudionici primaju informacije o politici — 65 odgovora od ukupnih 130
(50 %), drustvene mreze tre¢i su medij (po broju odgovora) na kojemu sudionici primaju
informacije o politici — 59 odgovora od ukupnih 130 (45,38 %), a novine su medij s najmanje

odgovora — 12 odgovora od ukupnih 130 (9,23 %).

Slika 5.3. — odgovori na pitanje — Putem kojih medija najces¢e primate informacije o politici?

4. Putem kojih medija najéesée primate informacije o politici?
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Izvor: rad autora

Drustvene mreze 1 News portale za informiranje o politici u najve¢oj mjeri koriste sudionici
koji pripadaju dobnoj skupini od 18 do 25 godina. Te dva komunikacijska kanala najc¢es¢i su
odgovori te dobne skupine — 21 sudionik od ukupnih 33 odgovora News portali i drustvene

mreze, odnosno 63,64 % odgovora.

Peto pitanje koje je dio anketnog upitnika o percepciji gradana o izbornim porukama glasi
ovako: Kakve su Vase politicke preferencije? Ponudeni odgovori na ovom pitanju su sljedeci:
desnica, ljevica, centar, zeleni i nemam politicke preferencije. 55 sudionika (42,31 %) je
odgovorilo da nema politicke preferencije, 35 sudionika (26,92 %) je odgovorilo desnica, 24

sudionika (18,46 %) je odgovorilo centar, 15 sudionika (11,54 %) je odgovorilo ljevica i jedan
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sudionik je odgovorio zeleni (0,77 %). Sudionici od 18 do 25 godina ¢ine najveci udio u
odgovoru nemam politicke preferencije, tj. 30 odgovora od ukupnih 55 odgovora na to pitanje
(54,54 % odgovora). U toj dobnoj skupini postoji i spolna razlika zato S$to je 23 sudionica
odgovorilo da nema politicke preferencije, dok je samo 7 sudionika odgovorilo da nema

politicke preferencije. Dakle, udio sudionica u ovom odgovoru je 76,67 %.

Sesto pitanje koje je dio anketnog upitnika o percepciji gradana o izbornim porukama glasi
ovako: Kakvo misljenje imate o informacijama (vijestima) vezanim uz politi¢are? Ponudeni su
odgovori: pozitivno, negativno i nemam misljenje o tome. 81 sudionik (62,31 %) je odgovorio
da ima negativno misljenje o informacijama (vijestima) vezanim uz politi¢are, 39 sudionika
(30 %) je odgovorilo da nema misljenje o tome i 10 sudionika (7,69 %) je odgovorilo da ima
pozitivno misljenje o informacijama (vijestima) vezanim uz politicare. U ovom pitanju nece
biti prikazana dobna i spolna razlika zato §to je samo 10 sudionika odgovorilo da ima pozitivno

misljenje o informacijama (vijestima) vezanim uz politi¢are.

Sedmo pitanje koje je dio anketnog upitnika o percepciji gradana o izbornim porukama glasi
ovako: Slazete li se s navedenom tvrdnjom? Politicke poruke me zanimaju. 32 sudionika
(24,61 %) je odgovorilo da se uopce ne slaze s tom tvrdnjom, 26 sudionika (20 %) je odgovorilo
da se djelomic¢no ne slaze s tom tvrdnjom, 28 sudionika (21,54 %) je odgovorilo niti se slazem
niti se ne slazem s tom tvrdnjom, 31 sudionik (23,85 %) je odgovorio da se djelomi¢no slaze s

tom tvrdnjom 1 13 sudionika (10 %) je odgovorilo da se u potpunosti slaze s tom tvrdnjom.

Slika 5.4. Odgovori na pitanje — Slazete li se s navedenom tvrdnjom? Politicke poruke me zanimaju.
7. Slazete li se sa navedenom tvrdnjom? Politicke poruke me zanimaju
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Izvor: rad autora

Osmo pitanje koje je dio anketnog upitnika o percepciji gradana o izbornim porukama glasi
ovako: SlaZete li se s navedenom tvrdnjom? Politicke poruke utjecu na moju odluku za koga ¢u
glasati. 35 sudionika je odgovorilo da se uop¢e ne slaze s tom tvrdnjom, 21 sudionik je

odgovorio da se djelomicno ne slaze s tom tvrdnjom, 34 sudionika je odgovorilo niti se slazem,
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niti se ne slazem s tom tvrdnjom, 29 sudionika je odgovorilo da se djelomi¢no slaze s tom

tvrdnjom i 11 sudionika je odgovorilo da se slaze u potpunosti s tom tvrdnjom.

Slika 5.5. Odgovori na pitanje — Slazete 1i se s navedenom tvrdnjom? Politicke poruke utjecu na moju odluku za
koga ¢u glasati.

8. Slazete li se sa navedenom tvrdnjom? PolitiCke poruke utjecu na moju odluku za koga ¢u glasati.
130 odgovora
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uopde se ne slazem djelomicnosene niti se slazem, djelomiéno se slazem se u
slazem niti se ne slazem slazem potpunosti

Izvor: rad autora

U sedmom 1 osmom pitanju postoji slicnost u odgovorima, s obzirom da je postotak osoba koje
su odgovorile da ih politicke poruke ne zanimaju gotovo jednak postotku osoba koje su
odgovorile da politi¢ke poruke nemaju utjecaj na njihovu odluku za koga ¢e glasati na izborima.
Isto tako, postotak onih koji su odgovorili da ih politicke poruke zanimaju gotovo je jednak
postotku odgovora osoba koje su odgovorile da politicke poruke utje¢u na njihovu odluku za

koga ¢e glasati.

Deveto pitanje koje je dio anketnog upitnika o percepciji gradana o izbornim porukama glasi
ovako: Slazete li se s navedenom tvrdnjom? Smatram da su politicke poruke iskrene (politicari
prezentiraju program koji ¢e biti proveden ako ¢e njihova politicka opcija biti izabrana). 65
sudionika (50 %) je odgovorilo da se uopce ne slaze s tom tvrdnjom, 34 sudionika (26,15 %) je
odgovorilo da se djelomi¢no ne slaze s tom tvrdnjom, 21 sudionik (16,15 %) je odgovorio da
niti se slaze, niti se ne slaze s tom tvrdnjom, 7 ispitanika (5,39 %) je odgovorilo da se djelomi¢no
slaze s tom tvrdnjom i 3 ispitanika (2,31 %) su odgovorila da se u potpunosti slazu s tom
tvrdnjom. Zakljucak je da 76,15 % sudionika smatra da politicki programi nisu iskreni i da nece

biti provedeni ako politicka opcija koja ga prezentira pobijedi na izborima.

Deseto pitanje koje je dio anketnog upitnika o percepciji gradana o izbornim porukama glasi
ovako: Koja vrsta kampanje je, po Vasem misljenju, najbolja za prezentaciju politicke stranke
bira¢ima? Ponudeni su odgovori: pozitivna, negativna i usporedna — definirane prema Lali¢,
1995. ranije u radu. 74 sudionika (56,92 %) je odgovorilo da je pozitivna kampanja najbolja za

prezentaciju politickih stranaka, 51 sudionik (39,23 %) je odgovorio da je usporedna kampanja
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najbolja za prezentaciju politickih stranaka 1 5 sudionika (3,85 %) je odgovorilo da je negativna
kampanja najbolja za prezentaciju politickih stranaka. Sudionici ovog istrazivanja zele
kampanju u kojoj se stranke fokusiraju na vlastite programe i postignu¢a u odnosu na druge
stranke, a ne zele kampanju koja se temelji na kritiziranju, §to je zanimljivo, s obzirom da se
kampanja (odnosno razdoblje prije kampanje) za parlamentarne izbore 2024. u Hrvatskoj u

velikoj mjeri temelji upravo na kritiziranju.

Jedanaesto pitanje koje je dio anketnog upitnika o percepciji gradana o izbornim porukama
glasi ovako: Podrzavate li kada jedna opcija kritizira drugu opciju (najces¢e onu opciju koja je
na Vlasti) ako su informacije koje iznose to¢ne? 85 sudionika (65,38 %) je odgovorilo da
podrzava kada jedna opcija kritizira drugu opciju ako iznosi to¢ne informacije, 45 (34,62 %)
sudionika je odgovorilo da ne podrzava kada jedna opcija kritizira drugu opciju. Ne postoji
spolna razlika na ovom pitanju zato §to i Zene 1 muskarci jednako podrZavaju kada jedna opcija
kritizira drugu opciju ako iznosi to¢ne informacije. Najveci udio u tom odgovoru ¢ine sudionici

koji nemaju politicke preferencije — 33 odgovora od ukupnih 85 (38,82 %)

Dvanaesto pitanje koje je dio anketnog upitnika o percepciji gradana o izbornim porukama glasi
ovako: SlaZete li se s ovom tvrdnjom? Vazno mi je da mi se politi¢ari obra¢aju na osobnoj razini
(da osjecate da se obracaju ba§ Vama kao pojedincu, a ne vecoj skupini). 30 sudionika
(23,08 %) je odgovorilo da im uopce nije vazno da im se politicari obracaju na osobnoj razini,
16 sudionika (12,31 %) je odgovorilo da im djelomi¢no nije vazno da im se politiari obracaju
na osobnoj razini, 44 sudionika (33,85 %) je odgovorilo da niti im je vazno, niti im nije vazno
da im se politiari obra¢aju na osobnoj razini, 26 sudionika (20 %) je odgovorilo da im je
djelomi¢no vazno da im se politi¢ari obrac¢aju na osobnoj razini i 14 sudionika (10,77 %) je

odgovorilo da im je potpuno vazno da im se politicari obra¢aju na osobnoj razini.

Slika 5.6. Odgovori na pitanje — Slazete li se s navedenom tvrdnjom? Vazno mi je da mi se politicari obracaju na
osobnoj razini.

12. Slazete li se sa ovom tvrdnjom? Vazno mi je da mi se politicari obracaju na osobnoj razini? (Da

osjecate da se obracaju bas Vama kao pojedincu, a ne vecoj skupini).
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Izvor: rad autora

Sudionici su dosta podijeljeni na pitanju o tome zele li da im se politicari obrac¢aju na osobnoj
razini, ali zakljucak je da vec¢ina smatra da to nije presudno, zato §to je najveci postotak onih

koji imaju neutralno misljenje o toj temi.

Trinaesto pitanje koje je dio anketnog upitnika o percepciji izbornih poruka glasi ovako:
Smatrate 1i da politicari moraju koristiti druStvene mreze zato S$to taj medij omogucava
dvosmjernu komunikaciju (komunikacija izmedu gradana i politickih aktera)? 98 sudionika
(75,38 %) je odgovorilo da smatraju da politicari moraju koristiti druStvene mreze, dok je 32
sudionika (24,62 %) odgovorilo da smatraju da politi¢ari ne moraju koristiti druStvene mreZe.
U ovom pitanju nema izrazenih dobnih razlika, zato Sto sudionici svih dobnih skupina
podjednako misle da politi¢ari trebaju koristiti dru$tvene mreze. Zene i muskarci jednako
smatraju da politi¢ari moraju koristiti drustvene mreze, u oba slucaja je postotak preko 60 % u
ukupnom udio sudionika, zene imaju veci postotak, s obzirom da je vise Zena sudjelovalo u

istrazivanju pa se ne moze zakljuciti spolna razlika na temelju populacije.

Cetrnaesto pitanje koje je dio anketnog upitnika o percepciji izbornih poruka glasi ovako:
Slazete li se s navedenom tvrdnjom? Afere povezane s nekom politickom opcijom imaju velik
utjecaj na izborni rezultat. 11 sudionika (8,47 %) je odgovorilo da se uopce ne slaze s
navedenom tvrdnjom, 15 sudionika (11,54 %) je odgovorilo da se djelomicno ne slaze s
navedenom tvrdnjom, 34 sudionika (26,15 %) su odgovorila da se niti slazu, niti ne slazu s
navedenom tvrdnjom, 47 sudionika (36,15 %) je odgovorilo da se djelomi¢no slazu s tvrdnjom
1 23 sudionika (17,69 %) je odgovorilo da se u potpunosti slaze s tvrdnjom. U ovom pitanju
sudionici su podijeljeni, ali ve¢i udio odgovora dovodi do zakljucka da vecina smatra da afere

imaju utjecaj na izborni rezultat.

Petnaesto pitanje koje je dio anketnog upitnika o percepciji izbornih poruka glasi ovako: Slazete
li se s navedenom tvrdnjom? Politicki program mora se temeljiti na velikom broju obecanja
politicara. 39 sudionika (30 %) je odgovorilo da se uopée ne slaze s tom tvrdnjom, 31 sudionik
(23,85 %) je odgovorio da se djelomicno ne slaze s tom tvrdnjom, 34 sudionika (26,15 %) su
odgovorila da niti se slaZu, niti se ne slazu s tom tvrdnjom, 17 sudionika (13,08 %) je odgovorilo
da se djelomic¢no slaze s tom tvrdnjom 1 9 sudionika (6,92 %) je odgovorilo da se u potpunosti

slaze s tom tvrdnjom.

Sesnaesto pitanje koje je dio anketnog upitnika o percepciji izbornih poruka glasi ovako:

Slazete li se s navedenom tvrdnjom? Politicki program mora se temeljiti na malom broju

50



obecanja politicara, pod uvjetom da je ta obe¢anja moguce ispuniti kratkorocno. 10 sudionika
(7,69 %) je odgovorilo da se uopce ne slaze s tom tvrdnjom, 6 (4,62 %) sudionika je odgovorilo
da se djelomic¢no ne slaze s tom tvrdnjom, 50 (38,46 %) sudionika je odgovorilo da se niti slaze,
niti ne slaze s tom tvrdnjom, 45 (34,61 %) sudionika je odgovorilo da se djelomi¢no slaze s tom
tvrdnjom 1 19 (14,62 %) sudionika je odgovorilo da se u potpunosti slaze s tom tvrdnjom.
Petnaesto i Sesnaesto pitanje su isto, ali pitanja su postavljena na drugaciji nacin kako bi se
utvrdilo smatraju li sudionici da su obecanja nesto $to ih moze motivirati da izadu na izbore 1
glasaju za odredenu opciju. Zakljucak je da veci dio ispitanika smatra da u programu moraju

biti obecanja koje politicka opcija moze kratkoro¢no ispuniti.

Sedamnaesto pitanje koje je dio anketnog upitnika o percepciji gradana o izbornim porukama
glasi ovako: Koje izbore smatrate najvaznijima? Ponudeni su odgovori: parlamentarni izbori
(izbori za Hrvatski sabor), predsjednicki izbori, izbori za Europski parlament i lokalni izbori.
Sudionici su imali moguénost odgovora na viSe opcija. Parlamentarni izbori (izbori za
Hrvatski sabor) najvazniji su prema sudionicima, s obzirom da su ti izbori oznaceni
najvaznijima 106 puta od ukupnih 130 odgovora — 81,54 % odgovora. Na drugom su mjestu po
vaznosti prema sudionicima predsjednicki izbori — 32 odgovora od ukupnih 130 — 24,61 %
odgovora. Na treCem su mjestu po vaznosti prema sudionicima lokalni izbori — 30 odgovora
od ukupnih 130 — 23,08 % 1 na Cetvrtom su mjestu izbori za Europski parlament — 21 odgovor

od ukupnih 130 — 16,15 % odgovora.

Slika 5.7. odgovori na pitanje — Koje izbore smatrate najvaznijima?

17. Koje izbore smatrate najvaznijima?
130 odgovora
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Parlamentarne izhbore (lzbori za
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Predsjednicke izbore
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Lokalne izbore 30 (23,1 %)
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Izvor: rad autora

Osamnaesto pitanje koje je dio anketnog upitnika o percepciji gradana o izbornim porukama
glasi ovako: Jeste li ikad izasli na izbore? 110 ispitanika je odgovorilo da su nekad izasli na

izbore, dok je 20 ispitanika odgovorilo da nikad nisu izasli na izbore. 18 od 20 (90 %) odgovora
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na opciju Ne jest od sudionika koji pripadaju dobnoj skupini od 18 do 25 pa se moze zakljuciti

da do sad nisu izasli na izbore zato $to nisu bili punoljetni kada su izbori odrzani.

Drugi dio osamnaestog pitanje na koje su sudionici odgovarali, ako su na prvom dijelu pitanja
odgovorili da su nekad izasli na izbore, glasi ovako: Na koje ste izbore izasli? Sudionici su u
ovom pitanju imali moguénost odgovoriti na vise opcija. Od ukupnih 109 odgovora (iako je
110 sudionika moglo odgovoriti na to pitanje) 95 odgovora su predsjednicki izbori - 87,15 %
odgovora, 84 odgovora su parlamentarni izbori — 77,06 % odgovora, 83 odgovora su lokalni
izbori — 76,15 % 1 50 odgovora su izbori za Europski parlament — 45,87 %. U ovim je
odgovorima vidljiva najmanja izlaznost sudionika na izbore za Europski parlament — izbore

koje sudionici ovog istrazivanja smatraju najmanje vaznima u Hrvatskoj.

Slika 5.8. Odgovori na pitanje — Na koje ste izbore izasli?

18. Na koje izbore ste izasli?
109 odgovora
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Izvor: rad autora

Devetnaesto pitanje koje je dio anketnog upitnika o percepciji gradana o izbornim porukama
glasi ovako: Planirate li iza¢i na izbore koji ¢e biti odrzani 2024. godine u Hrvatskoj? 112
sudionika (86,15 %) je odgovorilo da planira iza¢i na izbore koji ¢e biti odrzani 2024. godine,
dok je 18 sudionika (13,85 %) odgovorilo da ne planira izaci na izbore koji ¢e biti odrzani 2024.

godine.

Drugi dio devetnaestog pitanja na koje su sudionici mogli odgovoriti, ako su odgovorili da
planiraju izaéi na izbore u 2024. godini, glasi ovako: Na koje izbore planirate iza¢i? Od 111
odgovora 102 odgovora (91,89 %) su parlamentarni izbori, 101 odgovor (90,99 %) su
predsjednicki izbori 1 77 odgovora (69,37 %) su izbori za Europski parlament. Slicno kao i u
ranijim pitanjima, najveca izlaznost sudionika je na parlamentarnim i predsjednickim izborima,
dok dio sudionika ne planira iza¢i na izbore za Europski parlament. Ovo pitanje je ujedno 1

zadnje pitanje koje je dio anketnog upitnika o percepciji gradana o izbornim porukama.
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5.3. Rasprava rezultata

U ovom istrazivanju sudjelovalo je 130 sudionika, $to je dovoljan broj za istrazivanje u okviru
zavrSnoga rada, ali zakljuak je ovog istrazivanja da tema politike nije toliko zanimljiva
velikom dijelu gradana (ovo se odnosi na gradane kojima je anketa proslijedena) zato $to je
anketni upitnik proslijeden nekoliko puta na aplikaciji WhatsApp, studentskom portalu
Sveucilista VERN' 1 u jednoj Facebook grupi koja broji 40 tisuca ¢lanova. Istrazivanje je trajalo
26 dana 1 broj sudionika sporo se mijenjao, te je zbog toga istrazivanje zavrSeno 1. travnja 2024.

godine.

Sudionici su naveli da se ve¢inom informiraju o politici, ali u drugom dijelu pitanja o tome
koliko Cesto se informiraju o politici, najviSe je odgovora bilo da se ponekad informiraju o
politici. Postoji moguénost da se ljudi informiraju o politici tijekom izbornih procesa ili kada
se dogodi neobicna situacija poput najave aktualnog predsjednika Republike Hrvatske Zorana
Milanovic¢a da ¢e nakon izbora postati predsjednik Vlade. Taj je dogadaj spomenut u ovom
dijelu rada, zato $to su mediji Cesto izvjestavali o tome, te je taj dogadaj bio predmet rasprave i

na dru$tvenim mrezama.

Sudionici ovog istraZivanja vecinom ne prate politiCare na drustvenim mrezama pa postoji
mogucnost da politicari jo$S uvijek nisu toliko popularni poput stranaka — zato $to politicke
stranke (koje su dio istraZivanja o analizi izbornih poruka) imaju velik broj pratitelja na
Facebooku, $to je 1 prikazano u ranijem dijelu ovog rada. Sudionici su odgovorili da se najcesce
informiraju o politici na News portalima, televiziji 1 druStvenim mreZama. News portali su
najces¢i odgovor sudionika, dok su druStvene mreze i televizija manje zastupljene u
odgovorima, ali sva tri medija prelaze 40 % odgovora, $to je detaljno prikazano u dijelu rada u
kojem su prikazani rezultati istraZivanja. Najmanje je osoba odgovorilo da koristi novine u
fiziCkom obliku za informiranje, dok portali koji su digitalne ekstenzije nekih medija imaju
najviSe odgovora Sto znaci da sudionici preferiraju portale zbog ¢injenice da na njima mogu

dobiti najnovije informacije, ali 1 multimedijski sadrzaj poput videozapisa i prijenosa uzivo.

Najveci dio sudionika nema politicke preferencije Sto je moguce povezati s podatcima iz
televizijskih anketa o velikom broju neodlu¢nih gradana. Desnica i centar najvise su zastupljeni
u odgovorima, ali vazno je napomenuti da mladi uglavnom nemaju politicke preferencije. Taj
je podatak znacajan zato Sto se politicari u sve vecoj mjeri odlucuju koristiti TikTok kako bi se

priblizili mladoj publici i kako bi kreirali sadrzaj koji mlada publika konzumira.
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Vecina sudionika ima negativno ili neutralno misljenje o vijestima vezanim uz politicare. To
pitanje postavljeno je zato §to na prostoru bivse Jugoslavije postoji dominantno misljenje da su
svi politi¢ari korumpirani i da kradu. To misljenje moguée je povezati s odgovorima u ovom
istrazivanju, zato Sto sudionici u velikoj mjeri imaju negativno misljenje o toj temi. Naravno,
tu moze biti rijeC o generaliziranju, ali istrazivanja upucuju na to da ljudi imaju negativne

stavove o politi¢arima.

Sudionici su jako podijeljeni na pitanju o tome zanimaju li ih politicke poruke. Najveéi dio
odgovora je da ih uopée ne zanimaju, ali samo jedan odgovor manje ima opcija politicke poruke
me djelomi¢no zanimaju. Ako gledamo zbroj odgovora, moguce je zakljuciti da je veci postotak
sudionika koje politicke poruke ne zanimaju, ali postoji i odredeni postotak ljudi koje politicke
poruke zanimaju, tako da na ovom pitanju nije moguce donijeti jasan zakljucak za sve
ispitanike, kao $to je to moguce na nekim drugim pitanjima koja su dio anketnog upitnika o
percepciji gradana o izbornim porukama. Sli¢na situacija je 1 kod pitanja utjecaja izbornih
poruka na odluku biraca za koga ¢e glasati na izborima. Kao i kod prethodnog pitanja, i ovdje
najveci postotak odgovora (zbroj odgovora na te opcije) imaju opcije jedan i dva (uopée se ne
slazem 1 djelomicno se ne slaZzem), ali opcije Cetiri 1 pet (djelomicno se slazem 1 slazem se u
potpunosti) isto tako imaju udio odgovora koji onemoguéava donosenje zakljucka da politicke

poruke nemaju utjecaj na odluku bira¢a za koga ¢e glasati na izborima.

Sudionici smatraju da politi¢ki programi nisu iskreni i da stavke programa nece biti provedene
u cijelosti ako opcija koja prezentira program pobijedi na izborima. Ovaj podatak iz istrazivanja
dovodi do zakljucka da vecina glasa na temelju stavova ili preferencija (ako nemaju politicke
preferencije, onda na temelju stavova o odredenom politiaru ili ranijim politikama neke
politicke opcije) zato Sto program ne smatra neime Sto ¢e ith navesti da izaberu odredenu
opciju.

Najveci dio sudionika smatra da su pozitivna i usporedna kampanja najbolje za prezentaciju
politickih opcija bira¢ima. Pozitivna, negativna i usporedna kampanja su definirane prema
Drazenu Lali¢u (1995.) u ranijem dijelu rada. Ovakvi odgovori dovode do zakljucka da gradani
zele saznati $to jedna politicka opcija radi dobro ili Sto radi bolje u odnosu na konkurentsku
stranku, a ne zeli sluSati jednu opciju koja kritizira drugu ili vise politi¢kih opcija. Iako je ve¢ina
sudionika odgovorila da ne podrzava negativnhu kampanju, u sljede¢em su pitanju odgovorili da
podrzavaju kada jedna opcija kritizira drugu (najces¢e onu koja je na vlasti) ako iznosi tocne i

provjerene informacije. To se moze definirati kao vrsta negativne kampanje, ali ne potpuno
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zbog toga Sto se iznose tocne informacije, a u negativnoj kampanji cilj je predstaviti politickog

konkurenta ili konkurente kao nekoga tko loSe radi svoj posao.

Sudionici su podijeljeni i po pitanju zele li da im se politicari obracaju na osobnoj razini. Najvise
odgovora je neutralno odnosno opcija da se niti slazu, niti ne slazu s tom tvrdnjom. Jedan dio
sudionika smatra da to nije vazno, dok drugi smatra da je vazno tako da ni u ovom pitanju ne
postoji jasan zakljucak, ali ovo je pitanje dobar pokazatelj da politi¢ari moraju koristiti razli¢ite
nacine komunikacije kako bi uspjeli privuci §to vise biraca. U sljede¢em pitanju sudionici su
ve¢inom odgovorili da politiCari trebaju Kkoristiti drustvene mreze zbog dvosmjerne
komunikacije — komunikacija s gradanima i komentari koji mogu dati politi¢arima dojam S$to

gradani misle o njima.

Sudionici smatraju da afere povezane s nekom politickom opcijom imaju veliki utjecaj na
izborni rezultat. Moguce je zakljuciti da ¢e sudionici izabrati onu opciju koja nema veliki broj

afera koje su direktno povezane s tom opcijom.

Sudionici u velikoj mjeri smatraju da politi¢ki program opcija mora sadrzavati obeéanja koja
su manjeg opsega i koja je moguce provesti kratkoro¢no. Politicke opcije najcesce daju
dugoro¢na obecanja — na primjer prosjena plac¢a za Cetiri godine ¢e biti Xy eura/kuna, a
povecanje placa ili drugih primanja poput mirovine u kratkorocnom vremenu cesto nije glavni

fokus programa vecine politickih opcija, koje navode da ¢e povecati iste, ali ne u kratkom roku.

Ovaj se rad bavi parlamentarnim izborima, a upravo te izbore najviSe sudionika smatra
najvaznijima u Hrvatskoj. Republika Hrvatska je parlamentarna demokracija i Hrvatski sabor
ima najvece ovlasti pa je zaklju€ak da zbog toga sudionici smatraju da im je najvaZnije odabrati
tko ¢e ih zastupati u Saboru. Vecina sudionika ovog istrazivanja izasla je na izbore koji su
odrzani u proslosti, a najveca izlaznost sudionika je bila na predsjednicke izbore, potom
parlamentarne, pa onda lokalne izbore, dok je najmanja izlaznost sudionika bila na izborima za
Europski parlament. Ve¢ina sudionika planira iza¢i na izbore 2024. godine i u tim odgovorima
vecina isto tako planira iza¢i na predsjednicke 1 parlamentarne izbore, dok je potencijalna
izlaznost sudionika na izbore za Europski parlament manja. Postoji moguénost da sudionici
smatraju da Europski parlament nema jednako vaZan utjecaj, kao $to to ima Hrvatski sabor u

Republici Hrvatskoj, te zbog toga te izbore smatraju (uvjetno re€eno) manje vaznima.
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6. ZAKLJUCAK

Ciljevi ovog rada bili su analizirati poruke parlamentarnih stranaka u Hrvatskoj, ispitati stavove
gradana o izbornim porukama i ispitati utjecaj politickih poruka na bira¢e. U prvom dijelu
ovoga rada prikazana je teorijska podloga koja definira pojam politicke komunikacije kao
sredstva kojim politiCari prenose svoje poruke bira¢ima. Definirana je i uloga politicke
komunikacije te uloga izbornih poruka u procesu politicke komunikacije, kao i utjecaj te vrste
komunikacije na krajnji rezultat izbora. Prema definicijama, politicka je komunikacija proces
koji pocinje i prije same izborne kampanje, a taj proces postaje najintenzivniji u kampanjama i
neposredno prije izbora (razdoblje prije sluzbenog pocetka kampanje). U radu su prikazane i
razne metode komuniciranja i primjer kako budzZet odnosno financijske moguénosti kandidata
ili politicke stranke mogu utjecati na krajnji rezultat izbora, zbog toga §to je doseg poruke veci
ako je uplaceno vise sredstava za politiCko oglasavanje. U ovom je radu definirano kada
kampanja pocinje, s obzirom da je taj podatak relevantan bas za parlamentarne izbore u kojima
je doslo do kampanje prije sluzbenog pocetka kampanje. Politicki akteri koristili su sve prilike
za promociju svojih postignuca (kada je rije€ o aktualnoj Vladi) i za isticanje onoga §to nije bilo
dobro ili $to oni misle da mogu bolje napraviti (najceS¢e je oporba imala takve poruke).
Definirane su i vrste kampanja, §to je joS jedan relevantan faktor za parlamentarne izbore u
Hrvatskoj zato Sto je razdoblje prije sluzbenog pocetka kampanje obiljezilo puno negativnih
poruka izmedu politickih opcija koje se nastavilo medusobnim svadanjem aktualnoga
predsjednika Republike Hrvatske Zorana Milanoviéa 1 aktualnoga predsjednika Vlade
Republike Hrvatske Andreja Plenkovi¢a. Analiza rejtinga prema televizijskim anketama
napisana je prije objave Zorana Milanovi¢a da ¢e se kandidirati za premijera, odnosno,
preciznije receno, da ¢e postati premijer nakon izbora, zato §to nije dao ostavku na mjesto
predsjednika, te se zbog toga ne smije kandidirati na parlamentarnim izborima. Analiza je
spomenuta u ovom dijelu zakljucka, zato Sto je SDP uspio povecati svoj rejting nakon te objave,
ali je 1 dalje ostao druga opcija iza vladaju¢eg HDZ-a. Rejtinzi stranaka nisu se puno mijenjali
u kasnijim istrazivanjima, istith pet politickih stranaka (HDZ, SDP, Mozemo!, Most,
Domovinski pokret) i dalje su najpopularnije te su i dalje jedine koje samostalno prelaze izborni
prag po anketama. Nakon §to je napisan teorijski dio ovoga rada, doslo je i do koalicija koje su
¢este na svim parlamentarnim izborima, ali o njima nije napisano nista u ovome radu zato §to
je fokus stavljen na samostalne stranke, a i rad je pisan puno prije poCetka kampanje i
koalicijskih dogovora. Istrazivanje, koje je dio ovog rada, prikazalo je da ljudi imaju podijeljeno

misljenje o politickim porukama. Odredeni dio sudionika istrazivanja smatra da politicke
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poruke nemaju nikakav utjecaj na njithovu odluku za koga ¢e glasati, dok jedan dio ipak smatra
da su politicke poruke klju¢ne za njihovu odluku. Sudionici istrazivanja imaju negativan stav o
politi¢kim programima i o vijestima vezanim uz politiCare, $to je dodatno napisano u raspravi
rezultata istrazivanja. lako sudionici smatraju parlamentarne izbore najvaznijima, svakako se
odlucuju izac¢i i na druge izbore poput predsjednickih i lokalnih izbora, dok je izlaznost na
izbore za Europski parlament najmanja i te izbore sudionici smatraju najmanje vaznima, ako
rangiramo izbore po vaznosti. Ve¢ina sudionika izaSla je na ranije odrzane izbore i planira iza¢i
na izbore koji ¢e biti odrzani 2024. godine u Hrvatskoj. Parlamentarni izbori su po svim
predvidanjima trebali biti drugi po redu (nakon izbora za Europski parlament), ali predsjednik
Republike Hrvatske odlucio je da ¢e se izbori odrzati 17. travnja 2024. godine, te su tako postali
prvi po redu. Parlamentarni izbori 2024. odrzani su tijekom pisanja ovog rada, te je po
rezultatima moguce zakljuciti da negativna kampanja nije bila uspjesna za vecinu oporbenih
politickih opcija, a jedina politicka opcija koja je profitirala na negativnoj kampanji jest
Domovinski pokret, koji je nakon izbora postao koalicijski partner Hrvatske demokratske
zajednice. Mnogi politicki akteri navode da je Domovinski pokret izdao svoje birace zbog
negativne kampanje koju je ta stranka vodila protiv HDZ-a. U Hrvatskoj ¢e biti odrZana jo§ dva
izbora (izbori za Europski parlament koji ¢e biti odrzani 9. lipnja 2024. i predsjednicki izbori)
na kojima ¢e bira¢i ponovno odluciti kome zele dati podrsku. Kampanja za parlamentarne
izbore 1 postizborna komunikacija nakon parlamentarnih izbora sigurno ¢e imati velik utjecaj

na stav biraca prije novih izbora.
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PRILOZI

Primjer anketnog upitnika

Dob

Spol

1. Informirate li se o politici (o politickim strankama, politickim akterima)?
2. Koliko Cesto se informirate o politici?

3. Pratite li politiCare na druStvenim mrezama?

4. Putem kojih medija naj¢esc¢e primate informacije o politici?

5. Kakve su vase politicke preferencije?

6. Kakvo misljenje imate o informacijama (vijestima) vezanim uz politi¢are
7. SlaZete li se s navedenom tvrdnjom? Politicke poruke me zanimaju.

8. Slazete li se s navedenom tvrdnjom? Politicke poruke utje¢u na moju odluku za koga ¢u

glasati.

9. SlaZete i se s navedenom tvrdnjom? Smatram da su politi¢ke poruke iskrene (politicari

prezentiraju program koji ¢e biti proveden, ako ¢e njihova politicka opcija biti izabrana).

10. Koja vrsta kampanje je po vaSem miSljenju najbolja za prezentaciju politicke stranke

bira¢ima?

11. Podrzavate li kada jedna opcija kritizira drugu opciju (naj¢esce onu opciju koja je na Vlasti),

ako su informacije koje iznose to¢ne?

12. Slazete li se sa ovom tvrdnjom? Vazno mi je da mi se politi¢ari obrac¢aju na osobnoj razini?

(Da osjecate da se obrac¢aju bas Vama kao pojedincu, a ne vecoj skupini).

13. Smatrate li da politi¢ari moraju koristiti drustvene mreze zato $to taj medij
omogucava dvosmjernu komunikaciju (komunikacija izmedu gradana i politickih
aktera)?

14. Slazete li se sa navedenom tvrdnjom? Afere povezane sa nekom politickom opcijom imaju

velik utjecaj na izborni rezultat

15. Slazete li se s navedenom tvrdnjom? Politi¢ki program se mora temeljiti na velikom broju

obecanja politiCara.
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16. Slazete li se s ovom tvrdnjom? Politicki program se mora temelji na malom broju obecanja

politicara, pod uvjetom da je ta obec¢anja moguce ispuniti kratkoro¢no.

17. Koje izbore smatrate najvaznijima?

18. Jeste li ikad izasli na izbore?

18. Na koje ste izbore izasli?

19. Planirate li iza¢i na izbore koji ¢e biti odrzani 2024. godine u Hrvatskoj?

19. Na koje izbore planirati izaci?
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