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SAZETAK

Odrzivi pristup turizmu danas viSe nije odabir, veC zahtjev. Razlog tome je Cinjenica da
brojne studije i analize pokazuju kako neodrZivi turizam dovodi do brojnih negativnih
posljedica za destinaciju, lokalno stanovnistvo i odrzivost lokalnog podrucja. Eko sela
prepoznata su kao vrlo pozeljan turisti€ki proizvod od strane suvremenih turista. Turisti
u njima pronalaze mir, spokoj i jedinstveni dozivljaj. Ona im pruzaju odmak od
svakodnevice i stresa urbanog Zivota. IstraZivanje provedeno za potrebe ovog rada,
koje se bavilo potencijalima razvoja eko-eno sela na otoku Visu, na uzorku od 30
ispitanika, pokazalo je da na otoku Visu postoji velik potencijal za razvoj eko-etno sela
te da turisti podrzavaju navedeni turistiCki proizvod. Ovi rezultati ukazuju na to da
poduzetniCka ideja autora ovog rada ima buducnost, odnosno da se ona moze

realizirati kao uspjeSan projekt.

Klju€ne rijeCi: eko-etno selo, odrzivi turizam, otok Vis, ruralni turizam, turist



ABSTRACT

TESTING OF BUSINESS IDEA: REVITALIZATION AND DEVELOPMENT OF ECO-
ETHNO VILLAGE KUNJANINOVO ACCORDING TO THE PRINCIPLES OF
SUSTAINABLE TOURISM

Sustainable access to tourism today is no longer a choice, but rather a requirement.
This is due to the fact that numerous studies and analyzes show that unsustainable
tourism leads to a number of negative consequences for the destination, the local
population and the sustainability of the local area. Eco villages are recognized as a
very desirable tourist product by modern tourists. Tourists find peace, tranquillity and
a unigue experience in them. Eco villages provide them with a break from everyday
life and the stress of urban life. The research conducted for the purposes of this paper,
which dealt with the potential of eco-ethno village development on the island of Vis, on
a sample of 30 respondents, showed that on the island of Vis there is a great potential
for eco-ethno village development and that tourists support this tourist product. These
results indicate that the entrepreneurial idea of the author of this paper has a future,
i.e. that it can be realized as a successful project.

Keywords: eco-ethno village, sustainable tourism, island of Vis, rural tourism, tourist



1. UvOD

Ruralna su podrucja €esto u povijesti privlaCila ljude u svrhu provodenja
dokolice, tako i danas ona ulaze u uZi krug interesa sve veceg broja turista. U lokalnim
ruralnim zajednicama se sve viSe uvida veliki znacaj ruralnog turizma pa se relevantne
strukture Sire zajednice pocCinju aktivno baviti njegovim razvojem i unapredenjem
(Ruzi¢, 2005).

Otok Vis sve je posjecenija turistiCka destinacija te su ulaganja u njegove
sadrzaje pozeljna i obecavajuéa. Glavne atrakcije otoka su Modra i Zelena Spilja te
uvala Stiniva, Sto predstavlja relativno oskudnu ponudu, s obzirom na potencijale
otoka. Naime, turisticki potencijal otoka razvijen je i relativno zadovoljavajuce ostvaren
uz urbana sredisSta i obalu dok je ruralni prostor slabo iskoristen. Medutim, treba
istaknuti da ruralni turizam nosi velik potencijal u cilju modifikacije ruralnog prostora i

odrzivog razvoja turizma otoka Visa.

U ovom specijalistickom diplomskom struénom radu analizirana je trenutna
ponuda i potraznja u podrucju ruralnog turizma te su na temelju dobivenih podataka
istrazene mogucnosti implementacije projekta obnove i revitalizacije sela Kunjaninovo,
kao primjer stvaranja novih ruralno-turistickih sadrzaja. Kako se radi o podrucju u
kojem je autor odrastao, ideja za projekt nastala je iz osobne Zelje za ozivljavanjem
tradicije i kulture mjesta Kunjaninovo, a s cillem stvaranja preduvjeta za njegov odrzivi

razvoj t za unapredenje turisticke ponude otoka Visa.

U ovom radu su, dakle, ispitane mogucnosti implementacije strategije
revitalizacije i stvaranja eko-etno sela te se utvrdivalo u kojoj bi mjeri projekt donio
gospodarski, kulturni, ekonomski i drustveni napredak otoku Visu, koji ¢e, s obzirom
na aktualnu situaciju (pandemija bolesti COVID-19 donijela je znatne gubitke u turizmu

u sezoni 2020. godine) biti jo§ znacajniji u buduénosti za turizam i ekonomiju otoka.

Povodom 41. Svjetskog dana turizma seoski je turizam posebno istaknut kao
pametno, odgovorno i odrzivo rieSenje. Upravni odjel za turizam Splitsko-dalmatinske
Zupanije od 2005. godine nudi ,,Program poticanja obnove raseljenih i zapustenih Etno-
eko sela“ s ciliem proSirenja turisticke ponude. Program podrazumijeva (a) oCuvanje

kulturne bastine; (b) obnovu starih kuéa, gospodarskih objekata, zadruznih domova,



Skola, crkava, kapela i ostalih objekata; (c) obnovu postojecih infrastrukturnih objekata
te izgradnju novih; zaustavljanje iseljavanja (demografske erozije); (d) povratak
domicilnog stanovnistva u navedena naselja; (e) promociju dalmatinskog turizma u
Hrvatskoj i u svijetu; (f) komercijalizaciju obnovljenih smjesStajnih i ugostiteljskih
kapaciteta (seoski turizam); (g) oZivljavanje tradicijske proizvodnje i starih obrta;
proizvodnju zdrave hrane i (h) poticanje i zastitu tradicijskih proizvoda otoka i
Dalmatinske zagore. Od 2005. godine, Splitsko-dalmatinska Zupanija svake godine
objavljuje javni poziv za prijavu potencijalnih eko-etno sela za dodjelu bespovratnih
sredstava, a dosad je Programom obuhvaéeno 33 naselja, od kojih 9 otoénih (Ciéa,
2010).

Otoku Visu, toCnije, gradu Komizi, dosad su dodijeljena bespovratna sredstva
za potencijaino Eko-etno selo Podhumlje pa se planira i dobivanje potpore pri

ostvarenju sela Kunjaninovo.
1.1. Problem i predmet istrazivanja

Problem istrazivanja oskudna je turisticka ponuda otoka Visa s obzirom na
njegov turistiCki potencijal. TuristiCka ponuda zadovoljavaju¢a je u urbaniziranim

sredistima, dok je turisticki potencijal ruralnih podru¢ja zanemaren.

Autor je do problema istrazivanja doSao tijekom svog dugogodiSnjeg rada u
turizmu otoka Visa. Mnogi turisti su istaknuli manjak ponude, pogotovo u ruralnom
dijelu otoka. Turisti Zele autentiCno iskustvo kroz interaktivnu pri€u o povijesti,
gastronomiji i nacinu zivota na otoku. Trendovi u turizmu vrlo brzo se mijenjaju, a
turizam dozivljaja sve je bitniji jer gosti tijekom svog putovanja Zele potpuno nove
doZivljaje i iskustva od prethodnih destinacija. Stoga je klju¢no shvatiti da turist
ostvarujuéi turistiCko putovanje ne kupuje odredeni proizvod, ve¢ ocCekivanja Cije

ostvarenje ¢e mu pruziti ono ¢ega nema u svakodnevnom zivotu (Jurin, 2016).

Predmet istrazivanja ovog rada je nedostatak turisticke ponude u ruralnom

podrucju na otoku Visu te mogucénost njezina poboljSanja.
1.2. Svrhai ciljevi istrazivanja

Svrha istrazivanja je identificirati potencijale za razvoj ruralnog turizma na otoku

Visu. Ciljevi istrazivanja su:



Cl: Predstaviti znaCajke ruralnog turizma te utvrditi na koji nacin i koliko
ucinkovito se koriste potencijali za razvoj ruralnog turizma na otoku Visu.

C2: Utvrditi postoji li nesrazmjer izmedu turistiCke ponude i potraznje na otoku
Visu te ima li potencijala i inicijativa lokalne zajednice za razvoj ruralnog turizma.
C3: Provesti istrazivanje medu posijetiteljima otoka Visa u cilju utvrdivanja
zadovoljstva ponudom ruralnog turizma i dobivanja novih prijedloga njegovog
razvoja.

C4: Analizirati primjere dobre prakse na Mediteranu te postojece i oCekivane
turisticke trendove u cilju procjene odrzivosti projekta Eko-etno sela
Kunjaninovo.

C5: Razraditi optimalni razvojni plan za odrzivi projekt Eko-etno sela

Kunjaninovo.
1.3. Istrazivacka pitanja

IstrazivaCka pitanja postavljena su na temelju prethodno postavljenih ciljeva

rada.

IP1: Koje su znacCajke ruralnog turizma te na koji nacini koliko ucinkovito se
koriste postojeci potencijali na otoku Visu za razvoj ruralnog turizma?

IP2: U kojoj mjeri je turisticka ponuda na otoku Visu prilagodena turistickoj
potraznji, odnosno potrebama i Zeljama danasnjih turista te koje aktivnosti
provodi lokalna zajednica u cilju razvoja ruralnih podrucja

IP3: U kojoj su mjeri posijetitelji otoka Visa zadovoljni ponudom ruralnog
turizma te imaju li prijedloge za njegov razvoj?

IP4: Koje trendove prate najuspjesniji primjeri projekata ruralnog turizma na
Mediteranu, poput, Eko-etno sela Kunjaninovo te jesu li odrzivi?

IP5: Koje sve aktivnosti treba provesti da bi se pokrenuo odrzivi razvojni

projekt Eko-etno sela Kunjaninovo?
1.4. Metode istrazivanja

Primarno ili terensko istraZivanje je provedeno na ciljanoj skupini potrosaca -
turista (koji su u trenutku provodenja intervjua boravili na otoku), a kao glavni alat
koristio se intervju s unaprijed strukturiranim pitanjima, sastavljenim na osnovu

spoznaja dobivenih prou€avanjem sekundarnih izvora, tj. literature, te u razgovoru
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autora s ekspertima. Ispitanici su odgovorima na postavljena pitanja predstavili svoje
preferencije, motiv dolaska i zadovoljstvo ponudom te su dali eventualne prijedloge za

poboljSanje ponude.

Okvirno vrijeme potrebno za provodenje intervjua je bilo 15 minuta razgovora
sa svakim ispitanikom u razli€itim vremenskim intervalima. Ispitivaé je poticao
ispitanike na sudjelovanje te ih je vodio kroz podsjetnik s pitanjima. Ispitanici su bili
punoljetni turisti za vrijeme njihovog boravka na otoku Visu tijekom 2020. godine. Pri
provodenju intervjua se koristila kombinacija otvorenog i zatvorenog tipa pitanja te

pitanja s viSe ponudenih odgovora.

Istrazivanje sekundarnih ili “desk” podataka baziralo se na informacijama o veé
provedenim istrazivanjima trzista i tekstovima iz etablirane literature koja se odnosi na
Zelje i potrebe potencijalnih potroSaca, odrzivi seoski turizam te na implementaciju
koncepta eko-etno sela. Do spoznaja i strateSkih smjernica za provedbu koncepta eko-
etno sela, kao odgovaraju¢eg modela odrzivog turisti¢kog razvoja u selu Kunjaninovo,
doslo se koristenjem metoda deskripcije i analize navedene literature, zatim, literature
koja se odnosi na ruralni i seoski turizam u Sirem smislu te metodama dedukcije i

indukcije.

Nadalje, pomoc¢u PEST analize su se iz sekundarnih izvora, takoder, istrazili i
politicki, gospodarski, drustveni i tehnoloski faktori koji utje€u na ekosistem za razvoj

ruralnog turizma i ruralno-turistiCkog poduzetnickog djelovanja.

U fazi detaljne analize izvrSila se segmentacija trzista i predlozZilo se trziSno
pozicioniranje, na temelju sakupljenih informacija vezanih uz potrebe trzista, kupovnu
moc¢ potencijalnih potrosaca, cijenu i uvjete prodaje usluge, zakonske okvire i

standarde. Rezultati su prikazani pomocu slika i tablica te sazetog prikaza analize.

Na temelju rezultata navedenih istrazivanja te proucene literature provedena je
obrada sakupljenih podataka. Prilikom analize koristila se i komparativha metoda
kojom se projekt usporedio s primjerima dobre prakse. U zavrsnom dijelu rada, prilikom
donoSenja zakljuCka o isplativosti i odrZivosti projekta, koristile su se metode sinteze i

analize.



1.5. Strukturarada po poglavljima

Rad je podijeljen u pet poglavlja. ZapocCinje s uvodom u kojem je definiran
problem, predmet, svrha, cilj, istrazivacka pitanja, metode te struktura rada. U drugom
poglavlju se obraduje literatura o ruralnom turizmu, ruralni turizam u mediteranskim
zemljama Europske unije, ruralni turizam u Republici Hrvatskoj, ruralni turizam na
otoku Visu te zakonodavni okvir vezan uz ruralni turizam. Treée poglavlje prikazuje
primjere dobre prakse vezane uz ruralni turizam. U €etvrtom poglavlju su prikazani
rezultati empirijskog istrazivanja, a u petom je predstavljen prijedlog projekta Eko-etno

selo Kunjaninovona Visu. Rad zavrSava zaklju¢kom.



2. PREGLED LITERATURE O RURALNOM TURIZMU |
ZAKONODAVNI OKVIR

Ruralni turizam danas predstavlja selektivni turisticki oblik koji podrazumijeva
provodenije turistiCke aktivnosti izvan urbanih sredina, odnosno u ruralnim podrucjima.
U ovom poglavlju je, pomoc¢u prouc€avane literature, pojasnjen pojam i znacaj ruralnog
turizma te predstavljen ruralni turizam mediteranskih zemalja Europske unije, zatim, u

Hrvatskoj te na otoku Visu.
2.1. Ruralni turizam

Ruralni turizam, kao turistiCki proizvod, moze ukljuCivati razliite aktivnosti u
seoskom podruc¢ju. Navedene aktivhosti mogu se odnositi na pruzanje turistickih
proizvoda u sklopu seoskog gospodarstva, na javnim seoskim povrSinama ili u
cjelokupnom ruralnom podrucju (eko selo). U ovom radu naglasak je na provodenju
ruralnog turizma u eko selima te se ruralni turizam razmatra u smislu agroturizma,
odnosno u kontekstu povezivanja autohtonog ruralnog podrucja, tradicije i

poljoprivrede u jedinstven turisti¢ki proizvod.

Jelin€i¢ (2007) istiCe kako se agroturizam nadovezuje na ekoturizam te je
usmjeren na pruzanje turisticke usluge povezane s poljoprivredom. Turist ima
mogucnost upoznati se s radom u poljoprivredi (brati masline, raditi u polju, i¢i na
ispasu, pecati), s tradicionalnim zanatima, lokalnom kulturom i obi¢ajima te, osim

navedenog, moze konzumirati lokalne proizvode pripremljene na tradicionalan nacin.

Ista autorica navodi: ,Agroturizam je takav oblik turizma u kojem pripadnici
lokalne zajednice nude obilazak u sklopu vlastitog poljoprivrednog projekta i na taj
nacin dopustaju posijetitelju izravno sudjelovanje u iskustvu sadnje, zetve/berbe i
procesiranja hrane odredenog lokaliteta, kao $to su kokosovi orasi, ananas, Secerna
trska, kukuruz ili bilo koji drugi proizvod koji posjetitelj inaCe ne susrece u domicilnoj
zemlji.“ (Jelin&i¢, 2007, str. 270). To ukazuje na €injenicu da agroturizam nudi specifi¢ni
turistiCki proizvod koji je sa€injen od autohtonih, tradicionalnih i edukativnih elemenata
u jedinstvenom lokalnom ruralnom okruzenju. Ovaj vid turizma je usmjeren prema

stvaranju dodatne vrijednosti za lokalno stanovnistvo.



Sve to ukazuje na Cinjenicu kako se ruralni turizam mozZe na razliCite nacine
definirati. Definicija ruralnog turizma ovisi o specificnostima turistiCkog proizvoda u
ruralnom okruzenju. Kao &to je ve¢ navedeno, za potrebe ovog rada ruralni turizam
jest definiran kao agroturizam Ciji se turisticki proizvod sastoji od aktivnosti, dodatnih
sadrzZaja i usluga u ruralnom okruzZenju. Bitan ¢imbenik suvremenog ruralnog turizma
jest i njegova odrzivost Sto znacCi da se sve viSe sudionika u ruralnim turistiCkim
aktivnostima usmjerava na pruzanje proizvoda i usluga na odrziv nacin. Kljucéni

elementi seoskog turizma prikazani su u Tablici 2.1.

Tablica 2.1. Klju¢ni elementi seoskog turizma

KLJUCNI ELEMENTI SEOSKOG TURIZMA

- lociran u ruralnim podrucjima

- funkcionalno je seoski: utemeljen na malom poduzetnistvu, na otvorenom prostoru u
izravnom dodiru s prirodom, zasniva se na naslijedu i tradicijskim aktivnostima

- dozvoljava sudjelovanje u aktivnostima, tradicijama i nacinu zivota lokalnog stanovnistva

- osigurava personaliziran kontakt

- naselja i gradevine su ruralni (malih razmjera)

- tradicijski po znaceniju, raste sporo i organski, povezan s lokalnim obiteljima

- razlicitih vrsta, predstavlja kompleksan uzorak ruralnog okruzenja, ekonomije, povijesti i
lokaliteta

- visok udio turisti¢kog prihoda koji koristi lokalnoj zajednici

Izvor: Jelingi¢, D.A. (2007). Agroturizam u europskom kontekstu. Studia ethnologica Croatica, 19(1),
str. 275.

Kao Sto se vidi u Tablici 2.1., a Sto potvrduju i Demonja i Ruzi¢ (2010), temeljne
odrednice ruralnog turizma su prirodno okruzenje i ruralna kultura. Navedene
odrednice ruralni turizam c&ine specificnim u odnosu na druge oblike turizma. Zbog
specificnosti sadrzaja i okruzenja u kojem se ruralni turizam ostvaruje, on nije sklon

masovnim turistiCkim kretanjima.

Ruralni turizam, osim $to se moze razmatrati kao specifi¢ni turisticki oblik, moze
se razmatrati i u kontekstu njegove specificnosti u odnosu na druge turisticke oblike.

Tablica 2.2. prikazuje specifiCnosti ruralnog turizma u odnosu na urbani turizam.



Tablica 2.2. Specificnosti seoskog turizma naspram gradskoga i odmoriSnog turizma

Tipi€ne znacajke gradskog/odmorisnog
turizma

Tipi€éne znacajke seoskog turizma

Naselja s viSe od 10 000 stanovnita

Naselja s manje od 10 000 stanovnika

Izgraden (urbaniziran) okoli§

Prirodni okoli$

Intenzivna infrastruktura

Slaba infrastruktura

Znakajni zabavni i trgovacki sadrzaji

Snazne individualne aktivnosti

Veliki objekti

Mali objekti

Kompanije u nacionalnom/medunarodnom
vlasnistvu

Posao koji je u lokalnom vlasniStvu

Samopodrzavajuéi turistiki interesi

Turizam podrzava ostale interese

Zaposlenici mogu Zivjeti daleko od radnog
mjesta

Zaposlenici €esto Zive blizu radnog mjesta

Rijetko je pod utjecajem faktora sezonalnosti

Cesto je pod utjecajem faktora sezonalnosti

Odnosi s gostima su nepersonalizirani

Odnosi s gostima su personalizirani

Profesionalni menadzZzment

Amaterski menadzment

Etika rasta i razvoja

Etika ouvanja/ograniavanja rasta

Izvor: Jelin€i¢, D.A. (2007). Agroturizam u europskom kontekstu. Studia ethnologica Croatica, 19(1),
str. 273.

Kao Sto se moze vidjeti u Tablici 2.2., ruralni turizam, za razliku od urbanog
turizma, pruza turisticke sadrzaje u prirodnom okoliSu, u malim objektima sa slabo

razvijenom infrastrukturom, ali s individualnim pristupom.

Eko-sela se mogu odrediti kao namjerne ili intencionalne zajednice, a u proslosti
su se smatrale komunama alternativnog Zzivotnog stila. Navedene zajednice su
namjerno oblikovane te u njima ljudi biraju Zivjeti s ljudima s kojima dijele zajednicki
zivotni stil, uvjerenja, ponasanja i sl. (ili dovoljno blizu njih). Eko-sela se ubrajaju u
novije fenomene, a namjera njihovog formiranja je stvaranje proekolo$kog, odrzivog
Zivota, Zivota posveéenog okoliSu ili usmjerenog na neostedivanje okoliSa. Ove
vrijednosti upucuju na &injenicu da se radi o grupi ljudi koji potjeCu iz viSe od jedne
obitelji i koji dijele isti svjetonazor te se ta grupa nastoji svojim nacinom zivota integrirati
u okoli§ ne Stete¢i mu. Nadalje, ta grupa ostvaruje odredene aspekte zajednickog
Zivota te nastoji da njezine zajednice traju kroz vrijeme i prostor nedefinirano dugo. U
smislu kulture, ova se zajednica razlikuje od dominantnog drustva po vrijednostima
koje su utemeljene na ublazavanju vlastitog utjecaja na okoli§ i solidarizaciji u

drustvenim odnosima (Bokan, 2016).

Danas takva sela postaju sve viSe turisti¢ki proizvod. Naime, tradicija, prirodno
okruzenje, ruralna arhitektura, obicaji, lokalna hrana i pi¢e, odnosno prirodna i kulturna

dobra ruralnog podrucja sve viSe su prepoznata kao resursi pomocu kojih se moze



oblikovati jedinstven turistiCki proizvod koji moze zadovoljiti potrebe suvremenih

turista.

Etno element povezuje tradiciju i turizam u autohtonom ruralnom okruzenju.
Ovaj vid turistiCkog proizvoda najCesSce se formira na zapustenim seoskim imanjima
gdje se prilikom obnove naglasak stavlja na originalni izgled interijera i eksterijera.
Osim navedenog, u turistiCke svrhe se i grade takva sela na podrucjima gdje ona imaju
potencijal u turistiSkom smislu (Ciga i Mlinar, 2010). Tep$i¢ (2008) prepoznaje
prednosti turizma u eko selima kako za lokalnu zajednicu i njezinu odrzivost tako i za

turiste koji danas traze originalnost, autohtonost i jedinstven dozivljaj tijekom odmora.
2.2. Ruralni turizam mediteranskih zemlja Europske unije

Selektivni turizam sve viSe dobiva na znacaju u Europskoj uniji. Bitan dio
turisticke ponude na razini Europske unije €ini i ruralni turizam. Ruralni turizam
prepoznat je kao turisti¢ki oblik koji ruralnim podrucjima donosi brojne koristi. One se
ponajviSe ocituju u smislu revitalizacije seoskog prostora, realizacije gospodarskih
aktivnosti, smanjene depopulacije, oCuvanja kulturne bastine, tradicije i autohtonog
okruZenja (Radni¢, Gracan i Zadel, 2011). U ovom dijelu rada predstavit ¢e se razvoj

ruralnog turizma u Spanjolskoj, Portugalu, Francuskoj, Italiji i Sloveniji.

U Europskoj uniji strateSki dokumenti povezani s provedbom Europske
zajednicke poljoprivredne politike (ZPP) preporu€uju integraciju alternativnih i/ili
komplementarnih djelatnosti na poljoprivrednom podrucju Cilj 5b i program LEADER
pokazuju da se ruralni turizam smatra presudnim za poljoprivrednu politiku jer joj je cilj
restrukturiranje i stvaranje ili odrzavanje radnih mjesta u ruralnim podrucjima. Inovacije
se potiCu na dva nacina: Sirenjem dosega i opsega turistiCkih proizvoda temeljenih na
izvornim resursima i na razini zajednice preusmjeravanjem naglaska na proizvodnju

orijentiranu na slobodno vrijeme (Radni¢, Gra¢an i Zadel, 2011).

Masovna migracija iz ruralnih u urbana podruéja u Spanjolskoj uslijedila je
mnogo kasnije, nego u vecini industrijaliziranih europskih zemalja. To je posljedi¢no
dovelo i do toga da se ruralni turizam u Spanjolskoj razvija tek dvadesetak godina.
Prva aktivnost ruralnog turizma je bila brzo prihva¢ena zbog potrebe odrzavanja razine
stanovniStva u ruralnim podrucjima suoCenima s brzom depopulacijom. Novo seosko

gospodarstvo temeljilo se na obiteljskim poduzec¢ima i, kao i u ostatku Europe,



predstavljalo je strategiju za diverzifikaciju aktivnosti ruralnih gospodarstava. Drugi
razlog poticanja ruralnog turizma, koji je jedinstven za Spanjolsku, bio je sve veéa
ekoloska svijest potaknuta svjesno$¢u negativnih u€inaka masovnog turizma i njegovih
posljedica na okoli$. Posljedi¢no, tijekom posljednja dva desetlje¢a ruralni turizam u
Spanjolskoj je postigao svoje ciljeve: ublazavanje emigracije iz ruralnih podrugja i
stvaranje koristi diverzifikacijom gospodarstva, kroz kulturnu razmjenu koja se razvila
izmedu ruralnih podrucjima i dodavanjem nove vrijednosti ruralnom zivotu Ovaj novi
turizam, potpuno razliCit od tradicionalnih oblika, potaknuo je uravnoteZenije
gospodarstva u rubnim, nerazvienim pa ¢ak i zanemarenim i nenaseljenim
podrucjima, koja nisu toliko poznata kao priobalna podrucja i na koja masovni turizam
nije utjecao (Maroto, Voth i Pinos, 2020). Slika 2.1. prikazuje primjer realizacije

ruralnog turizma u Spanjolskoj.

Slika 2.1. Ruralni turizam u Spanjolskoj

Izvor: Iberia Nature. Preuzeto s:
http://www.iberianature.com/rural tourism/rural tourism_central spain.htm (14. 12. 2020.)

Kao $to se mozZe vidjeti na Slici 2.1. turisti u Spanjolskoj aktivno provode vrijeme

na selu.

Ruralni turizam nema dugu povijest u Portugalu. Sluzbeno se pojavljuje 1978.
godine. U ranoj fazi ruralni se turizam zasnivao gotovo isklju€ivo na konaku: sobama
za najam u privatnoj kuci vlasnika. Svrha ovih aktivnosti bila je nadopunjavanje prihoda
od poljoprivrede. U drugoj fazi, turisticki proizvod je evoluirao od jednostavnog
smijestaja do raznovrsnijih i specijaliziranih proizvoda i usluga, slijedeci strategiju za
priviacenje raznolikijin i zahtjevnijih turista i poticanje ponovljenih posjeta. Da bi se
razumio portugalski ruralni turizam, mora se znati tko su njegovi pokretaci. Silva (2006)
ukazuje na postojanje tri razliCite skupine pokretaca ruralnog turizma. Prva skupina

povezana je s tradicionalnim i plemi¢kim obiteljima koje se pridruZuju toj aktivnosti
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uglavnom kako bi zadrzale i obnovile stara obiteljska dobra, posebno palaCe i
vlastelinstva. Drugu skupinu €ine poljoprivrednici koji Zele zaraditi neSto novca na
poljoprivrednim objektima, poput, staja i malih farmi. Trecu skupinu €ine pojedinci koji
kupuju i obnavljaju stare kuce u tradicionalnim selima radi turistickih aktivnosti. U
Portugalu je, kao i u ostatku Europe, ruralni turizam viden kao dobro rjeSenje za
europsku krizu obiteljske poljoprivrede tijekom 1980-ih, kroz razvoj i diverzifikaciju
novih gospodarskih aktivnosti u ruralnim podruc¢jima (Duarte, 2010). Slika 2.2.

prikazuje vaznost organske poljoprivrede za ruralni turizam u Portugalu.

Slika 2.2. Ruralni turizam i organska poljoprivredna proizvodnja u Portugalu

Izvor: Portugal Farm experience. Preuzeto s: https://www.portugalfarmexperience.com/rural-tourism/

(14. 12. 2020.)

Turisti koji traze mjesto za odmor i opustanje u miru i tiSini ruralne Francuske
imaju na raspolaganju veliko i vrlo raznoliko podrucje. Oni kojima je glavni cilj seoskog
odmora opustiti se u sjeni drveta ili pored bazena, imaju gotovo cijelu Francusku na
izbor, dok oni turisti koji Zele malo viSe od toga, tj. imati mirnu seosku bazu iz koje ¢e
moci istrazivati zanimljive krajolike i divlje zivotinje, ili zanimljivo naslijede ili atrakcije u
blizini, u Francuskoj imaju nesto suzen izbor. Opcenito govoredi, francusko je selo

zanimljivije u brdskim dijelovima. Razlog tome je i Cinjenica $to su brdski dijelovi
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Francuske ujedno podrucja na kojima je povijesno naslijede ruralnih krajeva najbolje

o6uvano.!

Ruralni turizam bitan je ¢imbenik turizma Italije. Lokalna proizvodnja temeljni je

pokretaC ruralnog turizma u ltaliji. Ruralni turizam ltalije temelji se na oCuvanom

krajoliku, kulturnoj bastini i autohtonoj gastronomiji. Bitan ¢imbenik u ruralnom turizmu

Italije jest gastronomija. Italija je prepoznata po svojem specificnom kulinarstvu i

upravo svoju turisticku prednost u ruralnim podrucjima gradi na gastronomiji. Takoder,

Italija svoj ruralni turizam gradi i na enoloskoj ponudi i maslinarstvu. Slika 2.1. prikazuje

vinske ceste u Italiji.?
Slika 2.3. Vinske ceste u ltaliji

Trentino-Alto Adige

Emilia Romagna

7

Marche

Liguria

@ Sardinia

Lazio

Friuli-Venezia Giulia
Aosta Valle
“ Lombardy Veneto
12 19 ¢
Piedmont >

Izvor: Vaquero Pineiro, M., Salvo, P. i Giommi, F. (2019) Rural Tourism and Territorial Development in

Italy. Preuzeto s: https://www.intechopen.com/books/sustainability-assessment-at-the-21st-

century/rural-tourism-and-territorial-development-in-italy (20. 9. 2020.)

1About-France.com, The Best of Rural France. Preuzeto s: https://about-france.com/tourism/rural-france.htm (20. 9. 2020.)
2vaquero Pineiro, M., Salvo, P. i Giommi, F. (2019). Rural Tourism and Territorial Development in Italy. Preuzeto s:

https://www.intechopen.com/books/sustainability-assessment-at-the-21st-century/rural-tourism-and-territorial-development-in-

italy (20. 9. 2020.)
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Kao Sto se moZe vidjeti na Slici 2.3. vinske ceste Cine vazan segment ruralne

turistiCke ponude u ltaliji.

Ruralni turizam u Sloveniji ¢uva tradiciju, etnoloSke posebnosti i odrzava Zivot
na selu. Od sedamdesetih godina proS$log stolje¢a pa sve do danas suradnja drzave i
seoskih domacinstava podigla je ruralni turizam Slovenije na zavidnu razinu te se
ruralni turizam u Sloveniji danas moZze usporedivati s onim u Francuskoj ili Italiji (drzave
koje se smatraju predvodnicama u ovom sektoru turizma). Seoski turizam u Sloveniji
Cesto ukljuCuje i sadrzaje, poput, toplica, wellness centre, saune i sl. Na taj nacin

povezuije prirodni krajolik, tradiciju i zdravlje.®

Slovenija je zemlja u kojoj je razvoj ruralnog turizma omogucio dodatni prihod
poljoprivrednim domacinstvima, rast seoskih gospodarstava i zaustavljanje
demografske devastacije ruralnih podru¢ja (Radovi¢, 2016). Primjer dobre prakse na
podrucju ruralnog turizma u Sloveniji je Matjazevo domacinstvo. ,MatjaZzevo
domacinstvo sastoji se od kuce stare 150 godina, 200 godina staroga drvenog poda
(objekt za sijeno) i kozolca (objekt za susenje sijena). Na domacinstvu nude poseban
program koji se sastoji od tri dijela. U prvom domacini u tradicionalnoj narodnoj nosnji
docCekaju grupe turista i pocCaste ih pehtranovom poticom (tradicionalni kolag).
Domacini zatim pokazuju kuéu i prezentiraju Zivot na selu kakav je nekad bio. Gazda
goste odvede u podrum, na ¢asu lokalnoga vina. Drugi dio odvija se na drvenom podu.
Program zapoc€inje dvadeset minuthom multimedijalnom prezentacijom pod nazivom
,Prica o cvicku“ kojom se predstavlja povijest vina, vinsko posude, zastitnike vina,
proizvodnju vina s naglaskom na cvi¢ku koji je zasticen na europskoj razini kao blago
s geografskim porijeklom (DOC). Zbog laganog alkohola i blage kiseline vino je
liekovito, posebno prikladno za dijabetiCare i snizavanje kolesterola. U zadnjem dijelu
provodi se degustacija tri osnovna sastojka cviCka i ,kralj“ cvicka odnosno najbolji
cviCek sezone. Uz to, servira se kruh od heljde s orasima i mladi kravlji sir. Program
traje sat i trideset minuta.“ (Pavlin i Kos€ak, 2018, str. 186). Slika 2.4. prikazuje tipi¢no

seosko domacinstvo na kojem se razvija ruralni turizam u Sloveniji.

3Agroplod.Seoski turizam u Sloveniji — specijalizacija domacinstava. Preuzeto s: https://www.agroplod.rs/seoski-turizam/seoski-
turizam-u-sloveniji-specijalizacija-domacinstava/ (21. 9. 2020.)
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Slika 2.4. Matjazevo domacinstvo

st

Izvor: Matjazeva-domacija. Preuzeto s: https://www.matjazeva-domacija.si/programi-za-skupine.html
(15. 12. 2020.)

Naglasak je stavljen na tradiciju te se na Slici 2.4. moZze vidjeti da domadini postuju

tradiciju u svakom pogledu (narodna nosnja, starinski izgled domacinstva i dr.).
2.3. Ruralni turizam Republike Hrvatske

U kontekstu prirodnih resursa i obiljezja ruralnih podrucja, odnosno u kontekstu
ruralne arhitekture i tradicije, u Hrvatskoj je identificirano sedam ruralnih podrucja
(Demonja, 2014):

Slavonija, Baranja i Srijem,

Hrvatsko zagorje, Prigorje, Medimurje i Podravina,
Posavina, Pokuplje, Moslavina,

Gorski Kotar i Zumberak,

Lika i Kordun,

Istra i Hrvatsko primorje, te

N o gk~ wDbd e

Dalmacija.

Ruralni turizam u Hrvatskoj poCeo se razvijati nakon rata za neovisnost (1991.-
1995.) i to prvo u kontekstu promicanja razvoja kontinentalnog turizma, a kasnije kao
bitan ¢imbenik u razvoju ruralnih podrucja i obnove sela. Razvijao se neravnomjerno,
ovisno o ciljevima i programima pojedinih regija Hrvatske. U Istri se poCeo razvijati kao
sastavni dio odrediSnog turistickog proizvoda obalnih turistiCkih destinacija. Sli¢an
pristup kasnije su preuzele i ostale regije s cillem podizanja kvalitete Zivota u ruralnim

podrugjima (Sari¢, 2016).

Razne institucije poduzele su brojne akcije vezane uz razvoj turizma na

obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima (Hrvatska gospodarska komora,
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Ministarstvo turizma, razliCite udruge proizvodaca i potroSaca, itd.), ali ucinci tih radnji
nisu bili u skladu s njihovim naporima. Najveéi problem bila je veliina seoskih
gospodarstava u Hrvatskoj, koja je u prosjeku iznosila 2,8 hektara poljoprivrednog
zemljista po poljoprivrednom gospodarstvu 1991. godine. Na tako malim

gospodarstvima popriliéno je tesko bilo organizirati turisticku ponudu (Sari¢, 2016).

Sustavni razvoj seoskog turizam u Hrvatskoj moze se podijeliti na dva vazna
razdoblja (Sari¢, 2016):

- 0d 1995. do 1999. — Hrvatska vlada usvojila je Nacionalni program za razvoj
malih i srednjih poduzeca u turistiCkoj industriji s naglaskom na razvoju
odrzivog turizma u ruralnim podrucjima.

- 0Od 2004. - kada se nova hrvatska vlada pocela ozbiljno brinuti za ruralna

podrucja i gospodarske aktivnosti u ruralnim podrucjima.

Prema Institutu za turizam (2015, prema Grgi¢ i sur., 2017), vizija razvoja
ruralnog turizma u Hrvatskoj do 2020. godine je podrazumijevala da ¢e u 2020. godini
ruralni turizam biti konkurentan, komercijalno formiran i sve viSe popularni izvozni
proizvod. Uzimajuci u obzir obiljezja ambijenta i ekoloSko oCuvanje okoliSa, ruralni
turizam u Hrvatskoj bi trebao privuéi domacu i medunarodnu turistiCku potraznju i to,
uglavnom, zbog svoje autenti¢ne atmosfere, "topline doma" i prilagodenosti razli¢itim

potrebama turista.

Dinamicni razvoj seoskog turizma u Hrvatskoj bi trebao biti rezultat
stimulativnog poslovnog okruzenja, odgovornog upravljanja destinacijom i visoke
razine ukljuenosti i zalaganja svih nositelja turistiCcke politike na nacionalnoj i
regionalnoj razini. Cilj razvoja ruralnog turizma u Hrvatskoj je ja¢anje medunarodne

konkurentnosti i prepoznatljivosti.

Ruralno podru¢je Slavonije i Baranje (Slika 2.5.) bogato je turistiCkim
atrakcijama koje imaju potencijal za razvoj turizma, poput, termalne i ljekovite vode,

rijeke, svetista,vinske rute, prirodni parkovi, kulturna bastina itd.
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Slika 2.5. Ruralna turisticka podrucja Slavonije i Baranje

Izvor: Grgi¢, I. i sur. (2017). Could rural tourism revitalize rural areas in Croatia?. Agroeconomia
Croatica,7(11), 98-108.

Kao Sto se moze vidjeti na Slici 2.5., ruralna turisticka podruc¢ja nalaze se u
cijeloj Slavoniji i Baraniji.

Ovo je posebno ruralno podrucje s nezagadenim okolisem, bogatom tradicijom,
kuhinjom, poznatim slavonskim gostoprimstvom i niskim cijenama proizvoda i usluga
u turizmu. Slavonija i Baranja nemaju zadovoljavajuée razvijen ruralni turizam $to je
posljedica nedovoljnog poduzetni¢kog znanja i vjestina, zakonodavstva, promotivnih
aktivnosti, itd. (Bolfek, Jaki€i¢ i Loncari¢, 2012). Slavonija bi trebala iskoristiti svoje
turistiCke potencijale, prirodne ljepote, tradiciju i kulturu na bolji i u€inkovitiji na€in za
brendiranje na trziste kao turisticka destinacija koja nudi neSto novo i osebujno. Ljudi
Zive na tradicionalan nacin, ali u modernom duhu. Prednosti Slavonije kao turisticke

destinacije su (Bolfek, Jakici¢ i Lon&ari¢, 2012):

- oCuvana priroda Panonske nizine,

- tiho i mirno utociste idealno za bijeg urbanog nacina Zivota,

- bogatstvo povijesti, arhitekture i jedinstveno ruralno podrucje,

- postivanje tradicionalnih vrijednosti,

- poznata gostoljubivost lokalnih ljudi koji boravak €ine ugodnim,

- romanti¢nu atmosferu pruzaju autentiCha sela i dvorci poznati po brojnim
legendama, te

- bogata gastronomija.
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Razvoj ruralnog turizma u Medimurskoj zupaniji pod pozitivnhim je utjecajem
susjedne Republike Slovenije, alii ideja i iskustva emigranata koji se vrac¢aju iz Austrije,
Svicarske i Njemacke, odnosno iz podrugja s dugom tradicijom ruralnog turizma
(Mesarié-Zabgié, 2008). Razvoj ruralnog turizma u ovoj regiji potaknula je i moguénost
stvaranja dodatnog dohotka, a time i povecCanje kvalitete zivota i ublazavanje

depopulacije ruralnih podru¢ja u Medimurju.

Seoskom turizmu se pristupa planski, a cilj je revitalizacija ruralnih podrucja.
Dodatna motivacija za ovo vrstu ulaganja su specificha seoska gospodarstva,
prezentacija tradicije kroz narodne obicCaje i tradicionalne zanate, tradicionalna
proizvodnja poljoprivrednih proizvoda i Cinjenica da je oCuvanje prirodnog okoliSa na
visokoj razini. Tradicija se ocituje u arhitekturi, u narodnim nosnjama, vjencanjima,
pjesmi, plesu, gastronomiji i dr. Medimurska Zupanija je podrucje s zdravom klimom,
dobrim uvjetima za rekreaciju i razonodu, dobrom prometnom povezanoS¢u s
ostatkom Hrvatske i drzavama u susjedstvu. Svi ti C¢imbenici mogu imati pozitivan

uginak na daljnji razvoj turizma u Medimurskoj Zupaniji (Mesari¢-Zabgié, 2008).

Ova vrsta turizma prisutna je u Istri od 1996. godine. Istra je bila prva regija u
Hrvatskoj koja je uvela ruralni turizam. U pocetku ruralni je turizam bio dopunska
djelatnost glavhom obalnom turizmu. Danas je Istra brendirana kao najrazvijenija
ruralna turistiCka regija te, takoder, ima specifian oblik ruralnog turizma, u odnosu na

druge hrvatske regije.

Ruralni turistiCki sadrzaji proSirili su turisticku sezonu Istre od ranijih dva
mjeseca na gotovo cijelu godinu. Istra je poznata po proizvodniji sira, Sunke, maslina,
maslinovog ulja, Sparoge, tartufa, vina i likera. Istra generira najvise prihoda od

seoskog turizma u Hrvatskoj te je dobar primjer za druge regije.

Seoski turizam je, takoder, razvijen u juznom dijelu Hrvatske, odnosno u
Dalmaciji. Na ruralnom podruc¢ju Dalmacije identificirana je bogata tradicijska bastina
te se ona na razliCite naCine predstavlja suvremenim turistima i tako se S§titi od
zaborava i izumiranja. Svrznjak i suradnici (2017, str. 119) isticu da Dalmacija ima sve
preduvjete za razvoj ruralnog turizma jer ima ,ukupno 158 zabiljeZzenih atrakcija u
obliku prirodne i kulturne bastine podijeljene na 33 specifiCnha i drugacija mjesta za
posjetu turista, 33 poucne staze, 45 etno zanimljivosti i 47 kulturnih dogadaja. Od
analiziranih dalmatinskih regija u broju etno zanimljivosti i kulturnih dogadaja prednjaci
regija Dalmacija — Split, po broju pouénih staza Dalmacija — Zadar i Dalmacija Split
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dok Dalmacija — Sibenik obiluje tzv. specifiénim i drugadijim mjestima za posjetiti“.
(Tablica 2.3.).

Tablica 2.3. Usporedba prirodne i kulturne bastine Dalmatinskih regija

Dalmacija - Dalmacija - Dalmacija — Dalmacija - DALMACIJA -
Zadar Sibenik Split Dubrovnik UKUPNO
Specificna i 7 10 8 8 33
drugacija mjesta
Pouéne staze 9 7 9 8 33
Etnozanimljivosti | 13 9 15 8 45
Kulturni dogadaji | 10 14 15 8 47
UKUPNO 39 40 47 32 158

Izvor: Svrznjak, K. i sur. (2017) Obiljezja ponude ruralnog turizma dalmatinskih turistickih regija,
Agroconomia Croatia, 7(1), str. 120.

Kao 5to se moze vidjeti u Tablici 2.3. u Dalmatinskoj regiji specificnih i drugih
mjesta ima najvie Sibenik, a najvise pouénih staza, etno zanimljivosti i kulturnih

dogadanja ima Split.

Ruralni turizam razvijase i u Lici i Gorskom Kotaru. Rije¢ je o gorskim regijama
s vrlo ugodnom klimom i Zivopisnom prirodom. SvjeZi zrak, brojne ku¢e za odmor,
netaknuta priroda i izostanak guzve te autohtona kuhinja glavni su resursi na kojima
se temelji ruralni turizam ovog podrucja. lako ruralni turizam Like i Gorskog Kotara jo$
uvijek nije na zadovoljavajucoj razini razvijen, ipak, posljednjih godina se vide pomaci

u smislu razvijanja individualnih projekata na seoskim domacinstvima.*

Druge regije Hrvatske, takoder, prepoznaju potencijal ruralnog turizma te njegov
utjecaj na odrzivost lokalnih zajednica, standard i kvalitetu Zivota. Medutim, joS uvijek
lokalne zajednice nedovoljno ulazu u razvoj ruralnog turizma $to znaci da nedovoljno
potiCu lokalno stanovniStvo za bavljenje ovim oblikom turizma te lokalni stanovnici

naj¢eS¢e samoinicijativho krecu u projekte vezane uz ruralni turizam.

Ruralni turizam u Zagrebackoj zupaniji ukljuCuje brojne raznolikosti. Neke od
njih su: razgledavanje okolice balonom, voznja kocCijom, jahanje na poniju i ve¢em
konju, sportsko-rekreacijski sadrzaiji, pjeSacenje kroz Sumu, razgledavanje vinograda i
starih Klijeti, posjete vinskim podrumima, razgledavanje zavi€ajnih etno-zbirki,
demonstracija rada mlina ili tkalatkog stana i dr. Turisti mogu upoznati domace

Zivotinje, ali i Zivotinje koje nisu tipi€ne za ove krajeve, primjerice, nojeve. Takoder,

“Rural-koncept:Seoski turizam Lika i Gorski Kotor. Preuzeto s: http://www.rural-koncept.hr/hr/destinacije/kvarner/lika-i-gorski-
kotar/ (22. 9. 2020.)
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mogu se okus$ati u muznji koza.® Poznate destinacije vezane uz ruralni turizam u
Zagrebackoj zupaniji su etno farma Mirnovec, klet Stari mlin, bio park Divlje vode,
seoski turizam Kezele, Krslinov, izletiSste Dva Potoka, seoski turizam Stara presa te

Repro eko farm.®

U hrvatskim ruralnim predjelima postoje uvjeti za razvoj razliCitih oblika turizma
i to: agroturizma, stambenog, zavi€ajnog, sportskog i rekreacijskog, avanturistickog,
obrazovnog, tranzitnog, kamping, nauti¢kog, ruralnog, kulturnog, vjerskog, lovnog,

ribolovnog, vinskog, gastronomskog, ekoloskog i dr.

Hrvatsko ruralno podrucje razvijalo se sporo tijekom povijesti i to je posljedicno
utjecalo na visoku razinu zastupljenosti oCuvanog okolisa, a to je ekonomska osnova
za buducée generacije. Lokalno stanovniStvo Cesto se usredotoCuje na turizam iz
ekonomskih razloga i jednostavnije zarade. |1z istih razloga manje se usredotoCuje na
poljoprivredu. Takve okolnosti dovode do toga da je lokalno stanovniStvo previSe

ovisno o turizmu $to u nekim dijelovima ruralni turizam ¢ini neodrzivim.

Ruralni turizam bi trebao biti razvijen na takav nacin da se ruralno podrucje
razvija u skladu s njegovim prirodnim obiljezjima. Takoder bi trebalo staviti postojece
objekte u upotrebu, angazirati lokalno stanovnistvo i prilagoditi seoski turizam
raspolozivom prostoru. Posijetitelje najviSe privlae ruralna podru€ja zbog njihovog
prirodnog okoliSa i kulturno-povijesne bastina. S obzirom na ukupne povrSine,
Hrvatska se isti€e velikim brojem zasti¢enih i turisti¢ki atraktivnih prirodnih podrudja, a
po bioloSkoj raznolikosti okoliSa, nalazi se na samom europskom vrhu. Prema Registru
ZaSticena podrucja Drzavnog zavoda za prirodu, u Hrvatskoj ima 409 zasticenih
podrucja u razliCitim kategorijama. Zasticena podrucja pokrivaju 8,56% hrvatskog

prostora (Grgic i sur., 2017).

Kultura u ruralnom podrucju je osnova razvoja ruralnog turizma i razlikuje jedno
seosko mjesto od drugog. Kultura poljoprivrednika temelji se na lokalnom stvaranju i
socijalnoj kontroli, tradiciji i oblicima kolektivhog djelovanja, a na njega utje€u razliciti
lokalni okoliSi i druge lokalne kulture (Cifri¢, 2012). Ruralni turizam utemeljen je na
kulturi, a kulturne atrakcije ukljuuju razliCite aspekte: kulturne spomenike, narodnu

kulturu, kulturu stanovanja i hrane, narodne prakse, materijalnu kulturu starih zanata i

5Seoski turizam i izletista. Preuzeto s: http://www.visitzagrebcounty.hr/kroz-zupaniju/seoski-turizam-i-izletista/ (14. 12. 2020.)

610 najboljih mjesta za obiteljski izlet u Zagrebackoj Zupaniji. Preuzeto s: https:/aroundzagreb.hr/kategorije/ideje-za-izlet/10-
najboljih-mjesta-za-obiteljski-izlet-u-zagrebackoj-zupaniji (15. 12. 2020.)
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proizvoda, suvenire, kulturne institucije i dogadanja te zabavne, sportske i

komercijalne dogadaje.

Spomenici kulture su vazan €imbenik u svakoj turisti¢koj destinaciji (pokretni i
nepokretni predmeti saCuvani iz proSlosti). Narodna kultura ima vaznu ulogu u
ruralnom podrucju, posebno narodna kultura sacuvana u folkloru seoskog
stanovnistva, a koja uklju€uje odijevanje, ples, pjevanje, glazbu, drevne tradicije,

zanate i nacin zZivljenja.
2.4. Ruralni turizam otoka Visa

Otok Vis pripada turistiCkom klasteru (srednje) Dalmacije te se stoga njegov
bududi razvoj turizma mora staviti u kontekst razvoja Sire regije (srednjeg) turistickog
klastera Dalmacije. Da bi odrediSta ovog klastera mogla nastupiti na globalnom
turistiCkom trziStu, moraju se zajednicki pozicionirati kao brend dok istovremeno svako

od ovih odredista treba zapoceti proces stvaranja vlastitog imidza turistiCke destinacije.

Slika 2.6. Otok Vis

Izvor: Adriatic.hr. Preuzeto s: https://www.adriatic.hr/hr/blog/4-razloga-za-posijetiti-otok-vis/383 (11. 11.
2020.)
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Slika prikazuje klju€ne vrijednosti otoka Visa, a koje se svode na netaknutu
prirodu i jedinstven krajobraz. U turisticCkom smislu klju¢ne vrijednosti otoka Visa su:
~,geoprometni polozaj, prirodna bogatstva obalnog prostora, krajobrazne i kulturoloSke

v i

vrijednosti te ekoloski prakticki nezagaden okolis“ (DragiCevi¢ i sur., 2009, str. 2).

Otok Vis obiluje prirodnim atrakcijama koje su zanimljive turistima. Medu njima
turisti najvise posjecuju Modru $pilju, uvalu Stiniva, Zelenu Spilju, viski arhipelag (otoci
BiSevo, Brusnik, Sv. Andrija, Palagruza i Laguna Budikovac), Krajicinu Spilju, Hum i

Visko polje. Dogadaiji koji se organiziraju na otoku Visu su:

- regata,
- internacionalni karneval kazaliSnih amatera, te

- kulturno ljeto Visa.

Od kulturnih sadrzaja koje otok Vis nudi turistima su zanimljivi muzeji, izlozbe i
manifestacije. Na otoku su dva muzeja. Turisti u tvrdavi Gospina Batarija mogu
razgledati arheolo$ku zbirku starog grékog polica ISSA i zavi€ajnu zbirku starih
predmeta. Ribarski muzej se nalazi u Komuni (mletackoj utvrdi na komiskoj rivi). U
njemu turisti mogu razgledati zbirku izvornih predmeta brodske i ribarske opreme

Komizana te zbirku predmeta vezanih uz preradu ribe.’

Jedna od turisti¢kih atrakcija otoka Visa je i obnovljena tvrdava Fort George. U
njoj se nalazi restoran, bar i galerija. Tijekom ljetnih mjeseci u tvrdavi se organiziraju
brojna dogadanja. Sakralna bastina otoka Visa je jako bogata, no turisti najc¢esée
posjeCuju samostan Sv. Jeronima i crkvu Sv. Nikole. U ljetnim mjesecima se
organiziraju Visko ljeto i Komisko ljeto. Tijekom navedenih manifestacija organiziraju

se brojni koncerti, predstave i sportska natjecanja.

Vis turistima nudi i aktivni odmor. Turisti se mogu oku$ati u ribolovu s
profesionalnim ribarima iz Visa i Komize.® Biciklizam je vrlo popularan na otoku Visu.
Jedna od mogucnosti aktivnog provodenja vremena na otoku Visu jest i istrazivanje
otoka na biciklu (individualno ili organizirano od tamosnje agencije). Otok Vis je poznat
po nekadasnjim vojnim objektima. Turisti vojne objekte mogu razgledati u sklopu

Military tour po vojnim objektima. Podmorje otoka Visa je najatraktivnije na Jadranu za

"Vis-central. Preuzeto s: https://vis-central.com/vodic/ribarski-muzej/ (16. 12. 2020.)
8Paiz-travel. Preuzeto s: https:/paiz-travel.com/tour-item/a-day-with-professional-fisherman/ (15. 12. 2020.)
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ronjenje te otocCki ronilacki klubovi organiziraju edukaciju o ronjenju i samo ronjenje za

turiste.

Otok Vis trenutno ima samo jedno selo koje je u odredenom smislu eko-selo.
To je selo Talez. Medutim, ono nudi samo smjestajne kapacitete u ruralnom podrucju.
Osim navedenog, na otoku postoje i seoska gospodarstva koja posluzuju hranu i pice,
no ne nude smjestaj. Medu njima su najpoznatija: Darko, Magi¢, Rokis, Pol Murvu i
Ferol. U njihovoj ponudi nalazi se 20% hrane i pi¢a iz vlastite proizvodnje. Restorani u
selima su iznimno zanimljivi turistima Sto potvrduje €injenica da iz godine u godinu

raste potraznja za takvim objektima.

Otok Vis ima 50 obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava (OPG). Medu njima
postoji Sest OPG-a koji su brendirali svoje proizvode. Otocki OPG-i su poznati po
proizvodniji vina, maslinovog ulja, hiba (kola¢ od suhih smokava) i proizvoda od rogaca.
OPG Perna jedini je proizvodac ekoloskog rogaca u Hrvatskoj dok OPG Branko Zanki
proizvodi dzemove (od agruma, planika, divljeg Sipka, Sljiva, smokava, kupina i dr.),
kapar i motar u vinskom octu, kandiranu koru narance i limuna te su$enu koru od

limuna i narance.®

Uz sve navedeno, razvoj turizma na otoku Visu, pa tako i ruralnog turizma,
suoCava se i s odredenim ograniCenjima. Temeljna ograniCenja su: ,nepostojanje
cjelovite koncepcije i strategije razvoja, odnosno aktivhe razvojne politike, zatim,
nepovoljna demografska osnovica, prometna izoliranost, koja jo$ uvijek Vis stavlja u
neravnopravnu gospodarsku poziciju (DragiCevi¢ i sur., 2009, str. 2). Na otoku Visu
identificirani su i drugi nedostaci koji usporavaju razvoj ruralnog turizma. Medu njima
su kljuéni:

- Infrastrukturni i komunalni nedostaci,

- loSe stanje u gospodarstvu,

- ograniCenja u kontekstu institucija i sustavne organizacije,

- loSa drzavna politika vezana uz razvoj ruralnih podrucja i opéenito prema

razvoju otoka, te

- dugogodi$nja zatvorenost otoka za turiste.

9Geopark—Vis. Preuzeto s: https://geopark-vis.com/lokalni-proizvodaci, (17.12. 2020.)
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Razvijenost turizma na otoku Visu nije na zadovoljavajucoj razini. Otok ima
samo otprilike 3.000 leZajeva za turiste. U smjestajnoj ponudi dominira privatni
smjestaj (77% smjesStajnog kapaciteta). Hotelski kapaciteti na otoku nisu visoko
kategorizirani. Takoder, turizam na otoku je sezonalan. Gotovo 90% turista otok

posjecuje u ljetnim mjesecima.

Promocija dogadaja na otoku Visu nije odgovarajuca sto posljedi¢no dovodi do
toga da ti dogadaji nisu previse poznati na turisticCkom trzistu. Otok ima brojne
poljoprivredne prednosti (limun, ljekovito bilje, rasadnik palmi), no one su joS uvijek
nedovoljno ukljuCene u turizam u smislu razvoja alternativnih turistickin oblika,

odnosno u smislu razvoja agroturizma, eko turizma i sl.

Nadalje, na otoku jo$ uvijek nema ozbiljnih investicija te je veci dio postojecih
objekata neiskoriSten (tvornica ribe, vojni objekti). Malo i srednje poduzetniStvo na
otoku Visu najviSe je usmjereno na ugostiteljstvo. Sve te Cinjenice ukazuju na to da je
otok u poc€etnim fazama turistiCkog razvoja te se tek u buduénosti o¢ekuje njegova
potpuna iskoriStenost u turisticke svrhe. Klju€ni subjekti u turizmu na otoku Visu
smatraju kako se turizam na otoku treba temeljiti na principima odrzivosti te da se treba
poticati razvoj malog i srednjeg poduzetnistva, ali i veCih investicija. U turizam treba

ukljuciti poljoprivrednu proizvodnju i kulturno-povijesne znamenitosti otoka.

lako otok Vis ima desetak napustenih sela, koja imaju potencijal za razvoj
ruralnog turizma, pravog eko-etno sela na otoku jo$ uvijek nema. Najveci potencijal
medu navedenim selima u kontekstu ruralnog turizma ima selo Dragodid (Slika 2.7.).
Selo Dragodid se pocelo obnavljati 2012. godine, no projekt obnove jo$ uvijek nije

dovrsen.
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Slika 2.7. Napusteno selo Dragodid

Izvor: Dragodid. Preuzeto s: http://www.dragodid.org/selo-dragodid/ (17. 12. 2020.)

Potencijal ovog sela, ali i drugih napustenih sela na otoku Visu, u turistiCkom
smislu, je vrlo velik. No, razvijenost eko turizma na otoku Visu nije na zadovoljavajucoj
razini. Ipak, bez obzira na navedeno, vidljivi su pomaci u pozitivnom smislu i to otkako
je otok Vis postao UNESCO-ov Geopark. Od tada su brojna seoska domacinstava

pretvorena u ruralne restorane.

Otok bi se trebao usmjeriti na razvoj ruralnog turizma koji ¢e se temeljiti na
lokalnom obiteljskom poduzetnistvu, ali i ve¢im domacdim investicijama. Ljudski resursi
i nedostatak financijskih poticaja temeljni su otezavajuci faktor u razvoju turistickih
potencijala otoka Visa. Osim Sto otok treba pronaéi nacin kako prevladati ove
ograniCavajuce faktore, on treba odabrati strategiju visokih vrijednosti i provesti model
odrzivog razvoja turizma koji na ucinkovit nacin povezuje kulturne i prirodne vrijednosti
otoka s agro-proizvodnjom, ribarstvom i marikulturom. Takoder, turistiCki proizvod
otoka treba ukljuciti i sadrzaje vezane uz rekreaciju na moru i u zaledu otoka

(Dragicevic i sur., 2009).
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lako se danas nude brojne moguénosti financiranja projekata vezanih uz eko-
etno sela, na otoku Visu takvi projekti joS uvijek nisu zazivjeli. Naime, osiguravanje
financijskih sredstava tek je jedno podrucje koje je nuzno za razvoj takvih projekata.
Medutim, danas je veci problem od osiguravanja financijskih sredstava Cinjenica da na
otoku Visu zivi jako malo mladih ljudi. Mladi koji ostaju na otoku Visu imaju mogucénost
pohadati srednju Skolu za hotelijersko-turistickog tehniara, kuhara ili konobara. Ovo
je dobar potencijal jer ovi smjerovi formiraju ljudske resurse koji mogu raditi u turizmu.
No, problem je Sto brojni mladi odlaze s otoka te se najCeSce viSe nikada trajno ne
vracaju na otok. To je za otok veliki problem, medutim, on bi se mogao smanijiti kada

bi otok osiguravao viSe radnih mjesta tijekom cijele godine.

SWOT analiza prikazana Tablicom 2.4. ukazuje na kljuéne snage, slabosti,

prilike i prijetnje turisticke destinacije otok Vis.

Tablica 2.4. SWOT analiza destinacije otok Vis

SNAGE SLABOSTI
- Prirodni profil podrucdja - destinacijski marketing
- Socijalni profil podrucja - turistiCke usluge destinacije
- performanse destinacije - javne usluge
- kultura - interesni subjekti i partnerstva
- povijest - turisti¢ki razvoj

- poljoprivreda
- ocuvanost okolisa

PRILIKE PRIJETNJE

- trendovi industrije - konkurenti

- profil suvremenih turista - pravno-politiko okruzenje

- sufinanciranje projekata iz EU - socio-kulturno okruzenje
fondova - ekonomsko okruzenje

- sufinanciranje projekata iz drzavnih, - okoli§
regionalnih i lokalnih programa

- tehnologija

Izvor: Dragicevi¢, M., Lisjak, S., Villi, M., Kasum Z., Bogunovi¢, B. i Dev¢i¢, S. (2009). Plan razvoja ekoloskog i ruralnog turizma:
Podrucje otok Vis. Project COAST. Preuzeto s: https://www.yumpu.com/xx/document/read/50227091/plan-razvoja-ekoloakog-i-
ruralnog-turizma-podruaje-undp-croatia (10. 11. 2020.)

SWOT analiza ukazuje na to da je destinacija otok Vis suoCena s bitno vecéim
intenzitetom slabosti od snaga. To ne iznenaduje jer se otok Vis nalazi na pocetku
izgradnje profesionalnog i konkurentnog turizma. Otok Vis bi trebao iskoristiti prednost
veceg broja moguénosti u okruZenju u odnosu na prijetnje kako bi formirao vlastitu
prednost na turistickom trZiStu. Razvoj turizma treba temeljiti na minimaliziranju
vlastitih slabosti. Tablica 2.5. prikazuje kljucne strateSke prednosti i barijere destinacije
otok Vis.
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Tablica 2.5. Klju€ne strateSke prednosti i barijere destinacije otok Vis

KLJUCNE STRATESKE PREDNOSTI KLJUCNE STRATESKE BARIJERE

Izrazito atraktivan turisti¢ki prostor sa stajalidta Problem stvaranje jasne vizije turistickog razvoja

globalnih trendova i interesa za nadolazeée razdoblje

Atraktivnost prirodnih, kulturno-povijesnih i Nedostatak jasno oblikovanih i fokusiranih

ruralnih atrakcija otoka turisti¢kih proizvoda

Pozicija/prilike poCetnika Nedostatak turistiCke infrastrukture
Neadekvatna opc¢a infrastruktura

Izvor: Dragicevi¢, M., Lisjak, S., Villi, M., Kasum Z., Bogunovi¢, B. i Devc¢i¢, S. (2009). Plan razvoja ekolo$kog i ruralnog turizma:
Podrucje otok Vis. Project COAST. Preuzeto s: https://www.yumpu.com/xx/document/read/50227091/plan-razvoja-ekoloakog-i-
ruralnog-turizma-podruaje-undp-croatia (10. 11. 2020.)

Kao $to se moze vidjeti u Tablici 2.5., jedna od strateSkih prednosti otoka su
njegova ruralna podrucja. Ruralna naselja na otoku Visu Borovik, Duboka, Oklju¢na,
Podhumlje, Podsilie, Zena Glava i BiSevo, neko¢ pretezno orijentirana na
poljoprivrednu proizvodnju, danas sve viSe postaju destinacije povremenog boravka.
Manja poljoprivredna naselja na obodima polja srediSnjeg dijela juznog grebena
(Dracevo polje, Marine zemlje, Plisko polje, Podselje i Podstrazje) vezana su uz
poljoprivredne povrSine i gravitiraju gradu Visu. Neko¢ poljoprivredno orijentirana,
danas se sve viSe pretvaraju u ladanjska podrucja koja, uz osmisljenu razvojnu politiku,

mogu postati ekskluzivni turistiCki sadrzaj ruralnog turizma.

Da bi ruralna podrucja na otoku Visu postala atraktivne turistiCke destinacije,
trebala bi formirati turisticke aktivnosti u skladu s potrebama suvremenih turista.

TuristiCke aktivnosti na ruralnom podrucju prikazane su u Tablici 2.6.

Tablica 2.6. TuristiCke aktivnosti na ruralnom podrucju

TURE PjeSacenje, biciklizam, planinarenje,
motociklizam

AKTIVNOSTI NA VODI Ribolov, plivanje, boravak na moru, utrkivanje
¢amcima, jedrenje, ronjenje

AKTIVNOSTI U ZRAKU Malim zrakoplovima, jedrilicama, hang-gliding,
balonima na topli zrak

SPORTSKE AKTIVNOSTI Cricket, Spustanje i penjanje po stijenama,
plivanje

AKTIVNOSTI OTKRIVANJA RADNIH Lokalna proizvodnja, poljoprivredna poduzeca,

PROCESA lokalna obrada (kamena, ribe)

KULTURNE AKTIVNOSTI Arheologija, podrucje pod restauracijom,
umjetnicke radionice, te€ajevi starih zanata,
folklorne skupine, gastronomske radionice

AKTIVNOSTI ZDRAVSTVENOG KARAKTERA Rad na seoskim imanjima

Izvor: Madzar, |. i Madzar, D. (2016). Analiza elemenata i preporuke za unaprjedenje seoskog turizma na podruéju Hercegovine.
Ekonomska misao i praksa, (1), 159-176.

Kao $to se moze vidjeti u Tablici 2.6., turistiCke aktivnosti u ruralnom podrucju
ukljuCuju aktivnosti na vodi i u zraku, sportske aktivnosti, aktivnosti otkrivanja radnih
procesa, kulturne aktivnosti te aktivnosti zdravstvenog karaktera.
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Partnerstvo na nacionalnom i lokalnom nivou, uz privatne inicijative, trebalo bi
imati kljuénu funkciju u poticanju ulaganja u osnovnu infrastrukturu na ruralnom
podrucju otoka Visa te bi ta ulaganja trebala biti pokreta¢ cjelokupnog ruralnog
podrucja otoka Visa. To ukazuje na Cinjenicu da bi se trebalo raditi na suradniji izmedu
investitora i lokalne vlasti. Postojanje zajedniCke vizije u aktivaciji gospodarskog
potencijala u obliku ruralnog turizma na otoku Visu osiguralo bi odrzivi razvoj s
ekosustavom Kkoji u ruralnom turizmu trazi snaznu povezanost s tradicionalnim
kulturnim 1 ostalim elementima turistiCkih posebnosti ruralnog podrucja otoka Visa
(Madzer i Madzer, 2016).

Cjelokupan proces razvoja ruralnog turizma na otoku Visu trebao bi se izravno
oslanjati na ekoloSke komponente prostora koje zajedno s druStvenim komponentama
trebaju biti priviaéne turistima. Ove komponente trebaju turistima pruziti moguénost
konzumiranja seoskog nacina Zivota. Tablica 2.7. prikazuje kljuCne elemente seoskog

turizma.

Tablica 2.7. Klju€ni elementi seoskog turizma

Smijestaj u seoskim sredinama

Funkcionalno: utemeljen na malom obiteljskom poduzetnistvu, u otvorenom i zatvorenom prostoru,
temelji se na nasljedu i tradicijskim aktivnostima

Dozvoljava sudjelovanje u aktivhostima, tradicijama i naCinu Zivota lokalnog stanovniStva
Osigurava personaliziran kontakt

Naselja i gradevine su seoske (malih razmjera)

Tradicijski po znacaju, raste sporo i organski, povezan s lokalnim obiteljima

Razli¢itih vrsta, predstavlja kompleksan uzorak seoskog okruzenja, ekonomije, povijesti i lokaliteta
(proizvodnja vina, sadnja maslina, proizvodnja maslinovog ulja, obrada kamena, susenje ribe,
priprema tradicionalnih jela, uzgoj domadih Zivotinja i dr.)

Visok udio turisti€¢kog prihoda koji koristi lokalnoj zajednici

Lokalnu zajednicu &ini odrZivom

Izvor: Madzar, I. i Madzar, D. (2016). Analiza elemenata i preporuke za unaprjedenje seoskog turizma na podrucju Hercegovine.
Ekonomska misao i praksa, (1), 159-176.

Kao Sto se moze vidjeti u Tablici 2.7., klju€ni elementi seoskog turizma vezani
su uz boravak na selu u izravhom dodiru s vlasnicima seoskih imanja te uz
sudjelovanje u pojedinim seoskim radovima, provodenju vremena i dr. Ruralni turizma
otoku Visu donio bi brojne prednosti u kontekstu odrZivosti sela, zadrzavanju lokalnog
stanovnistva u ruralnim podrucjima, oCuvanju kulturne bastine, podizanju standarda
lokalnog stanovniStva i dr. No, da bi ruralni turizam na otoku Visu zazivio, potrebno je
razvijati projekte vezane uz obnovu ruralnih podruc¢ja te njihovu promociju na

turistickom trzistu.
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2.5. Zakonodavni okvir za razvoj ruralnog turizma u Republici

Hrvatskoj i u Europskoj uniji

Temeljni zakonodavni okvir za obavljanje turistiCke djelatnosti u Republici
Hrvatskoj Cine: Zakon o turistiCkoj djelatnosti i Zakon o pruzanju usluga u turizmu.
Podrucje poslovanja u ruralnom turizmu regulirano je i Pravilnikom o pruzanju

ugostiteljskih usluga u seljackom domacinstvu.

Zakon o ugostiteljskoj djelatnosti (NN 85/15, 12/16, 99/18, 25/19, 98/19, 32/20,
42/20) ureduje nacin i uvjete pod kojima pravne i fiziCke osobe mogu obavljati
ugostiteljsku djelatnost. Ovaj je Zakon u skladu s propisima Europske unije. Naime,
njime su u pravni poredak Republike Hrvatske prenesene odredbe Direktive
2006/123/EZ Europskog parlamenta i Vije¢a od 12. prosinca 2006. o uslugama na
unutarnjem trzistu (SL L 376, 27. 12. 2006.).

Ugostiteljska djelatnost definirana je kao pripremanje i usluzivanje jela, pica i
napitaka te pruzanje usluge smjestaja. Takoder, ugostiteljska djelatnost podrazumijeva
pripremanje jela, pi¢a i napitaka za potrosnju na drugom mjestu, s ili bez usluzivanja.
Ugostiteljsku djelatnost mogu obavljati trgovacka drustva, obrtnici i zadruge koje

ispunjavaju zakonom propisane uvjete za obavljanje ugostiteljske djelatnosti.

Zakon o pruZanju usluga u turizmu (NN 130/17, 25/19, 98/19, 42/20) ureduje
usluge u turizmu, nacin i uvjete za pruzanje tih usluga, ugovor o putovanju u paket-
aranZzmanu i ugovor o povezanom putnom aranZzmanu te prava i obveze trgovaca i
putnika u vezi s tim ugovorima. Zakon je u skladu s propisima Europske unije. Njime

su u pravni poredak Republike Hrvatske preuzete:

1. Direktiva 2006/123/EZ Europskog parlamenta i Vije¢a od 12. prosinca
2006. o uslugama na unutarnjem trzistu.

2. Direktiva (EU) 2015/2302 Europskog parlamenta i Vije¢a od 25. studenog
2015. o putovanjima u paket-aranZmanima i povezanim putnim aranZmanima, o
izmjeni Uredbe (EZ) br. 2006/2004 i Direktive 2011/83/EU Europskog parlamenta i
Vijeca te o stavljanju izvan snage Direktive Vije¢a 90/314/EEZ.

Ovaj Zakon usluge u turizmu dijeli na:
- pruzanje usluga turisticke agencije, turistickog vodi¢a, voditelja putovanja,

turistiCckog animatora, turistiCkog predstavnika,
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- usluge u posebnim oblicima turisticke ponude (turistiCke usluge u nautickom
turizmu, turisticke usluge zdravstvenog turizma, turistiCke usluge u
kongresnom turizmu, usluge aktivhog i pustolovnog turizma, turistiCke
usluge ribolovnog turizma, turisticke wusluge na poljoprivrednom
gospodarstvu, uzgajaliStu vodenih organizama, lovistu i u Sumi),

- usluge iznajmljivanja vozila,

- usluge turisti¢kog ronjenja,

- usluge iznajmljivanja opreme za Sport i rekreaciju turistima.

Pravilnik o pruZanju ugostiteljskih usluga u seljackom domacinstvu (NN, 5/08)
propisuje vrste, minimalne uvjete za vrste, kategorije, uvjete za kategorije, oznake za
kategorije, nacin oznaCavanja kategorija, nacin kategorizacije objekata u kojima se
pruzaju usluge smjestaja, $to se smatra preteZito vlastitom proizvodnjom, a sto jelima,
pi¢ima i napicima uobiCajenima za kraj u kojem je seljaCko domacinstvo te vrste
proizvoda koji ne moraju biti iz vlastite proizvodnje. Objekt u seljackom domacinstvu je
funkcionalna cjelina na seljatkom gospodarstvu u kojem se gostima pruzaju

ugostiteljske usluge pripremanja i usluzZivanja jela, pi¢a i napitaka.

Zakonske regulative vezane uz poslovanje u ruralnom turizmu ukljuCuju i
odredbe koje se odnose na vrstu poslovnog subjekta (obrt, drustvo s ograni¢enim
odgovornoscu, jednostavno drustvo s ograni¢enom odgovorno$¢u, OPG). Navedene
zakonske regulative odnose se na uvjete poslovanja poslovnog subjekta bez obzira

kojom se djelatnosScu bave.
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3. PRIMJERI DOBRE PRAKSE | TRENDOVI RAZVOJA
RURALNOG TURIZMA

Dobro polaziste za realizaciju projekata u ruralnom turizmu mogu biti primjeri
dobre prakse. U nastavku ovog poglavlja prikazani su europski i hrvatski primjeri dobre

prakse ruralnog turizma.

3.1. Le Cannet-des-Maures: Primjer dobre prakse ruralnog

turizma u Provansi (Francuska)

Jedan od primjera dobre prakse ruralnog turizma jest Le Cannet-des-Maures
(Slika 3.1.), odnosno selo u francuskoj provinciji Provansi. Rije€ je o tradicionalnom
selu izgradenom u gotickom stilu. U selu se nalaze tradicionalne kuée karakteristicne
na predmetno podrucje. Selo u svakom svojem dijelu odiSe tradiciju, bilo kroz
arhitekturu ili kroz uredenost prostora, kulturu, hranu i pice, lokalne obi¢aje vezane uz

svakodnevicu i dr.

Slika 3.1. Le Cannet-des-Maures

Izvor: Toulon.org. Preuzeto s: http://toulon.org/tourisme/le-cannet-des-maures.htm (1. 11. 2020.)

Selo je maksimalno iskoristilo svoj potencijal te danas turistima nudi aktivan i
avanturisti¢ki odmor u netaknutoj prirodi, kulturne i povijesne znamenitosti te brojne
manifestacije. Ugostiteljski objekti su uredeni u tradicionalnom stilu, a u gastronomiji
se preferira domaca kuhinja i tradicionalna jela. Buduéi da se radi o brdovitom
podrucju, aktivnosti u prirodi ukljuCuju: planinarenje, biciklizam, brdski biciklizam,

penjanje, body jumping i dr.
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Turisti mogu sudjelovati u lokalnom Zivotu zajednice te kuSati lokalne proizvode.
Glavna atrakcija su trznice, vinogradi i vinarije, seoska domacinstva, zooloski vrt s
domacim Zivotinjama i dr. Turisti u razgledavanju sela mogu vidjeti brojne crkve, stare

opatije, kurije i dvorce.1°
Glavne atrakcije ovog ruralnog podrucja su'?:

1. Chateau Grimaud — dvorac na vrhu brda koji povezuje aktivni odmor
(planinarenje) s kulturom kraja.
2. Moulin du Roch (Slika 3.2.) — vjetrenjaca iz 16. stoljeCa na vrhu brda koja

povezuje planinarenje s povijeScu Zivljenja toga kraja.

Slika 3.2. Moulin du Roch

Izvor: Komoot.com. Preuzeto s: https://www.komoot.com/quide/1269348/attractions-around-le-cannet-des-maures (2. 11. 2020.)

3. Chapelle Saint-Roch — kapela na vrhu brda koja povezuje aktivni turizam
sa sakralnim spomenikom kulture.

4. Route de Grimaud — biciklisticka staza koja je vrlo atraktivha medu
turistima zbog svoje konstrukcije i panoramskog pogleda.

5. Le long Lac Sainte Suzanne — jezero koje pruza turistima moguénost
ribolova, konzumiranja lokalne hrane, voznju biciklom oko jezera, uzivanje u Setnjama,

voznju ladom po jezeru i dr.

Prevence-alpes-cotedazur.com. Preuzeto s: https://provence-alpes-cotedazur.com/en/get-inspired/towns/var/le-cannet-des-
maures/(2. 11.2020.)

Komoot.com. Preuzeto s: https://www.komoot.com/guide/1269348/attractions-around-le-cannet-des-maures (2. 11. 2020.)
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Le Cannet-des-Maures je ruralno podrucje koje veliki naglasak stavlja na
autohtonost povezanu sa suvremenos$c¢u. Turisti u tom ruralnom podrucju, osim $to
mogu uzivati u tradiciji, mogu koristiti smjestajne kapacitete visokokategorizirane te

wellness i spa usluge.

3.2. Villaggio ecologico di Granara: Primjer dobre prakse

ruralnog turizmau Toskani (Italija)

Granara Ecovillage (Slika 3.3.) nalazi se u sredistu Apenina, na granici regija
Emilia-Romagna i Toskana. Bilo je to napusteno selo koje je skupina urbanih mladih
ljudi polako obnavljala pretvarajuéi ga u jedno od prvih eko-sela u lItaliji. Danas je to

selo mjesto na kojem se mogu susresti razli€ita iskustva iz ekologije.

Odgovarajuce tehnologije, obrazovanje o okoliSu, kazaliste i umjetnost, zajedno
s nenasiljem i drustvenom svijeScu bila su podrudja istrazivanja, prakse i razmjene koja
su od pocetka srz ideje o selu. Mala organska poljoprivreda i ugostiteljski objekt

pomazu u podizanju kvalitete proizvoda i usluga ovog eko sela.!?

Slika 3.3. Granara Ecovillage

Izvor: Granara.org. Preuzeto s: https://www.granara.org/en/village, (4.11. 2020.)

12Granara.org. Preuzeto s: https://www.granara.org/en/village, (4.11. 2020.)
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Ovo je ruralno podrucje poznato po festivalu Granara koji je u poCetku bio filmski
festival, a kasnije je prerastao u glazbeno-filmski festival na kojem posjetitelji mogu
uzivati u lokalnoj gastronomiji, razli€itim radionicama i opéenito u umjetnosti. Osim
toga, tijekom cijele godine u ovom se ruralnom podrucju odrZzavaju radionice, seminari
i performansi iz podrucja umjetnosti. Edukacije se provode i o drugim podrucjima te su

njima obuhvacene razli€ite ciljane skupine: u€enici, studenti i dr.

Osim $&to turisti na ovom podruc¢ju mogu sudjelovati u razli€itim aktivnostima
vezanima uz svakodnevni zZivot te tako nauciti kako se u proslosti Zivielo na ovom
podrucju, oni mogu kusati tradicionalna jela te uzivati u tradicionalnim napicima. Ova
turisticka destinacija daje turistima mogucénost da uzivaju i u autohtono uredenim
ugostiteljskim objektima i smjeStajnim kapacitetima. Bitan Cimbenik ove turistiCke
destinacije jest i aktivni odmor. Destinacija nudi turistima moguénost provodenja
aktivnog odmora u prirodi (pjeSacenje, bicikliranje, tr€anje, grupni sportovi) ili u

zatvorenom prostoru (ples, aerobic, teretana).

Pritom se veliki naglasak stavlja na odrzivost ruralnog podrucja u ekonomskom,

ekoloskom i socijalnom smislu.

3.3. Eko-selo Kotli: Primjer dobre prakse ruralnog turizma u Istri
(Hrvatska)

Mijesto Kotli zasti¢ena je ruralna sredina gdje su zasti¢eni kort, baladure, volte i
slikoviti dimnjaci. Selo je prepoznato po istarskim kamenim ku¢ama i autohtonim

smijestajnim kapacitetima.3

Rije€ je o mirnom okruzZenju primjerenom za bijeg od svakodnevnog urbanog
zivota. Kotli su u proSlosti bili gospodarski najjace selo na Humstiti s nadaleko poznati
milinarima i krojaCima. Danas u ovom spomeniku kulture, na aleji glagoljasa, u 21.
stoljeéu Zivi traCak proslosti. Danasnji je izgled selo poprimilo u 18. stolje¢u. SaCuvano
je 15 kuca. Sukladno s uvjetima konzervatora, u cijelosti je bilo obnovljeno 8 kamenih
ku¢a 2011. godine.

Osim smjestaja, turistima se nudi zajednicki otvoreni bazen, uredeno bocaliste,

rostilj, kameni stolovi, vanjski tus, lezaljke za suncanje u vlastitom ogradenom prostoru

Bpunkufer. Preuzeto s: https://punkufer.dnevnik.hr/clanak/putovanja/ljetovanje-u-istri-uz-top-4-super-ponude---612232.html, (7.
11. 2020.)
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tradicionalni istarski kamin u sklopu kuce. Turisti mogu okolicom Setati, voziti bicikl,
istrazivati napustena sela i netaknutu prirodu, brati Sparoge ili tartufe. Mogu na rancu
u blizini jahati konje. Onima koji vole adrenalin nudi se mogucnost organiziranje enduro

voznji po Sumskim stazama.! Slika 3.4. prikazuje smjestajni kapacitet u eko selu Kolti.

Slika 3.4. Smjestajni kapaciteti u eko selu Kolti

Izvor: Megabon.eu. Preuzeto s: https://www.megabon.eu/hr/ponuda/hrvatska/kotli-istra/drugaciji-
odmor-eko-selo-kotli-16433/photo/15 (8. 11. 2020.)

Kao Sto se moze vidjeti na Slici 3.4., smjestajni kapacitet odrazava seoski
unutarnji ambijent. U eko-selo integrirana je tradicija s potrebama suvremenih turista
(TV, internet, udobnost), no specificnost ambijenta, mir, netaknuta priroda i blizina

popratnih sadrZaja, ovaj turistiCki proizvod €ini jedinstvenim.
3.4. Trendovi buduéeg razvoja ruralnog turizma

Principi djelovanja eko-sela utemeljeni su na ekonomiji dijeljenja, donoSenju

odluka putem konsenzusa, orijentaciji na buduénost, reduciranju uloge nuklearne

14Kupnja.hr. Preuzeto s: https://kupnja.hr/eko-selo-kotli-kotli-istra-hrvatska-1114-hrk-2x-nocenje-u-kucicama-2-3-4-ili-8-za-5-
osoba-32-koristenje-bazena-i-lezaljki/ (8. 11. 2020.)
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obitelji, rodnoj ravnopravnosti i proekoloSkom pristupu radu i svakodnevnom
funkcioniranju. U posljednjih nekoliko desetlje¢a sve vise se formiraju eko-ela kao
turistiCki proizvod. Eko-sela nastaju izvan forme ranomodernog drustva i to svjesnim
pojedinacno-grupnim poduzimanjem promjene, odnosno oblikovanjem vlastitih Zivota
subpolitiénim izborima. Eko-sela ¢e se i u buduc¢nosti sve viSe razvijati kao turisticki
proizvod jer ovaj turisticki proizvod moZze turistima pruziti jedinstven dozivljaj, odnosno

moze zadovoljiti potrebe turista danasnjice i buducih turista.

Pripadnici eko-sela motivirani su odrzivoséu i to u dva smjera. Jedan je smjer
kriticki pristup drustvenom poretku. Upravo pripadnici eko-sela druStveni poredak
smatraju neodrzivim. Drugi smjer njihove motivacije jest stvaranje odrzivijeg poretka
na mikrorazini. Po misljenju pripadnika eko-sela, osnovni problemi, odnosno uzroci
neodrzivosti suvremenog drustva nalaze se u industriji i intenzivnoj poljoprivredi, jer se
ovim granama ubrzano uniStava atmosfera, tlo i voda, a to su osnovni resursi za zivot
cjelokupnog ekosustava. Problem vide i u kapitalistickim odnosima i u individualisti¢koj
kulturi, jer smatraju da se time osiromasuje sve vise ljudi,buduci da su svedeni na
zamjenjive radnike $to posljedicno dovodi do dezintegracije drustvene solidarnosti i
zajednistva. U takvim je okolnostima kvaliteta Zivota svedena na materijalni standard
dok osoba i njezin identitet dobivaju znacaj samo u kontekstu potrosaca (Bokan, 2016).
Pripadnici ove Zivotne filozofije i eko-selu kao turistickom proizvodu pristupaju iz
perspektive odrzZivosti. Turizam u eko-sela vraca ono autohtono i prirodno te se u
buduénosti oCekuje da ¢e sve viSe turistickinh djelatnika graditi svoje turistiCke

proizvode upravo na tim vrijednostima.

Stvaranje alternativnog sustava u vidu eko-sela poc€iva na kritici zapadnjackog
nacina zZivljenja. U eko-selima, kao turistickim proizvodima, odrzivost se temelji na tri
razine te se navedene razine medusobno nadopunjuju i preklapaju. To je ekoloska,
ekonomska i sociokulturna razina. EkoloSka odrzivost ocCituje se kroz Stedljivo
koriStenje energije, izbjegavanje troSenja neobnovljivih resursa, njegovanje
bioraznolikosti, ekoloSku poljoprivredu i dr. Ekonomska odrzivost odrZzava se kroz
razvijanje otpornosti, odnosno neovisnosti i relativne samodovoljnosti u proizvodnji
hrane, gradnji i energetskim potrebama. Takoder, ekonomska odrzivost se ocituje kroz
razvijanje lokalne ekonomije, turizma i ekoloSke poljoprivrede te kroz razvijanje
kreativnosti kao uvjeta rada. Sociokulturna odrzivost podrazumijeva njegovanje sklopa

vrijednosti koji obuhvaca preplitanje drustvenog Zivota i prirode, njegovanje identiteta
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i meduljudskih odnosa, razvijanje konsenzusa, postivanje razliCitosti, razvijanje

kreativnog i timskog rada (Bokan, 2016).

Sve to ukazuje na Cinjenicu da se ideja o nastanku eko-sela temelji na
promisljanju o nacCinu na koji drustvo utjeCe na okoliS. Eko-selo svojim sklopom
vrijednosti te djelovanjem osmisljavaju i razvijaju ideje i praksu odrzivosti. Ekoloski
pristup turizmu danas se sve viSe potie jer brojni imbenici ukazuju na to da je
masovni turizam neodrziv te da takvom turizmu treba ponuditi alternativu. Eko-sela
iznimno su dobra alternativa na podrucjima gdje postoje sela koja su napustena i kao
takva nisu odrziva. Upravo takva sela danas se sve viSe obnavljaju za turistiCke
potrebe. Taj trend nije prisutan samo u Hrvatskoj, vec je prisutan i u drugim drzavama

Europske unije.

Proekolosko u eko-selima podrazumijeva poljoprivrednu praksu koja uklju€uje
izbjegavanje kemizacije u uzgoju hrane te koriStenje kombinacije tradicionalnih, perma
kulturnih, biodinamickih i slinih znanja, potpuno izbjegavanje, odnosno samo nuzno
koriStenje mehanizacije u poljoprivredi, proizvodnja humusa, kupovanje, prodaja ili
razmjena lokalnih poljoprivrednih proizvoda, skupljanje, uzgoj, dijeljenje i razmjena
ekoloskog sjemena i oCuvanje starih sorti, o€uvanje bioraznolikosti, uzgoj hrane u
Sumskim vrtovima, razvijanje samostalne proizvodnje i razmjene dobara, skupljanje
samoniklog bilja i divljih plodova. Ovaj pristup oc€ituje se i u gradniji i to u kontekstu
gradnje kuca od prirodnih i recikliranih materijala, pasivnoj solarnoj arhitekturi, izolaciji
prirodnim materijalima, gradnji energetski efikasnih peci i dr. Proekoloski pristup u
smislu energije podrazumijeva smanjivanje energetskih potreba, razvijanje
energetskih sustava neovisnih ili $to manje ovisnih o energetskoj infrastrukturi i dr. To
uklju€uje i odrZivo gospodarenje otpadom te nastojanje smanjene proizvodnje otpada.
Hrani proizvedenoj na ekoloski nacin turisti pridaju sve vecu paznju i upravo se takva

hrana dobro uklapa u koncept odrzivosti u eko selima namijenjenima za turiste.

U eko selu rad se u Sirem kontekstu dozivljava kao svako ¢ovjekovo djelovanje.
Smatraju da bi taj rad trebao biti neprekinut proces u kojem Covjek izraZzava svoju
kreativnost te time ostvaruje svoje drustvene uloge. Ove uloge nisu jasno razdijeljene
kao kod instrumentalnog rada, ve¢ se one ispreplicu s drugima u komunikativhom
djelovanju. S radom je neposredno povezana kreativnost te u eko-selima kreativnost
smatraju neodvojivom od rada i nuznom za Covjekovo drusStveno djelovanje.

Kreativnost se, takoder, podrzava u turistiCkim eko-selima. Eko-sela razvijaju vlastite i
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lokalne strategije ekonomskog opstanka, a jedan od nacina jest formiranje eko-sela u
turisticki proizvod (Bokan, 2016).

Sociokulturna odrzivost €ini sustav socijalnih odnosa u nekoj zajednici te
ukljuCuje i obiCaje, tradiciju i vrijednosti kao i njezino ,organsko® kontinuirano
samoobnavljanje. U eko selima je uvrijezeno misljenje da neoliberalni kapitalizam
stvara velike drustvene i ekoloSke Stete te se stoga u eko-selima razvijaju drugadiji
mikrosustavi. Cilj im je pribliziti se (lokalnoj) samoodrzivosti ¢ime se i ovisnost o
sustavu smanjuje, a povecava se povezanost s prirodom i suradnja medu drustvenim
akterima. Razvijanje egalitarnosti i izvan antropocentricnog okvira podrazumijeva
postivanje prirodnih ciklusa, lokalnosti izvora/resursa i neugroZavanje prirodnog
samoobnavljanja te priznavanje inherentne vrijednosti ekoloS§kom sustavu mimo koristi
za Covjeka (Bokan, 2016). U eko-selima karakteristicni su primarni odnosi medu
pripadnicima. Nalaze se na kontinuumu izmedu intenzivnog socijalnog susjedstva i
obitelji. EKo-sela, kao turistiki proizvod, podrazumijevaju individualni pristup turistima
Sto se danas posebno cijeni. Djelatnici u eko-selima €esto su €lanovi iste obitelji te oni

medu turiste prenose obiteljsku atmosferu koju turisti danasnjice iznimno postuju.
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4. EMPIRIJSKO ISTRAZIVANJE | REZULTATI ISTRAZIVANJA

Selo Kunjaninovo na otoku Visu danas nije u funkciji kako u smislu za zivot
lokalnog stanovniStva tako i u smislu njegova koriStenja u turistiCke svrhe. Stoga se
empirijskim dijelom ovog rada ispitivao potencijal sela Kunjaninovo za njegovo

pretvaranje u eko-etno selo koje bi se plasiralo kao novi turisti¢ki proizvod na trziste.
4.1. Metodologija i opis provedenog istrazivanja

Istrazivanje se provelo pomocu intervjua. Intervju se sastojao od 15 pitanja
(Prilog 1). Pitanja u intervjuu su bila otvorenog i zatvorenog tipa. Intervju je imao osam
pitanja zatvorenog tipa i sedam tvorenog tipa. Ispitanici su na pojedina pitanja

zatvorenog tipa mogli ponuditi vise odgovora.

Istrazivanje se provodilo u ljetnim mjesecima 2020. godine. Autor rada je proveo
istrazivanje na otoku Visu (grad Vis), a ispitanici su bili turisti iz Hrvatske, Europe i
SAD-a. U istraZivanju je sudjelovalo 30 ispitanika. Slika 4.1. prikazuje zemlje podrijetla

sudionika u istrazivanju.

Slika 4.1. Zemlja podrijetla sudionika u istrazivanju

Zemlja podrijetla ispitanika

SAD

Rusija
Ukrajina
Nizozemska
Danska
Norveska
Italija
Austrija
Svedska
Francuska
Njemacka
Engleska
Cedka
Spanjolska
Hrvatska

B Zemlja podrijetla ispitanika

L O = M S Y

lzvor: Izrada autora
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Kao Sto se moze vidjeti na Slici 4.1., najviSe sudionika u intervjuu je iz Engleske
(8 ispitanika) te slijede po tri ispitanika iz Spanjolske i iz SAD-a. U intervjuu su
sudjelovala dva ispitanika iz Hrvatske.

Svaki intervju trajao je od dvadeset do trideset minuta. Autor rada je snimao

intervjue te ih je potom prenio u tekstualni oblik. Rezultati istraZivanja u ovom poglavlju

Ce biti prikazani graficki, tabelarno te opisno.
4.2. Rezultati istrazivanja

Rezultati primarnog istrazivanja su potvrdili spoznaje do kojih se doslo
istrazujuéi literaturu koja se bavi predmetnim podru¢jem. Primarno istrazivanje je
pokazalo da postoji sve veci interes turista za boravkom u ruralnim podrucjima i za

upoznavanjem obiljeZja odredenog lokaliteta.

Ogranicenje u provedbi primarnog istrazivanja vezano je uz uzorak. Naime, u

intervjuu je sudjelovalo samo 30 ispitanika.

U istraZivanju su najviSe sudjelovale osobe muskog spola (77% ispitanika). Dob

sudionika u istrazivanju je prikazana na Slici 4.2.

Slika 4.2. Dob sudionika u istrazivanju

m 18-25 god.
H 26-35 god.
™ 36-55 god.
M iznad 55 god.

Izvor: Izrada autora
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U istraZivanju su najviSe sudjelovale osobe starije srednje Zivotne dobi, odnosno
osobe u starosti izmedu 36 i 55 godina (11 ispitanika). Slijedile su ih osobe u dobi
izmedu 26 i 35 godina (9 ispitanika). Istrazivanju su najmanje pristupile osobe u dobi

iznad 55 godina.

Slika 4.3. prikazuje podatke o prosjeCnim mjesecnim prihodima kucanstva

sudionika u istrazivanju.

Slika 4.3. Prosje¢ni mjesecni prihodi ku¢anstva sudionika u istrazivanju

m do 500 eura

H 501 do 1000 eura
W 1001-2000 eura
= 2001-3000 eura
H 3001 i vise

H bez odgovora

Izvor: Izrada autora

Kao Sto se moze vidjeti na Slici 4.3., najviSe sudionika u istrazivanju zivi u
kucanstvu koje ima viSe od 3000 eura prosje¢nih mjesecnih primanja (17 ispitanika).
Slijede ispitanici €ija ku¢anstva imaju prosjecne mjesecne prihode izmedu 2001 i 3000
eura (5 ispitanika). ProsjeCna mjesec¢na primanja do 500 eura nema nijedno kuc¢anstvo

sudionika u istrazivanju. Tri sudionika u istrazivanju nisu dala odgovor na ovo pitanje.

Slika 4.4. prikazuje odgovore sudionika u istrazivanju na pitanje koliko su
zadovoljni kvalitetom i dostupno$¢éu informacijama o otoku Visu u pojedinim medijima
i kanalima distribucije (ispitanici su ocijenili kvalitetu i dostupnost informacija o otoku

Visu u pojedinim medijima ocjenama od 1 do 3 gdje 1 znaci loSe, 2 dobro, a tri izvrsno).
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Slika 4.4.Zadovoljstvo informacijama o otoku Visu u pojedinim medijima i kanalima
distribucije

sajmovi

AIRBNB

booking.com

broSure m3
- m2

agencije
ml1

drustvene mreze

web stranice otoka

TV

Izvor: Izrada autora

Podaci prikazani na Slici 4.4. ukazuju na to da su ispitanici dostupnosc¢u i
kvalitetom informacija o otoku Visu najmanje zadovoljni s televizijom (vecina ispitanika
je navela da su informacije loSe — 28 ispitanika), sajmovima (loSe za 25 ispitanika) te
broSurama (loSe za 20 ispitanika). NajviSe su zadovoljni informacijama na drustvenim

mreZzama, web stranicama otoka te na platformama booking.com i Airbnb.

Slika 4.5. prikazuje odgovore ispitanika na pitanje koji im je bio glavni izvor

informacija o otoku Visu prije nego $to su ga posijetili.

Slika 4.5. Glavni izvor informacija o otoku Visu prije posjete

M Internet

mTVv

W prijatelji i
rodbina

M brosure i
vodici

Izvor: Izrada autora
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Kao Sto se moze vidjeti na Slici 4.5. glavni izvor informacija o otoku Visu prije
nego $to su ga posijetili, ispitanicima je bio osobni kontakt (10 ispitanika) te Internet (7
ispitanika) i prijatelji i rodbina (6 ispitanika). Nikome od ispitanika glavni izvor

informacija nije bio TV.

Slika 4.6. prikazuje ocjenu cjenovne pristupacnosti turistickih proizvoda i usluga

otoka Visa od strane sudionika u istrazivanju.

Slika 4.6. Cjenovna pristupacnost turistickih proizvoda i usluga na otoku Visu

M jako jeftino

M jeftino

\ 15 / prihvatljivo
B skupno

Izvor: Izrada autora

Polovica ispitanika, odnosno 15 ispitanika cijene turistickih proizvoda i usluga
na otoku Visu smatra prihvatljivima. Njih 8 smatra cijene turistiCkih proizvoda i usluga
na otoku Visu skupima dok je 5 ispitanika navelo da su jeftine. Za 2 ispitanika cijene

turistickih proizvoda i usluga su jako jeftine.

Tablica 4.1. prikazuje turistiCke atrakcije koje su prepoznali ispitanici na otoku

Visu.

Tablica 4.1. TuristiCke atrakcije na otoku Visu

TURISTICKA ATRAKCIJA BROJ ISPITANIKA
Modra $pilja 30
Tvrdava George King IlI 10
PlaZza Zaglav 30
Uvala Sv. Jurja 30
Ronjenje 20
BiciklistiCke staze 15
Visko kulturno ljeto 10
Viska regata 10
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TURISTICKA ATRAKCIJA BROJ ISPITANIKA
Viski plivacki maraton 8

Utvrda grada Visa 11

Obiteljska domacinstva 10

Glavica , Teutin svjetionik® 7

Vojne baze 7

Izvor: Izrada autora

Podaci prikazani u Tablici 4.1. ukazuju na to da velik broj ispitanika prepoznaje
turistiCke atrakcije Visa u kontekstu najpoznatijin turistiCkih atrakcija otoka (Modra
Spilja, plaze, ronjenje i dr.). S druge strane, pojedine atrakcije su nedovoljno
prepoznate od strane turista $§to znaCi da one nisu danas jo$ uvijek dovoljno
promovirane kao turisticke atrakcije te da su nedovoljno razvijene kao turisticki

proizvod.

To se u velikoj mjeri odnosi i na ekoloSke segmente, odnosno na ruralni turizam.
lako pojedini turisti prepoznaju eko sela na otoku Visu, oni ne prepoznaju ukljuéenost
u pojedine aktivnosti unutar eko sela kao turisticku atrakciju (primjerice, branje
maslina, branje grozda, pravljenje maslinovog ulja, sudjelovanje u ribolovu, obrada
kamena, suSenje ribe i dr.). To su potencijali koje treba ukljuciti u eko-etno turisticki

proizvod.

Tablica 4.2. prikazuje odgovore sudionika u istrazivanju na pitanje Sto, po

njihovom misljenju, nedostaje u turistickoj ponudi otoka Visa.

Tablica 4.2. Nedostaci turistiCke ponude otoka Visa

NEDOSTACI TURISTICKE PONUDE OTOKA VISA

Nedostaju atrakcije gdje bi mogli kvalitetno provesti slobodno vrijeme i nauciti ne§to novo

Nedostaje noénog Zivota, klubova i party turizma

Nedostaje aktivnosti vezane uz nacin Zivota na otoku (ribolov, proizvodnja ribe, aktivnosti u
maslinicima)

Nedostaje povezanosti otoka u jedinstveni turisti¢ki proizvod

Nedostaje aktivnosti u brdima

Nedostaje aktivnosti u eko selima

Nedostaje mogucnosti sudjelovanja u obi¢ajima

Vojne baze nisu pretvorene u atraktivan turisti¢ki sadrzaj

Nije iskoristen potencijal Titove 3pilje

Nema dovoljno adrenalinskih turistiCkih sadrZaja na vodi

Nema dovoljno adrenalinskih turisti¢kih sadrzaja u planinama
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NEDOSTACI TURISTICKE PONUDE OTOKA VISA

Spilje nisu povezane u jedinstveni turistiki proizvod

Napustena sela nisu iskoriStena za ruralni turizam

Ponuda restorana nedovoljno ukljucuje tradicionalna jela

Tvornica ribe nije iskoriStena u turistiCke svrhe

Stari zanati nisu iskoriSteni u turisticke svrhe

Kultura i kulturni obi¢aji nisu dovoljno iskoriSteni u turistiCke svrhe

Folklor je nedovoljno iskoristen u turistiCke svrhe

Nema dovoljno kvalitetnih smjestajnih kapaciteta

U smjestajne kapacitete nisu uklju¢eni sadrzaji, poput, jacuzzia, saune i dr.

Nakon turistiCke sezone otok ne nudi gotovo nikakve sadrzaje

Nema sadrzaja za nautiCare izvan turistiCke sezone

Utvrde su nedovoljno uklju¢ene u turisti¢ki proizvod

Nedovoljno uklju€ivanje kina, kazaliSta i muzeja u turizam

Nedovoljno uklju€ivanje tradicionalne glazbe u turisti¢ki proizvod

Nedovoljno uklju€ivanje arheolo$kih lokaliteta i muzejskih zbirki u turisti¢ki proizvod

Nedovoljno ukljuivanje sakralnih atrakcija te kulturnih i povijesnih atrakcija u turisticki proizvod

TuristiCki proizvodi nisu formirani prema potrebama odredene ciljane skupine, primjerice, prema
potrebama aktivnog turista, turista usmjerenog na kulturu, povijest, tradiciju, turista usmjerenog na
boravak u prirodi i u autohtonom ambijentu i dr.

Kulturno-povijesne cjeline nisu medusobno povezane u jedan turisti¢ki proizvod

Nedostaci turisticke ponude otoka Visa su brojni i o€ituju se na svim razinama: ponudi smjestaja,
ponudi hrane, moguénosti razgledavanja atrakcija, moguénosti provodenja aktivnhog slobodnog
vremena i dr.

Izvor: Izrada autora

Kao $to se moze vidjeti u Tablici 4.2., ispitanici imaju brojne zamjerke vezane
uz turistiCku ponudu otoka Visa. One se odnose na gotova sva podrucja. Zamjerke su
vezane uz smijeStajne kapacitete, odnosno izostanak kvalitetnin smjestaja u vidu
visokokategoriziranin smjestaja, ponudu lokalne gastronomije, aktivni turizam,
kulturno-povijesne atrakcije, sakralne atrakcije, arheoloSke lokalitete, vojne lokalitete,
Spilie i utvrde, manifestacije, nematerijalnu kulturnu bastinu, sadrzaje za milade,
sadrZaje za nautiCare tijekom cijele godine, eko-etno sela i aktivan odmor na selu,
povezanost turistiCkin atrakcija u jedinstven turistiCki proizvod usmjeren prema
odredenim ciljanim skupinama i dr. Svi ti nedostaci turistiCke ponude otoka Visa
ukazuju na to da postoji veliki potencijal u kontekstu unapredenja turistiCke ponude

otoka.
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Tablica 4.3. prikazuje najceS¢e odgovore ispitanika na pitanje: jeste li upoznati

s terminima seoski turizam, ruralni turizam i eko-etno selo.

Tablica 4.3. Upoznatost s terminima seoski turizam, ruralni turizam i eko-etno selo

UPOZNATOST S TERMINIMA SEOSKI TURIZAM, RURALNI TURIZMA | EKO- BROJ

ETNO SELO ISPITANIKA
Upoznata sam, ali trenutno me ne zanima to, mozda, kad budem starija 1
Upoznat sam i mogu re¢i da sam do sada posjetio Toscanu u ltaliji te da sam se 1

odusevio ponudom

Poznati su mi termini, no nikada do sada nisam bio u eko selu, ali bi volio posjetiti 1
eko selo jer se tamo jede domaca hrana pripremljena po tradicionalnim receptima

ViSe puta sam bio u eko selima i to na moru, u planinama i u ravnicama, bas 1
volim, osjetiti ugodaj neke lokalne zajednice

Eko sela su za mene bijeg od stresne svakodnevice 4

Uvijek kada posjetim neko ruralno podruc¢je nau€im nesto novo, upoznam obicaje
neke zajednice i osje¢am se ispunjeno

Eko-etno selo daje poseban ugodaj kako za dusu tako i za tijelo, ¢itao sam puno o 1
tome, gledao ponude na internetu, ali nikada nisam posjetio eko-etno selo

Svako eko selo je jedinstveno i originalno i bas volim i¢i na takva mjesta 1
U posljednjih nekoliko godina prednost dajem zdravom i aktivnom odmoru te 1

Cesto biram eko sela koja nude takvu vrstu odmora

Volim posjecivati eko sela te uvijek biram one s raznovrsnom ponudom, 1
moguénos$c¢u sudjelovanja u odredenim seoskim aktivnostima i ona koja daju
dozivljaj zivota nekadasnjeg stanovniStva na odredenom podrucju.

Upoznat sam s ovim terminima i oni kod mene izazivaju pozitivhe osjecCaje 2
Volim drugacije oblike odbora i destinacija tako da ne znam puno o tim terminima 2
Upoznat sam s ovim terminima jer moji roditelji Cesto godi$nji odmor provedu u 3
eko selu

Mislim da se ti termini odnose na zdrav i kvalitetan odmor u selu 1
Kada je nesto eko, uvijek kod mene izazove interes 3
Poznati su mi ovi termini jer su moji roditelji od napustenog sela napravili eko selo 1
Znam §to znace 4

Izvor: Izrada autora

Podaci prikazani u Tablici 4.3. ukazuju na to da vecina ispitanika poznaje
termine seoski turizam, ruralni turizam i eko-etno selo. Takoder, velik broj ispitanika je
boravio u takvim ambijentima te uz takve ambijente povezuje pozitivha iskustva. Tek
manji broj ispitanika nije zainteresiran za ovu vrstu turistickog proizvoda, no ne

isklju€uje mogucnost da u buduc¢nosti ne ¢e promijeniti misljenje.
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Vise od polovice ispitanika (60%) nije zadovoljno ponudom eko-etno turistickinh
subjekata na otoku Visu. Ovi podaci ukazuju na to da treba na ovom podrucju napraviti

bitna poboljSanja kako bi eko-etno turizam bio privlaan turistima.

Slika 4.7.prikazuje odgovore sudionika u istraZivanju na pitanje: koje koristi bi,
po vasem misljenju, vecCe ulaganje u seoski turizam u zaledu otoka Visa donijelo cijeloj
destinaciji? Sudionici u istrazivanju su na ovo pitanje mogli ponuditi viSe odgovora.

Slika 4.7. Koje koristi bi ve¢e ulaganje u seoski turizam u zaledu otoka Visa donijelo
cijeloj destinaciji?

M zaposljavanje lokalnog
stanovnistva

M vedi prihodi od turizma

m vece bavljenje
poljoprivredom

B ocuvanje tradicije

M odrZivost sela

M prosirenje turisticke
sezone

Izvor: Izrada autora

Ispitanici prepoznaju da bi cijela destinacija imala koristi od ulaganja u seoski
turizam u zaledu otoka. Svi ispitanici smatraju da bi se koristi oCitovale u smislu
zapoSljavanja lokalnog stanovnistva, veéim prihodima od turizma i o€uvanju tradicije.
Njih 20 smatra kako bi se time utjecalo na odrzivost sela i proSirenje turistiCcke sezone
dok 15 ispitanika navodi da bi to dovelo do veéeg bavljenja poljoprivredom i do bolje

prepoznatljivosti na turistiCckom trzistu.

Slika 4.8. prikazuje stav ispitanika o lokalnoj autohtonoj gastronomskoj ponudi.
Svatko od ispitanika na ovo pitanje je dao po dva odgovora. Drugi dio pitanja, a koji se
odnosi na identifikaciju temeljnih nedostataka lokalne autohtone gastronomske
ponude, prikazan je u tablici.
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Slika 4.8. Misljenje o lokalnoj autohtonoj gastronomskoj ponudi

m velih izbor lokalnih
jela

m mali izbor lokalnih

jela
transparentno je
predstavljena

H nije transparentno
predstavljena

Izvor: Izrada autora

Podaci prikazani u gornjem grafikonu ukazuju na to da vecina ispitanika smatra
kako je lo$ izbor lokalne autohtone gastronomije te da ona nije transparentno

predstavljena turistima.

Tablica 4.4. Temeljni nedostaci lokalne autohtone gastronomske ponude na otoku
Visu

NEDOSTACI LOKALNE AUTOHTONE GASTRONOMSKE PONUDE BROJ
ISPITANIKA
Lokalna hrana nije dovoljno zastupljena u restoranima 5

Tradicionalna jela se nude veé¢inom u seoskim domacinstvima

Turist treba sam istrazivati gdje bi mogao pojesti nesto lokalno

Turist nije upoznat po ¢emu je neko jelo tradicionalno

Turist nije upoznat je li neko tradicionalno jelo pripremljeno od lokalnih namirnica

Otok se previse fokusira na brzu hranu

Lokalna hrana se moze kuSati samo u ljetnim mjesecima

gl W| O Wl N N O

Cijena lokalne hrane je previsoka

Izvor: Izrada autora

Podaci prikazani u Tablici 4.4. govore kako turisti nisu zadovoljni s lokalnog
autohtonom gastronomskom ponudom kako na razini same ponude tako i na razini

dostupnosti i cijene.

Tablica 4.5. prikazuje odgovore sudionika u istrazivanju na pitanje: biste li

posjetili otok Vis izvan turisticke sezone — u proljeCe ili jesen kada bi postojala
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mogucnost sudjelovanja u tradicionalnim poljoprivrednim ili zanatskim aktivnostima

(branje grozda i izrada vina, branje maslina i izrada maslinovog ulja, aktivnosti vezane

uz tradicionalne zanate).

Tablica 4.5. Interes za posjet otoku Visu na proljece ili u jesen

INTERES ZA POSJETU OTOKU VISU IZVAN TURISTICKE SEZONE

BROJ
ISPITANIKA

Da, svakako bi

o

Da, volim putovati tijekom cijele godine

Da, volim upoznavati tradicijske zanate

Da, volim se upoznavati s na¢inom proizvodnje u poljoprivredi

Da, volim putovati u vrijeme kada nema u destinaciji puno turista

Da, volim nauciti nesto novo

Da, volio bi posjetiti otok Vis u jesen ili na proljece

Bi ako bi dobio preporuku vezano uz to da se radi o kvalitetnim aktivnostima

Mozda, kada bi postojali zanimljivi popratni sadrzaji

NajCesce putujem samo ljeti tako da vjerojatno ne bi

Nisam zainteresiran za takve aktivnosti pa vjerojatno ne bi

Mozda kada budem stariji, sada ne

Ne znam odgovor na ovo pitanje

N I R I N T N A

Izvor: Izrada autora

Tablica 4.6. prikazuju odgovore na pitanja: Sto za vas znaci zastupljenost

»lokalnih ljudi, obi¢aja i kulture® u turisti¢koj ponudi otoka te smatrate li jesu li dovoljno

zastupljeni, sto bi Zeljeli vidjeti u veé¢em broju/omjeru.

Tablica 4.6. Interpretacija termina ,zastupljenost lokalnih ljudi, obi¢aja i kulture u

turistickoj ponudi otoka“

ZNACVIEN:JE ZASTUPLJENOSTI ,,LOKALNIH LJUDI, OBICAJA | KULTURE“ U
TURISTICKOJ PONUDI OTOKA

BROJ
ISPITANIKA

To znadi da lokalno stanovniStvo predstavlja sebe i svoj nadin Zivota

5

To znadi da gosti od lokalnog stanovniStva saznaju o njihovim obi€ajima i kulturi

To znadi da je otok predstavljen u svojem lokalnom izdanju

To znadi da su stanovnici otoka dio svoje tradicije i obiaja

To podrazumijeva harmoniju i sklad izmedu suvremenosti i proSlosti

To znadi originalnost otoka

To znadi prenoSenje gostima ono po &¢emu je otok specifi¢an

To znadi da su posvuda prisutni ljudi, lokalni obi€aji i kultura

gl N[ N| | o] o O

Izvor: Izrada autora

48



Kao Sto se moze vidjeti u Tablici 4.6., termin ,zastupljenost lokalnih ljudi, obiCaja
i kulture u turistiCkoj ponudi otoka“ ispitanici povezuju s prisutnoSc¢u lokalnih ljudi,
obiCaja i kulture u predstavljanju otoka te navedeno povezuju s necCim Sto otok Cini
specificnim, odnosno originalnim. Tablica 4.7. prikazuje stav ispitanika o tome koliko

su ,lokalni ljudi, obic¢aji i kultura“ zastupljeni u turistickoj ponudi otoka Visa.

Tablica 4.7. Zastupljenost ,lokalnih ljudi, obi€aja i kulture® u turisti¢koj ponudi otoka

ZASTUPLJENOST ,,LOKALNIH LJUDI, OBICAJA | KULTURE“ U TURISTICKOJ | BROJ
PONUDI OTOKA ISPITANIKA

Nisu dovoljno zastupljeni, lokalno stanovniStvo nedovoljno predstavlja svoj nacin 5
Zivota, svoje obi€aje i kulturu

Nisu dovoljno zastupljeni, premalo se na otoku moze saznati o kulturi i obi¢ajima te 5
velik broj poslova rade sezonci, a ne lokalno stanovni$tvo koje bi moglo ispri¢ati ono
po ¢emu su specifiéni

Nista od navedenog nije dovoljno zastupljeno te smatram kako bi se ljudi trebali 5
predstaviti turistima i kako bi trebali staviti naglasak na svoju kulturu i obiaje

Turist najbolje moze upoznati neku turisticku destinaciju kroz lokalne ljude, obicaje i 10
kulturu, a na otoku Visu nije na to stavljen naglasak

Na odmor dolazim kako bi se opustio i zabavio pa mi ne smeta Sto lokalni ljudi, 5
obicaji i kultura nisu dovoljno zastupljeni

Izvor: Izrada autora

Rezultati pokazuju da sudionici u istrazivanju vecinom nisu zadovoljni
zastupljenosScu lokalnih ljudi, obi¢aja i kulture u turistiCkoj ponudi otoka Visa. Takvi

rezultati ukazuju da i na ovom podrucju postoji prostor za poboljSanje.

Nakon Sto je sudionicima u istrazivanju predstavljen projekt Eko-etno selo
Kunjaninovo, postavljeno im je pitanje: $to misle je li ovaj projekt odrziv te imaju li neke

sugestije vezane uz projekt.

Tablica 4.8. Odrzivost projekta i sugestije

ODRZIVOST PROJEKTA | SUGESTIJE BROJ
ISPITANIKA

Projekt ima buduénost ako ¢e imati kvalitetne sadrZaje te ako ¢e dati neku 6

dodatnu vrijednost u odnosu na konkurenciju

Projekt ima buduénost ako ¢e se temeljiti na originalnosti, lokalnim proizvodima, 4

zanimljivim aktivnostima, lokalnim obi€ajima, lokalnoj kulturi i dr.

Projekt ima buduénost ako ¢e se ponuda prilagodavati potrebama turista 5

Projekt ima buduénost ako ¢e se naglasak stavljati na ekoloske, ekonomske i 7

socijalne segmente

Projekt ima buduénost ako ¢e gostima pruziti jedinstven dozivljaj tijekom cijelog 8
vremena boravka

Izvor: Izrada autora
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Ispitanici u istrazivanju su naveli kako ovaj projekt moze biti odrzZiv ako Ce se
znati prilagoditi trzistu te ako ¢e ponuditi originalne sadrzaje utemeljene na lokalnim
obiCajima i kulturi te povezane s lokalnim stanovnistvom. Primarno istrazivanje je
pokazalo da turisti preferiraju boravak u prirodi, upoznavanje lokalne kulture i obicaja,
domacu hranu te aktivnosti u ruralnim sredinama. Upravo navedeni podaci ukazuju na
to da eko-etno selo na otoku Visu jest projekt koji mozZe ponuditi turistima novi dozZivljaj
i drugadiji boravak na otoku. Ovim projektom mogu se zadovoljiti potrebe turista koje
se trenutno na otoku djelomi¢no ili uop¢e ne zadovoljavaju. Turisti su svjesni da ruralni
turizam na otoku Visu nije dovoljno razvijen te istiCu da bi im boravak na otoku bio bitno

ovih spoznaja dobivenih primarnim istrazivanjem razvit ¢e se projekt eko-etno sela.
4.3. Rasprava

Otok Vis danas je vrlo popularna turisticka destinacija. Navedena popularnost
posebno je dosla do izrazaja u vrijeme kada, poradi pandemije COVID-19, turisti sve
viSe biraju destinacije koje su na neki nacin izolirane, odnosno one u kojima ne obitava

velik broj turista.

Sudionici u empirijskom istrazivanju su vec¢inom osobe srednje starije Zivotne
dobi koje imaju bitno veca prosje€na primanja u domacinstvu od onih u Hrvatskoj. To
su osobe koje dolaze iz Velike Britanije, SAD-a, Spanjolske, Francuske i dr. Rije¢ je o
turistima kojima su cijene turistickih proizvoda na otoku prihvatljive te oni o otoku

najviSe informacija dobivaju preko interneta i usmenom predajom.

To su turisti koji veliku paznju posvecuju originalnosti, tradiciji, kvaliteti,
lokalitetima, kulturi, obi¢ajima, autohtonosti i svemu onome Sto jednu destinaciju
razlikuje od druge. Njihove potrebe su visoko rangirane i spremni su platiti
visokokvalitetan turisti¢ki sadrzaj. Ovaj se rezultat podudara s rezultatima pregleda

literature.

Otok Vis im je vrlo zanimljiva turisticka destinacija, no oni prepoznaju brojne
deficite u ovoj turistiCkoj destinaciji. Navedeni deficiti identificirani su na brojnim
razinama, od organizacije do realizacije turistiCkih proizvoda, kvaliteti turistickih

proizvoda i uklju¢enosti lokalnog stanovnistva u turistiCke proizvode.
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Ispitanici navode kako otok Vis nedovoljno iskoriStava svoje potencijale:
prirodne, kulturne, tradicijske, arheolo$ke, gastronomske, manifestacijske, povijesne i
dr. Otok ima brojne potencijale na temelju kojih moze graditi kvalitetan turisticki
proizvod. Medutim, danasnja razina kvalitete, odnosno razvijenosti tog turistickog
proizvoda nije zadovoljavajuca te su na brojnim podrucjima identificirane mogucénosti
za napredovanje. To je samo potvrda onoga $to se doznalo prethodnim prou¢avanjem

literature.

Osim Sto turisti uvidaju deficite turistiCkog proizvoda otoka Visa, oni brojne
turistiCke sadrzaje i lokalne vrijednosti ni ne prepoznaju kao turistiCke atrakcije. Upravo
takve proizvode treba uvrstiti u turistiCku ponudu. Kreiranje kvalitetnog turistickog
proizvoda te njegova prepoznatljivost na turisticCkom trziStu bitni su da se spoji turistiCka

ponuda i potraznja.

Jedno od podrucja koje je, takoder, prema misljenju ispitanika nedovoljno
razvijeno na otoku Visu jest i ruralni turizam. lako ispitanici razumiju pojam ruralni,
seoski, eko-etno turizam, oni smatraju da ovaj vid turizma na otoku nije na
zadovoljavajucoj razini te da ne nudi dovoljno atraktivnih sadrzaja i zanimljivih

programa.

Istrazivanje je, takoder, pokazalo da predmetni projekt, odnosno revitalizacija
sela Kunjaninovo u eko-etno selo moze biti odrziva. Medutim, navedena odrzivost
uvelike ovisi 0 samom pristupu projektu, na€inu njegove realizacije te nacinu pristupa
samim turistima. Ispitanici su naveli kako bi njima takav projekt, odnosno turisticki
proizvod bio zanimljiv ako bi nudio kvalitetne i originalne turisticke sadrzaje. Stoga, je
navedeno iznimno vazno uzeti u obzir kako bi se projektom maksimalno pribliZilo

potrebama turista.
4.4. Zakljuéna razmatranja

Empirijsko istrazivanje je dovelo do odredenih zaklju¢aka. Na temelju

provedenog empirijskog istrazivanja zaklju€uje se:

- Eko-turizam je danas vrlo popularan kod turista te turisti ¢esto odabiru

ovaj turistiCki proizvod.
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- Otok Vis je privlaCna turistiCka destinacija turistima vece platezne moci
koji, osim zabave, naglasak stavljaju i na odmor u osami, odnosno daleko od guzvi,
buke, stresa, urbanih sredina.

- Otok Vis je privlacan selektivnim turistickim skupinama te se turisticki
proizvodi otoka trebaju uskladivati s potrebama i preferencijama svake identificirane
selektivne skupine.

- Otok Vis ima Siroku paletu mogucnosti, odnosno sadrZaja koje moze
ukljuciti u turisticki proizvod te turisticki proizvod moZe prilagodavati potrebama turista,
odnosno moze razvijati individualizirane turistiCke proizvode.

- Otok Vis ima kvalitetnu gastronomiju koja tek treba biti dobro
predstavljena turistima i viSe uklju€ena u turistiCku ponudu.

- Otok Vis ima kvalitetno lokalno stanovnistvo koje moze predstaviti lokalni
nacin zivota, tradiciju, obicaje, lokalne specificnosti, lokalni identitet i sve ono Sto otok
razlikuje od drugih turistiCkih destinacija.

- Otok Vis ima brojna podrucja koja su napustena i u fazi propadanja, a
koja mogu biti uklju€ena u turistiCku pri€u i doprinijeti turistiCkoj ponudi otoka Visa.

- Otok Vis ima brojna sela koja su napustena i zapustena te kao takva
propadaju.

- Otok Vis u tim napustenim selima ima veliki potencijal u kontekstu eko-
etno turizma.

- Jedno od takvih sela je i predmetno selo koje danas stoji napusteno te
kao takvo propada.

- Predmetno selo ima veliki potencijal u smislu razvoja eko-etno sela
utemeljenog na eko i etno sadrzajima.

- Osim $to je autor ovog rada prepoznao potencijal predmetnog eko-etno
sela, navedeni potencijal su prepoznali i sudionici u empirijskom istrazivanju.

- Ovaj turistiCki proizvod je odrziv jer su rezultati primarnog istrazivanja
pokazali da postoji velika potraznja za turistickim sadrzajima i aktivnostima u ruralnom
podrucju te da su turisti skloni upoznavati ruralna podrucja na odredenom lokalitetu.
Takoder, ovaj projekt je odrziv i iz razloga $to Ce turistima dati jedinstven dozZivljaj, a

upravo je nesto Sto se posebno cijeni kod suvremenih turista.

52



5. PRIJEDLOG PROJEKTA EKO-ETNO SELA KUNJANINOVO NA
VISU

Selo Kunjaninovo je smjeSteno u zaledu na otoku Visu. Projekt ¢e se odnositi
na cijelo selo Kunjaninovo koje ¢e biti pretvoreno u eko-etno selo. Selo ima tri kamene
kuce te nekoliko objekata u kojima su neko¢ Zivjele Zivotinje. Ovim projektom cCe se
kamene kuce pretvoriti u smjestajne kapacitete dok ¢e veci objekt u kojem su nekoé
Zivjele zivotinje biti pretvoren u restoran. Maniji objekti u kojima su nekocC Zivjele
Zivotinje Ce se pretvoriti u suvenirnicu te u objekt za odrzavanje razlicitih radionica,
predavanja, predstava, gledanje filmova i sl. PostojeCim objektima ostavit e se
autohtoni vanjski izgled. Svi postojeci objekti su kameni. Prozori, vrata i kroviSte Ce se,
takoder, obnoviti na nacin da se narus$i tradicionalni originalni izgled objekata. U
unutrasnjosti ¢e se objekti urediti prema autohtonom dalmatinskom seoskom dizajnu
unutradnjosti prostora. Slika 5.1. prikazuje shematski prikaz razmjestenosti objekata u

eko-eno selu Kunjaninovo.

Slika 5.1. Shematski prikaz razmjestenosti objekata u eko-etno selu Kunjaninovo

DVORANA

SMJESTAJNI
KAPACITET

SMJESTANI
KAPACITET

SMJESTAJNI
KAPACITET

Restoran

Izvor: Izrada autora

Svi postojeci objekti u selu ¢e biti obnovljeni te ¢e imati funkciju u eko-etno selu
(Slika 5.1.).
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Tablica 5.1. prikazuje podatke vezane uz objekte i njihovu opremljenost

Navedena tablica nije napravljena na temelju provedenog intervjua, ve¢ na temelju

mogucnosti koje nude postojeci objekti u selu i ideje samog autora o tome koje bi

objekte trebalo imati eko-etno selo.

Tablica 5.1. Objekti u selu i plan njihove opremljenosti

OBJEKT

PROSTORIJE | OPREMLJENOST

Tri smjestajna kapaciteta
(kamene kucice) — svaki
smjestajni kapacitet za najvide
Cetiri osobe

Kvaliteta: na razini tri zvjezdice

U svakom smjestajnom kapacitetu nalazit ¢e se dvije sobe i kupaonica
te predsoblje. Smjestajni kapaciteti ¢e biti opremljeni: TV-om,
internetom, tus-kabinom, ru€nicima, posteljinom, kuhalom za kavu.
Smijestajni kapaciteti bit ¢e uredeni u dalmatinskom stilu. Svaka soba
¢e imati bracni krevet ili dva kreveta za jednu osobu, ormar, stolic,

dvije stolice, dva no¢na ormarica i ogledalo.

Restoran za maksimalno 15
osoba

Kvaliteta: Visoka razina
kvalitete

Restoran ¢e se sastojati od unutrasnjeg dijela (prostor za posluzivanje
jela i pi¢a, kuhinja i sanitarni ¢vor) i natkrivene terase. U objektu ¢e biti
dostupan Internet. Interijer i eksterijer restorana bit ¢e ureden u
dalmatinskom stilu. U sklopu restorana nalazit ¢e se i recepcija za

prijavu i odjavu gostiju.

Jedna suvenirnica

Kvaliteta: Visoka razina
kvalitete

Suvenirnica ¢e nuditi lokalne proizvode koje ¢e gosti moéi kupiti (vino,
maslinovo ulje, svjeze voce i povrce, suvenire od Skoljki, suSenu ribu i
dr.). U sklopu suvenirnice nalazit ¢e se i kuSaonica u kojoj ¢e gosti
mo¢i kuSati odredene proizvode prije nego li se odluce za kupnju. Ovaj

¢e prostor biti ureden u dalmatinskom stilu.

Objekt za odrzavanje
razlicitih aktivnosti

Kvaliteta: Visoka razina
kvalitete

Ovaj objekt ¢e biti sacinjen od dvorane i sanitarnog ¢vora. U dvorani
Ce biti postavljen projektor, zvuénici i adekvatna rasvjeta. U objektu ¢e
biti dostupan Internet.

Izvor: Izrada autora

Bitan preduvjet za realizaciju projekta jest i infrastruktura. Kod promisljanja o

infrastrukturi nastojalo se maksimalno i¢i u smjeru odrzive infrastrukture. Tablica 5.2.

prikazuje infrastrukturu koju ¢e Eko-etno selo Kunjaninovo imati.
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Tablica 5.2. Infrastruktura

INFRASTRUKTURA NACIN OPSKRBE KVALITETA
Elektrina energija Vjetroelektrana na otoku Visu visoka
Zagrijavanje vode Solarne panele u selu visoka
Voda Gradski vodovod visoka

Put po selu (cesta) Asfalt visoka
Internet Lokalna mreza srednja
Parking mjesta Asfalt srednja
Navodnjavanje Otpadne vode visoka
Dostupnost javnog prijevoza Autobus niska

Izvor: Izrada autora

Ponuda u

restoranu bit ¢e iskljuCivo bazirana na lokalnim, odnosno

tradicionalnim jelima. Takoder, i na razini pica, maksimalno ¢e se nastojati uvesti

lokalna pic¢a. Tablica 5.3. prikazuje ponudu jela i pi¢a u restoranu.

Tablica 5.3. Ponuda jela i pi¢a u restoranu

PONUDA JELA | PRIPREMA KVALITETA
PICA U RESTORANU
Lokalne juhe Na bazi svjezih i sezonski dostupnim namirnica visoka
Lokalni sir Od lokalnih OPG-ova visoka
Lokalni priut Od lokalnih OPG-ova visoka
Janjetina, ov€etina, Od lokalnih OPG-ova pripremljena na tradicionalni nacin visoka
peradina
Riba Od lokalnih OPG-ova pripremljena na tradicionalni nagin: visoka
srdela na raznju, slana srdela, fish paprika$, juha od ribe i
dr.
Prilozi Od vlastitih namirnica i od lokalnih OPG-ova visoka
Pasta fazol na bruje Pripremljena na tradicionalni nacin od namirnica visoka
nabavljenih od lokalnih OPG-ova
Kulin Pripremljen na tradicionalan nacin od namirnica
nabavljenih od lokalnih OPG-ova
Komi8ka pogaca Pripremljena na tradicionalni nacin od namirnica visoka
nabavljenih od lokalnih OPG-ova
Salate Od vlastitih namirnica i od lokalnih OPG-ova visoka
voce Vlastito i od lokalnih OPG-ova visoka
slastice Pripremljene od lokalnih namirnica po tradicionalnoj visoka
recepturi
Negazirani sokovi Pripremljeni od domacih namirnica visoka
Vino Vlastito i od lokalnih OPG-ova visoka
Rakija i likeri Vlastito i od lokalnih OPG-ova visoka
Ostala bezalkoholnai | Kupljena u trgovackim centrima srednja
alkoholna pic¢a

Izvor: Izrada autora
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Bitan segment u ponudi Eko-etno sela Kunjaninovo ¢e biti i sadrzaji u kojima ¢e

turisti moci sudjelovati u dvorani. Tablica 5.4. prikazuje sadrzaji koji ¢e se kontinuirano,

povremeno ili na zahtjev turista odvijati u dvorani.

Tablica 5.4. Sadrzaji u dvorani

osobe iz otoCke proslosti, znagajni gospodarski aspekti

otoka, vojna povijest otoka i dr.

SADRZAJI U OPIS KVALITETA
DVORANI
SluSanje pri¢a, legendi | Gosti ¢e moci od vlasnika sela i lokalnih stanovnika slusati | visoka
| zanimljivosti o selu i rice, legende i druge zanimljivosti koje su vezane uz
otoku Visu price. feg 9 ) J
selo, alii cijeli otok
Gledanje video Turisti ¢e se moc¢i upoznati sa svim atrakcijama i ponudom | visoka
snimaka . . . o, .
vezanom uz turiste preko video snimaka koje ¢e za njih
napraviti domacini. Te ¢e snimke turistima ukazati na sve
specificnosti otoka i njegove turisticke ponude
Slusanje lokalnog Turisti c¢e mo¢éi sudjelovati na koncertu od strane lokalnog | visoka
folklora .
folklora i klapa
Predstave Gledanje predstava koje ¢e izvoditi lokalni stanovnici visoka
Film Turisti ¢e moci gledati hrvatske filmove s prijevodom na visoka
engleski, njemacki, francuski i Spanjolski jezik
Predavanja Turisti ¢e moci sudjelovati u razli€itim tematskim visoka
predavanjima, primjerice, o povijesti sela i otoka, o
lokalnoj tradiciji, lokalnim obicajima. Navedena predavanja
¢e odrzavati lokalno stanovnistvo
Izlozbe U ovom prostoru ¢e se povremeno postavljati izloZbe visoka
vezane uz lokalni na€in Zivota, tradicijske zanate, narodne
obiCaje i dr.
Radionice Turisti ¢e povremeno moci sudjelovati u razli€itim visoka
tematskim radionicama vezanima uz lokalni nacin
proizvodnje, gradnje, obrade materijala i dr.
Tematski dani Za vrijeme tematskih dana predstavljat ¢e se znacajne visoka

Izvor: Izrada autora
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Osim 8to Ce turisti moci sudjelovati u brojnim dogadanjima u dvorani, oni ¢e

moci sudjelovati i u drugim razli€itim aktivhostima u selu. Navedene aktivnosti su

prikazane u Tablici 5.5.

Tablica 5.4. Druge aktivnosti u Eko-etno selu Kunjaninovo

kamena, drveta i drugih materijala dostupnih na otoku

DRUGE AKTIVNOSTI U EKO- | OPIS KVALITETA

ETNO SELU

Sudjelovanje u branju Turisti ¢e se moc¢i sami oku$ati u branju voc¢a i povréa visoka

maslina, grozda i drugog | posadenog u selu i njegovoj okolici

voca i povréa

Prerada voca i povr¢a Turisti ¢e se moci okuSati i u izradi vina, maslinovog visoka
ulja, likera, rakija i sokova od lokalnih namirnica

SusSenije srdele Turisti ¢e se moci sudjelovati i u preradi srdela, visoka
odnosno u suSenju srdela

Tradicionalni zanati Turisti ¢e se moci okuSati i u tradicionalnoj obradi visoka

Izvor: Izrada autora

Osim $to ¢e se turistima nuditi sadrzaji u eko-etno selu, takoder, turistima ce biti

predstavljeni i turistiCki sadrzaji na otoku i okolnim otocima te ¢e im se ponuditi

mogucnost organizacije obilaska navedenih sadrZaja, moguénost organizacije

sudjelovanja u pojedinim aktivnostima te moguénost prilagodbe pojedinih aktivnosti

njihovim individualnim potrebama. Tablica 5.6. prikazuje sadrzaje i aktivnosti koje ¢e

turistima biti na raspolaganju izvan eko-etno sela.

Tablica 5.6. Aktivnosti i

sadrZaji izvan eko-etno sela

AKTIVNOSTI IZVAN SELA OPIS KVALITETA

Organizacija obilaska Turistima ¢e se ponuditi mogucnost organizacije posjeta okolnim visoka

okolnih otoka otocima uz struénog vodi¢a

Organizacija obilaska Na temelju individualnih Zelja turista organizirat ¢e se takva visoka

kulturnih, arheoloskih, razgledavanja uz pratnju struénog vodi¢a

sakralnih i povijesnih

znamenitosti

Organizacija Navedeno razgledavanje ¢e ukljuivati i struénog vodica visoka

razgledavanja vojnih

objekata

Posijet tvornici ribe Organizacija posjeta tvornici i edukacija o nacinu prerade ribe visoka

Organizacija odlaska u Turistima ¢e se nuditi moguénost da sudjeluju u ribolovu koji se visoka

ribolovu izvodi na tradicionalan nacin

Planinarenje Turisti ¢e moéi planinariti po oto€nim brezuljcima uz struénu visoka
pratnju

Skola ronjenja Na zahtjev turista organizirat ¢e se za njih Skola ronjenja visoka

Adrenalinske voznje Na zahtjev turista, po makaradnim terenima organizirat ce se visoka
adrenalinske voznje

Izvor: Izrada autora
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Rezultat ovog projekta bit ¢e turisticki proizvod koji ¢e turistima biti na
raspolaganju tijekom proljeca, ljeta i jeseni Sto znaci da ovaj turisticki proizvod ne ¢e
biti vezan iskljuc€ivo uz ljetnu turistiCku sezonu. Naglasak ¢e se staviti na individualne

potrebe turista, njihove preferencije, zivotni stil i sugestije koje Ce iznijeti.

Projekt ¢e se financirati iz fondova Europske unije. Daljnji razvoj projekta,
odnosno proSirenje ponude financirati ¢e se od ostvarene dobiti, a ukljucivat ¢e
proSirenje zasada maslima, vinove loze i voCaka te vlastiti uzgoj Zivotinja. Takoder,

ukljucit ¢e i mini zooloSki vrt u kojem Ce se nalaziti zivotinje koje obitavaju na otoku.
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6. ZAKLJUCAK

Diplomski rad na temu revitalizacije i razvoja Eko-etno sela Kunjaninovo prema
principima odrzivog turizma pokusao se dotaknuti problema oskudne turistiCke ponude
otoka Visa s obzirom na njegov turistiCki potencijal, te se usmjerio na nedostatak

turistiCke ponude u ruralnom podrucju na otoku Visu i moguénost njezina poboljSanja.

Prvi cilj ovog rada je bio predstaviti znacajke ruralnog turizma te utvrditi na koji
nacin i koliko u€inkovito se koriste potencijali za razvoj ruralnog turizma na otoku Visu.
Uz ovaj cilj vezano je prvo istrazivacko pitanje (IP1: Koje su znacajke ruralnog turizma
te na koji nacCini koliko uc¢inkovito se koriste postojeci potencijali na otoku Visu za razvoj
ruralnog turizma?). Odgovor na ovo istrazivaCko pitanje je predstavljen u drugom

poglavlju ovog rada.

Drugi cilj rada je bio utvrditi postoji li nesrazmjer izmedu turisticke ponude i
potraznje na otoku Visu te ima li potencijala i inicijativa lokalne zajednice za razvoj
ruralnog turizma, a pokusalo ga se posti¢i pomoc¢u drugog istrazivackog pitanja (IP2:
U kojoj mjeri je turisticka ponuda na otoku Visu prilagodena turistiCkoj potrazniji,
odnosno potrebama i Zeljama danasnjih turista te koje aktivnosti provodi lokalna
zajednica u cilju razvoja ruralnih podrucja?). Na ovo istrazivacko pitanje odgovarano
je u drugom poglavlju ovog rada. TuristicCka ponuda na otoku Visu nedovoljno je
prilagodena turistickoj potraznji, odnosno nedovoljno je uskladena s potrebama i
Zeljama danasnjih turista. To se ponajviSse odnosi na razvoj ruralnih podruéja za
turisticke potrebe. Lokalna zajednica nedovoljno je motivirana za pokretanje projekata

vezanih uz ruralni turizam.

Vezano za prva dva cilja, rezultati istrazivanja su, dakle, pokazali da na otoku
Visu ruralni turizam ukljucuje tek jedno selo u kojem se nudi usluga smjestaja i nekoliko
seoskih domacdinstava u kojima se posluzuje hrana i pice, odnosno koja su pretvorena
u restorane. To ukazuje na Cinjenicu da je razvijenost ruralnog turizma na otoku Visu
vrlo skromna i da se postojeci potencijali nedostatno koriste, a $to potvrduje i €injenica
da otok ima desetak napustenih sela koja u ovom trenutku nisu ni na koji nacin

uklju€ena u ruralni turizam.

Tredi cilj je bio provesti istraZivanje medu posjetiteljima otoka Visa u cilju

utvrdivanja zadovoljstva ponudom ruralnog turizma i dobivanja novih prijedloga
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njegovog razvoja. Uz ovaj cilj se veze trec€e istrazivacko pitanje (IP3: U kojoj su mjeri
posjetitelji otoka Visa zadovoljni ponudom ruralnog turizma te imaju li prijedloge za
njegov razvoj?), na koje se pokusalo odgovoriti u ¢etvrtom poglavlju ovog rada. Naime,
posjetitelji otoka Visa skloni su posjecCivati ruralna podrucja na otoku. Medutim,
ponudom ruralnog turizma nisu zadovoljni. Oni smatraju da se potencijali ruralnog
podrucja nedovoljno koriste u turisticke svrhe (lokalna kultura, obi€aji, hrana, nacin
Zivota, stari zanati, uklju¢enost u poljoprivredne radove, folklor i dr.) te da ruralni
turizam treba ukljucivati identitet lokaliteta kako bi se formirao originalan turisticki

proizvod.

Nadalje, Cetvrti cilj je bio analizirati primjere dobre prakse na Mediteranu te
postojece i oCekivane turistiCke trendove u cilju procjene odrzivosti projekta Eko-etno
sela Kunjaninovo. Osim proucene literature (drugo poglavlje rada), na temelju koje se
stekao uvid u iskustva francuskog, talijanskog, portugalskog i slovenskog ruralnog
turizma, Cetvrto istrazivacko pitanje (IP4: Koje trendove prate najuspjesniji primjeri
projekata ruralnog turizma na Mediteranu, poput, Eko-etno sela Kunjaninovo, te jesu li
odrzivi?) doprinijelo je dobivanju moguénosti u€enja iz odabranih primjera dobre
prakse iz francuskog, talijanskog i hrvatskog ruralnog turizma, $to je predstavljeno u
trecem poglavlju ovog rada. Najuspjesniji primjeri projekata ruralnog turizma na
Mediteranu oslanjaju se na lokalne vrijednosti, lokalnu kulturu, obiCaje, nacin Zivota,
lokalnu hranu i pice te sadrzaje koiji turistima mogu dati dodatnu vrijednost, primjerice,
ukljucivanje turista u poljoprivrednu proizvodnju, edukacija o nacinu proizvodnje,

razliCite radionice vezane uz lokalitet, aktivnhosti na selu i dr.

Peti cilj ovog rada je bio razraditi optimalni razvojni plan za odrzivi projekt Eko-
etno sela Kunjaninovo. Odgovori na peto istrazivacko pitanje, vezano uz ovaj cilj (IP5:
Koje sve aktivnosti treba provesti da bi se pokrenuo odrZivi razvojni projekt Eko-etno
sela Kunjaninovo?) doprinijeli su izradi prijedloga projekta Eko-etno sela Kunjaninovo,
koji je predstavljen u petom poglavlju ovog rada. Da bi se pokrenuo odrzivi razvoj
projekta Eko-etno sela Kunjaninovo, potrebno je osmisliti originalnu pricu, istraziti
potraznju na trziStu, napraviti kalkulaciju isplativosti ulaganja te osigurati financijska

sredstva koja ¢e se investirati u projekt.

OgraniCenje u ovom istrazivanju je bilo Sto je u primarnom istrazivanju
sudjelovao mali uzorak ispitanika. Medutim, dobiveni rezultati mogu posluziti primjeni

u praksi, ali i kao polazisSte za daljnja istrazivanja vezana uz ruralni turizam na otoku
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Visu i u Dalmaciji opéenito. Za bolje razumijevanje razloga poradi kojih ruralni turizam
na otoku Visu nije razvijen na zadovoljavajuci nacin, potrebno je istraziti i stav lokalnog

stanovniStva o ovoj problematici.

Osobni doprinos autora ocituje se u empirijskom dijelu rada, odnosno u prikazu
misljenja turista o ruralnom turizmu na otoku Visu te u prijedlogu projekta eko-etno
sela.
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PRILOZI

PRILOG 1: Podsjetnik - pitanja za intervju

1. Spol (autor sam odgovorio na pitanje)
a) M
b) Z

2. Dob
a) 18-25
b) 26-35
c) 36-55
d) iznad 55

3. Prosjecni mjesecni prihod je vaseg kucanstva je:
a) do 500 eura
b) 501-1000 eura
c) 1001-2000 eura
d) 2001- 3000 eura
e) 3000 i vise

f) ne Zelim odgovori na ovo pitanje

4. Koliko ste zadovoljni kvalitetom i dostupnos$cu informacija o otoku Visu (1- loSe,
2. dobro, 3 — izvrsno) u pojedinim medijima
a) TV
b) agencije
c) web stranice otoka
d) drustvene mreze
e) broSure
f) sajmovi
g) booking.com
h) Airbnb

5. Koji vam je bio glavni izvor informacija o otoku Visu prije nego ste ga posijetili.
a) Internet
b) TV

c) prijatelji i rodbina
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8.

9.

d) broSure i vodiCi

e) osobni kontakt

Ocijenite cjenovnu pristupacnost turistiCkih proizvoda i usluga otokaVisa
a) jako

b) jeftino

c) jeftino

d) prihvatljivo

e) skupo

Koje turisti¢ke atrakcije na Visu poznajete? Sto, po Vasem misljenju, nedostaje
u turistickoj ponudi otoka Visa?

Jeste liupoznati s terminima Seoski turizam, Ruralni turizam i Eko-etno selo?

Jeste li zadovoljni ponudom eko-etno turisti¢kih subjekata na otoku Visu?
a) da

b) ne

10.Koje koristi bi, po Vasem misljenju, vece ulaganje u seoski turizam u zaledu

otoka Visa donijelo cijeloj destinaciji?
a) zaposSljavanje lokalnog stanovnistva
b) vedi prihodi od turizma

c) vece bavljenje poljopriviedom

d) ocCuvanje tradicije

e) odrzivost sela

f) proSirenje turisticke sezone

g) bolja prepoznatljivost na trziStu

11.VaSe misljenje o lokalnoj autohtonoj gastronomskoj ponudi:

a) velik izbor lokalnih jela
b) mali izbor lokalnih jela
C) transparentno predstavljanje

d) nije transparentno predstavljanje

Te - koji su njezini temeljni nedostaci?

12.Biste li posjetili otok Vis izvan turistiCke sezone — u proljece ili jesen kada bi

postojala moguénost sudjelovanja u tradicionalnim poljoprivrednim ili zanatskim
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aktivnostima (branje grozda i izrada vina, branje maslina i izrada maslinovog

ulja, aktivnosti vezane uz tradicionalne zanate)?

13.Sto za vas znadi zastupljenost ,lokalnih ljudi, obidaja i kulture“ u turistickoj
ponudi otoka te smatrate li da su dovoljno zastupljeni? Sto biste Zeljeli vidjeti u

vecem broju/omjeru?

14.Sto mislite, je li ovaj projekt odrziv te imate li neke sugestije vezane uz projekt?
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