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Sazetak

Ovo istrazivanje imalo je za cilj prikupiti informacije o politickim stavovima mladih
biraCa u Hrvatskoj te istraziti moguc¢nosti za stvaranje nove politicke stranke usmjerene
na njihove potrebe i interese. KoriStenjem kombinacije kvalitativnih i kvantitativnih
metoda istrazivanja, ispitane su politiCcke preferencije, stavovi i percepcije mladih
biraCa u dobi od 18 do 35 godina. Osim toga, istraZivanje je analiziralo motivaciju za
izlazak na izbore i kljuéna drustveno-politiCka pitanja koja mladi smatraju vaznima. Rad
se fokusirao na stvaranje nove politiCke opcije, stranke HRABRO, ¢iji je cilj rieSavanje
specificnih problema s kojima se mladi u Hrvatskoj suoCavaju. Ova politicka opcija
koristi suvremene komunikacijske strategije, posebno digitalne platforme poput
Instagrama, TikToka i Facebooka, kako bi povecala prepoznatljivost i potaknula vece
uklju€ivanje mladih bira¢a u politiCke procese. KoriStenjem digitalnih alata, politiCka
komunikacija postaje dinami¢nija, omogucujuéi personalizirani pristup i izravnu

interakciju s biraCima.

Rezultati istrazivanja pokazuju da mladi traze autentiCne, personalizirane politicke
poruke te da drustvene mreze igraju klju¢nu ulogu kao primarni izvor informacija za
ovu demografsku skupinu. Zaklju€ci istrazivanja pruzaju vazne uvide u politiCku
komunikaciju s mladima i otvaraju prostor za daljnja istraZivanja o njihovoj politickoj

participaciji, uz naglasak na digitalizaciju politiCke sfere.

Klju€ne rijeci: politika, politicka komunikacija, mladi biraci, komunikacijski plan



Abstract

Communication Plan Proposals for a New Political Party for Young Voters

This research aims to gather information on the political attitudes of young voters in
Croatia and explore the potential for creating a new political party tailored to their needs
and interests. Using a combination of qualitative and quantitative research methods,
the study examined the political preferences, attitudes, and perceptions of young
voters aged 18 to 35. Additionally, the research analyses the motivation for voting and
the key socio-political issues that young people consider important. The paper focuses
on the creation of a new political option, the HRABRO party, whose goal is to address
the specific problems faced by young people in Croatia. This political option utilizes
modern communication strategies, especially digital platforms like Instagram, TikTok,
and Facebook, to increase visibility and encourage greater involvement of young
voters in political processes. By utilizing digital tools, political communication becomes

more dynamic, allowing for a personalized approach and direct interaction with voters.

The research results show that young people seek authentic, personalized political
messages and that social networks play a key role as the primary source of information
for this demographic group. The findings provide valuable insights into political
communication with young people and open avenues for further research on their

political participation, with an emphasis on the digitalization of the political sphere.

Keywords: politics, political communication, young voters, communication plan



1. UVOD

U suvremenom politickom okruzenju, komunikacija je od sustinskog znacCaja u
oblikovanju percepcije biraca i javnog mnijenja. Prema Dentonu i Woodwardu (1990,
prema McNair, 2011), politicka komunikacija odnosi se na javnu raspravu o raspodjel
javnih resursa, sluzbenim ovlastima (tko ima pravo donositi pravne, zakonodavne i
izvrsne odluke) i sluzbenim sankcijama (Sto drZzava kazZnjava ili nagraduje). PolitiCka
komunikacija sve viSe postaje kljucni alat za politiCke stranke, osobito u kontekstu
izbora. U danasnje vrijeme, digitalni mediji i druStvene mreze omogucuju politickim
akterima izravan i brz pristup Sirokoj publici, ¢ime se mijenja dinamika tradicionalne
politiCke komunikacije. Razvoj digitalne komunikacije i sve veca prisutnost politickih
stranaka na druStvenim mreZzama otvara nove moguénosti za izgradnju
prepoznatljivosti i privlaCenje mladih biraca koji se sve manje oslanjaju na tradicionalne

medije.

Glavni cilj ovog rada bio je osmisliti program i prijedlog komunikacijskih planova nove
politiCke stranke zasnovane na stavovima, misljenjima i preferencijama mladih biraca

koji su prikupljeni kombinacijom kvantitativnih i kvalitativnih istrazivanja.

Rad zapocinje predstavljanjem teorije politicke komunikacije a u istom se, osim toga,
detaljnije opisuje i trenutna politicka situacija u Republici Hrvatskoj. Uvodni dio
prikazuje klju¢ne teorije koje omogucuju dublje razumijevanje kompleksnih politickinh
komunikacija u kojima mediji posjeduju sve vazniju ulogu. Nakon teorijskog pregleda,
slijedi detaljan opis istrazivaCke metode koja se dijeli u dva dijela, zasnovana na
kvantitativnom i kvalitativnom pristupu u svrhu istrazivanja relevantnih drustvenih
problema mladih uz privlaCenje paznje mladih generacija. Nadalje, rezultati i rasprava
istraZzivanja organizirani su prema navedenim pristupima €ime se dijele na rezultate
ankete i rezultate dubinskih intervjua. Stranka HRABRO predstavlja novu politiCku
opciju na hrvatskoj sceni, usmjerenu na rjeSavanje problema mladih. Uz to, izgradnja
politiCke platforme putem inovativnih komunikacijskih strategija postaje neophodna za
dosizanje ciljna publika. Ovaj rad analizira strategije politicke komunikacije usmjerene
na uklju€ivanje mladih birac¢a u politicki proces, s posebnim fokusom na digitalne
platforme poput Instagrama, TikToka i Facebooka. Analiziraju se nacini na koje
politiCke stranke mogu koristiti nove medijske alate kako bi privukle paznju mladih te
postale relevantne u politickom diskursu.



2. POLITICKA KOMUNIKACIJA

Definiranje komunikacije jednom univerzalnom definicijom nije jednostavno jer jo$
uvijek ne postoji definicija ili odgovor s kojim bi se svi sloZili kao preciznom oznakom
onoga S$to komunikacija uistinu jest. ,Katherine Miller u knjizi ‘Communication
Theories: Perspectives, Processes, and Contexts’ daje pregled ¢ak sedamnaest
razli€itih definicija komunikacije kroz povijest: Weaver, npr. kaze da komunikacija
‘ukljuuje sve procedure kojima ljudi utjeCu jedni na druge’, a Hawes komunikaciju
naziva ‘strukturiranim ponasanjem u prostor-vremenu sa simbolickom odrednicom®
(Cerepinko, 2011, str. 13). Prema Cerepinko (2011) u svim ovim pristupima,
komunikacija se promatra ili kao proces, ili kao stvaranje znacenja, ili kao prijenos

odredene informacije ili poruke, a ¢esto i kao kombinacija dvaju pristupa.

Politicka komunikacija predstavlja specifiCan oblik komunikacije koji djeluje kao klju¢an
alat za politi¢ko djelovanje, omogucujuci politi€arima ne samo prijenos informacija ve¢
i oblikovanje javnog mnijenja i angaziranje gradana. U danasnjem druStvu, politicka
komunikacija postaje sve sofisticiranija, koristeéi strategije koje nadilaze jednostavnu
razmjenu informacija i ukljuCuju emocionalni angazman bira¢a (PaviCi¢, 2017).
Takoder, politicka komunikacija definira odnose izmedu javnosti i politiCara,
omogucujuci politickim akterima da oblikuju percepciju i stavove prema klju¢nim
politickim pitanjima (Mazdi¢, 2018). U suvremenom digitalnom dobu, politicka se
komunikacija znaCajno razvila. Uz rast drusStvenih mreza i drugih digitalnih kanala,
omogucena je izravna i dvosmjerna komunikacija izmedu politiCara i gradana.
DrusStvene mreze transformirale su politicku komunikaciju, omogucujuci dvosmjernu
interakciju koja politi€arima pruza uvid u stavove gradana i omoguc¢ava brzo reagiranje
(Lesinger i sur., 2019). Ovo je rezultiralo povec¢anom transparentnoscu, ali i izazovima
poput dezinformacija te ve¢im o€ekivanjima gradana u pogledu participacije (Bennett,
2008). Digitalna medijatizacija politike stoga je redefinirala odnos izmedu politiCara,
medija i javnosti, Cineci digitalne platforme klju¢nima za politi€ku komunikaciju u 21.
stoljeéu (Perusko, 2019).

Politicka komunikacija mozZe se definirati kao interaktivan proces koji se odnosi na
prijenos informacija izmedu politiC¢ara, medija i javnosti. Kao i definiciju komunikacije
brojni autori smatraju da je politiCku komunikaciju teSko definirati. Woodwardova i
Dentonova (1990, prema McNair, 2011) definicija politicke komunikacije odnosi se na

javnu raspravu o raspodjeli javnih resursa, sluzbenim ovlastima (tko ima pravo donositi
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pravne, zakonodavne i izvrSne odluke) i sluzbenim sankcijama (Sto drzava kaznjava ili
nagraduje). Veliki mislioci koji su utjecali na suvremeno podrucje politicke komunikacije
bili su zaokupljeni razumijevanjem politiCkih, drustvenih, psiholoskih i ekonomskih
transformacija u modernom industrijskom drustvu (Bennett, 2008). Medutim, drustva
su se drasticno promijenila naspram tog vremena. Rast vaznosti komunikacijskih
medija u drustvu i politici, kao i druStvene promjene koje proizlaze iz njih, potaknuli su
razvoj politicke komunikacije kao poddiscipline politiCke i komunikacijske znanosti
(Perusko, 2013). Suvremeni razvoj politicke komunikacije usmjerava se prema
personalizaciji poruka i izravnoj interakciji s gradanima, ¢ime se smanjuje uloga
tradicionalnih medija (Mazdi¢, 2018). Nacin na koji politiCari komuniciraju s biraima
evoluirao je od tiska i radija do drustvenih mreza, a multimedijalno umrezeno drustvo
sada zahtijeva vecu participaciju gradana. Prema Perusko (2013) nove medijske
tehnologije ne samo da mijenjaju medijsku produkciju i sadrzaj, ve¢ i ocekivanja od
politiCkin aktera te obrasce gradanske ukljuCenosti i iskljuCenosti. UoCava se
smanjenje povjerenja u politiCke institucije i medije, opada interes mladih za politiCke
informacije i formalnu politiku, dok profesionalizacija i manipulacija politiCkim
porukama negativno utje€u na gradansku participaciju (Bennett, 2008). Klasi¢ne
izborne kampanje postaju manje ucinkovite dok novi oblici komunikacije s biraCima

pokazuju sve veci potencijal.

2. 1. Politicki komunikacijski planovi

PolitiCki komunikacijski planovi predstavljaju strateSki alat kojim se osigurava
ucinkovita komunikacija izmedu politickih aktera i njihove publike. Njihova izrada
zahtijeva pomno planiranje kroz nekoliko klju¢nih faza kako bi se postigli jasno
definirani ciljevi i osigurala mjerljivost rezultata. Prema Leko i Tomas (2021), proces
planiranja uklju€uje situacijsku analizu, definiranje ciljeva, identifikaciju ciljne publike,
oblikovanje klju¢énih poruka, odabir komunikacijskih kanala, implementaciju aktivnosti
te evaluaciju postignutih rezultata. Ovakav pristup omogucéuje uskladenost
komunikacijskih aktivnosti s potrebama ciljne publike i specifi€nostima politickog
konteksta. Situacijska analiza klju¢na je polaziSna to¢ka u procesu planiranja. Pomaze
identificirati trenutne izazove, prilike i prijetnje u okruzenju, ¢ime se osigurava

relevantnost komunikacijskog plana. SWOT analiza Cesto se koristi za prepoznavanje



snaga, slabosti, prilika i prijetnji, pri Cemu unutarnji i vanjski Cimbenici okruzenja igraju

kljuénu ulogu u definiranju strategija (Leko i Tomas, 2021).

Definiranje ciljeva predstavlja drugi kljuni korak u procesu izrade komunikacijskog
plana. Prema Jugi (2012), ciljevi trebaju biti specifi¢ni, mjerljivi, ostvarivi, relevantni i
vremenski odredeni (SMART), §to omoguéava preciznu usmjerenost aktivnosti prema
Zeljenim ishodima. Ciljevi se zatim razlazu na strategije koje pruzaju opci smijer
djelovanja. Jugo (2012) istiCe da pravilna koordinacija strategija i taktika povecava
uCinkovitost i omogucéuje bolje postizanje ciljeva. Strategije se operacionaliziraju
pomocu taktika koje predstavljaju specificne aktivnosti potrebne za postizanje ciljeva.
Primjerice, izbor komunikacijskih kanala mora biti prilagoden ciljanoj publici kako bi

poruke bile jasno prenesene i prihvacene (Jugo, 2012).

Evaluacija rezultata predstavlja zavrSni korak u procesu planiranja i omogucuje
procjenu ucinkovitosti provedenih aktivnosti. Jugo (2012) navodi da evaluacija
obuhvaca mjerenje ostvarenih rezultata u odnosu na postavljene ciljeve, pri Cemu se
koriste kvantitativne i kvalitativne metode. Evaluacija nije samo alat za mjerenje

uspjesnosti, vec i prilika za u€enje i prilagodbu buducih planova.

Sve navedene faze Cine temelj dobro strukturiranog komunikacijskog plana, ¢ime se
osigurava sustavan pristup politickoj komunikaciji. Ovaj okvir omogucuje politickim
akterima da precizno usmjere svoje poruke, poboljSaju odnos s ciljnom publikom i

postignu Zeljene rezultate u dinami¢nom politiCkom okruzenju.



3. ANALIZA POLITICKE SITUACIJE U HRVATSKOJ

Godina 2024. u Hrvatskoj obiljezena je intenzivnim politickim ciklusom jer su odrzani
ili ¢e se odrzati tri kljuéna izborna procesa: parlamentarni izbori, europski izbori i
predsjednicki izbori. Parlamentarni izbori, odrzani 16. travnja, postavili su temelje nove
vlade i odluCujuce odredili smjer zemlje za naredne Cetiri godine. U lipnju, od 6. do 9.,
gradani su sudjelovali u europskim izborima, birajuéi predstavnike koji ¢e zastupati
Hrvatsku u Europskom parlamentu. Ove godine izborni ciklus zavrSava predsjednickim

izborima, Ciji ¢e prvi krug biti odrzan u prosincu, kada ¢e se odluciti hoce li Hrvatska

dobiti novog predsjednika ili ¢e sadasnji predsjednik zapocCeti novi mandat.

Prema sluzbenim rezultatima Drzavnog izbornog povjerenstva (DIP), Hrvatska
demokratska zajednica (HDZ) i njezini koalicijski partneri osvoijili su 61 zastupnicko
mjesto u Hrvatskom saboru, $to €ini 40,7% ukupnog broja mandata. Stranka Rijeka
pravde zauzela je drugo mjesto s 42 mandata (28%), dok je Domovinski pokret (DP) s
koalicijskim partnerima osvojio 14 mjesta odnosno 9,3% (DIP, 2024).1 Ovi rezultati
znacajno oblikuju novu politicku scenu i postavljaju smjer za buduce politike i odnose

u zemlji.

Na izborima za Europski parlament odrzanim 9. lipnja 2024., HDZ je osvojio 50%
glasova, Sto im je donijelo Sest od ukupno dvanaest hrvatskih mandata.
Socijaldemokratska partija (SDP) osvojila je 33,33% glasova i Cetiri mandata, dok su
Domovinski pokret i platforma MozZemo! osvojili po jedan mandat s 8,33%, odnosno
5,33% glasova (DIP, 2024).2 Rezultati parlamentarnih i europskih izbora upucuju na
zakljuak o stabilnoj dominaciji HDZ-a na hrvatskoj politickoj sceni, a ta je pozicija
stranke i snazna podrSska HDZ-ovom kandidatu na predstojeCim predsjedniCkim
izborima, iako dosadasnja istrazivanja politickih preferencija birata ukazuju na
znacajnu prednost aktualnog predsjednika Zorana Milanoviéa. |zborni rezultati SDP-a
sugeriraju da je SDP i dalje daleko najjaCa oporbena stranka, $to dodatno dinamizira
predsjednicku utrku. Prema politickom komentatoru Kresimiru Macanu (2024)3 iako su

Milanovi¢ i Primorac favoriti za ulazak u drugi krug, svaki potez i eventualne greske

Ihttps://www.izbori.hr/site/UserDocsImages/2024/1zbori_za zastupnike u_Hrvatski_sabor/Rezultati/Izvie%C5
%A1%CA4%87e%200%20provedenim%20izborima%20za%20zastupnike%20u%20Hrvatski%20sabor%202024.pdf
2https://www.izbori.hr/site/UserDocslmages/2024/Izbori_za EU parlament/EU%20parlament%202024.%20Izvj
e%C5%A1%C4%87e%200%20provedenim%20izborima.pdf

3 https://net.hr/danas/rtl-direkt/kresimir-macan-komentirao-strategiju-za-predsjednicke-izbore-zorana-
milanovica-795b3110-adc8-11ef-8019-b282ec61614a



https://www.izbori.hr/site/UserDocsImages/2024/Izbori_za_zastupnike_u_Hrvatski_sabor/Rezultati/Izvje%C5%A1%C4%87e%20o%20provedenim%20izborima%20za%20zastupnike%20u%20Hrvatski%20sabor%202024.pdf
https://www.izbori.hr/site/UserDocsImages/2024/Izbori_za_zastupnike_u_Hrvatski_sabor/Rezultati/Izvje%C5%A1%C4%87e%20o%20provedenim%20izborima%20za%20zastupnike%20u%20Hrvatski%20sabor%202024.pdf
https://www.izbori.hr/site/UserDocsImages/2024/Izbori_za_EU_parlament/EU%20parlament%202024.%20Izvje%C5%A1%C4%87e%20o%20provedenim%20izborima.pdf
https://www.izbori.hr/site/UserDocsImages/2024/Izbori_za_EU_parlament/EU%20parlament%202024.%20Izvje%C5%A1%C4%87e%20o%20provedenim%20izborima.pdf
https://net.hr/danas/rtl-direkt/kresimir-macan-komentirao-strategiju-za-predsjednicke-izbore-zorana-milanovica-795b3110-adc8-11ef-8019-b282ec61614a
https://net.hr/danas/rtl-direkt/kresimir-macan-komentirao-strategiju-za-predsjednicke-izbore-zorana-milanovica-795b3110-adc8-11ef-8019-b282ec61614a

mogle bi donijeti nepredvidene promjene na predsjedni¢kim izborima, no Sanse za
takav scenarij su male jer obojica imaju snaznu podrsku svojih stranaka, HDZ-a i SDP-

a, koje su trenutno vodece politiCke snage u zemlji.

Prema izvjeS¢u naslovljenom [straZivanje mladih u Hrvatskoj 2018. /2019.
(Gvozdanovic¢ i sur., 2019), mladi biraci, odnosno osobe do 29 godina u Hrvatskoj
generalno iskazuju nizak interes za politiku, politicki su pasivni i Cesto nezainteresirani
te prizeljkuju transparentnu i autenticnu politicku komunikaciju. Prema rezultatima
istraZivanja moze se zakljuciti da mladi smatraju da njihov glas nije dovoljno zastupljen
u politici, a povjerenje najviSe poklanjaju represivnim institucijama poput vojske i
policije, dok su tijela vlasti i politiCke stranke na dnu njihovog povjerenja (Gvozdanovi¢
i sur., 2019). KljuCna socijalna pitanja vazna za mlade ukljuéuju nejednakost i
ekonomske izazove pri cemu se zalaZzu za veéu socijalnu pravdu i ravnomjerniju

raspodjelu prihoda (Gvozdanovic¢ i sur., 2019).

Takoder prema istrazivaCkom izvjeStaju iz 2021. o politickoj pismenosti medu
uCenicima zavrsSnih razreda srednjih Skola u RH, nastavlja se sliCan obrazac
nedostatka razumijevanja politickih pojmova i znanja (Baketa i sur., 2021). Prema
Gvozdanovi¢ i sur. (2019) politiCka participacija mladih je na niskoj razini; vecina ih nije
sudjelovala u prosvjedima ili politickim pokretima te su rijetko pratili politi¢ke dogadaje,
povlacedi se u privatnost. Do 2021. situacija se nije bitno promijenila jer su mladi i dalje
politiCki neaktivni, rijetko prate vijesti, a Skolski program ne pruza dovoljno prostora za
politicko obrazovanje, sto vjerojatno dodatno doprinosi njihovom niskom angazmanu
u drustvenim i politickim procesima (Baketa i sur., 2021). Uocljivo je da postoji potreba

za politickim pristupom koji ¢e bolje zastupati interese i potrebe mladih.

3.1. Metodologija

Cilj istrazivanja je dublje razumijeti politiCke preferencije, stavove i percepcije mladih
biraCa. Glavni cilj je predstavljanje nove politiCke stranke zasnovane na Zeljama
mladog birackog tijela, a koje su prikupljene istrazivanjima. Za istrazZivanje su koriStene
dvije istrazivatke metode kako bi se osigurala sveobuhvatna analiza politickih stavova
mladih biraca. Anketa je koriStena kao kvantitativna metoda i dubinski intervju kao
kvalitativna metoda. Kvantitativna metoda, odnosno anketa, provedena je u dva
navrata. Prvi ciklus prikupljanja podataka odrZzao se u razdoblju od 1. travnja do 10.

travnja 2024. godine, dok je drugi ciklus trajao od 20. rujna do 24. rujna 2024. godine.
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Ukupno je sudjelovalo 50 ispitanika, svi dobnog raspona od 18 do 35 godina. Anketa
je osmisljena kako bi prikupila kvantitativne podatke o politicCkim stavovima mladih te
njihovim navikama i motivacijama u vezi s politickim angazmanom. KoriStenje ankete
kao metode omogucava identificiranje opCih trendova medu mladima u vezi s
percepcijom politickog procesa, ali i prepoznavanje kljuénih problema i tema koje

smatraju relevantnima.

Uz anketu, provedeno je i dodatno istrazivanje putem dubinskih intervjua, sto je
omogucilo dublje razumijevanje individualnih stavova i motiva sudionika. Dubinski
intervjui provedeni su u razdoblju od 5. travnja do 10. travnja 2024. godine, a u njima
je sudjelovalo pet osoba — jedan muskarac i Cetiri zene, svi dobnog raspona od 20 do
25 godina. Kvalitativna metoda omogucava da se kroz otvorena pitanja uvide
percepcije sudionika o politickim temama, s posebnim naglaskom na njihovu
motivaciju za sudjelovanje u politiCkom procesu. Ova metoda pruza dublji uvid u
osobna iskustva ispitanika, kao i bolje razumijevanje stavova koji nisu mogli biti u

potpunosti obuhvaéeni anketom.

Kombinacijom ove dvije metode omogucen je uvid u politicke stavove i ponasanja
mladih bira€a. Kvantitativni podaci prikupljeni anketom daju Siri pregled trendova, dok
dubinski intervju omogucéava istrazivanje specificnih stavova i dubljih uvjerenja

pojedinaca.

3.2. Rezultati ankete

Anketni upitnik o politickim stavovima, preferencijama i oCekivanjima je proveden za
potrebe kolegija Politika i manipulacija u razdoblju prije parlamentarnih i europskih
izbora kako bi joS bolje analizirali trenutnu politicku situaciju u RH medu mladima.
Sastojao se od 20 pitanja zatvorenog tipa i pet pitanja otvorenog tipa. Sudjelovalo je
50 ispitanika od kojih je bilo 26 (52%) Zenskog roda, a 24 (48%) muskog roda.
Istrazivanje je provedeno na dobnoj skupini od 18 do 35 godina. Dobne skupine su
podijeljene u Cetiri skupine, jedna od 18 do 21 godine, od 22 do 26 godina, od 27 do
31 godine (2%) i Cetvrta od 32 do 25 godina (2%). Najzastupljenija kategorija ispitanika
je od 18 do 21 (58%), sljedeéa najzastupljenija je od 22 do 26 godina (38%).



Slika 3.1. Prikaz spolne strukture ispitanika

Spolna struktura ispitanika:

52%

m Musko = Zensko

Izvor: rad autorice

Slika 3.2. Prikaz raspodjele ispitanika prema dobnoj skupini

Raspodjela ispitanika prema dobnim skupinama:

2%\ /_2%

38%

= 18-21 22-26 m=27-31 32-35

Izvor: rad autorice

NajviSe ispitanika ima zavrSeno srednjoSkolsko obrazovanje, odnosno 26 (52%)
ispitanika, dok 15 (30%) ima zavrSeni preddiplomski studij. Slijede tri (6%) ispitanika s
diplomskim studijem i tri (6%) s osnovnom $kolom. Samo jedan ispitanik ima zavrden

postdiplomski studij (2%), dok dvoje ima viSu stru¢nu spremu (4%).



Slika 3.3. Prikaz obrazovne razine ispitanika

Obrazovna razina ispitanika:

2%
6%
30%
52%
4%
= Osnovna skola Srednja skola Visa stru¢na sprema
Preddiplomski studij = Diplomski studij Postdiplomski studij

Izvor: rad autorice

Na pitanje o kontinuiranom izlasku na izbore, ¢ak 29 ispitanika (58%) je izjavilo da
redovito sudjeluje na svakim izborima, pokazujuci visoku razinu politi¢kog angazmana.
S druge strane, 11 ispitanika (22%) ne izlazi kontinuirano na izbore, 10 ispitanika (20%)
izlazi na vecinu izbora, ali ne na sve, Cime se potvrduje da su ipak donekle politicki

aktivni.

Slika 3.4. Prikaz kontinuiteta izlazaka na izbore

Kontinuitet izlazaka na izbore:

= Da Ne = Izlazim na vecinu

Izvor: rad autorice



Vecina ispitanika izjavila je da njihov odabir na izborima najviSe ovisi o programu
stranke (29 ispitanika ili 58%). Za 9 ispitanika (18%) klju¢ni ¢imbenik u odlu€ivanju je
sama stranka. Cetvero ispitanika (8%) odabir donosi temeljem kandidata, dok njih 8
(16%) navodi da njihov odabir ne ovisi ni 0 jednom od prethodno navedenih ¢imbenika,

vec¢ o drugim €imbenicima koji su im vazni.

Slika 3.5. Prikaz ¢imbenika koji utje€u na odabir bira¢a na izborima

Cimbenici koji utje¢u na odabir bira¢a:

16% 18%

8%

58%

O stranci O kandidatu O programu stranke NiSta od navedenog

Izvor: rad autorice

Na pitanje ,Koji je Va$ razlog izlaska na izbore?*“, odgovori ispitanika pokazali su
nekoliko glavnih motiva za sudjelovanje u politickom procesu. Najveci broj ispitanika,
njih 22 (44%), smatra da je njihova gradanska duznost sudjelovati na izborima.
Nadalje, 11 ispitanika (22%) zeli izraziti svoje misljenje o politiCkim pitanjima i smjeru
u kojem Zele da zemlja ide, dok 6 ispitanika (12%) vjeruje da njihov glas moze utjecati
na promjene. Maniji broj ispitanika, njih 4 (8%), izlazi na izbore zbog zabrinutosti za
buduénost zemlje i Zelje da doprinesu njenom napretku, dok isti broj (8%) izjavljuje da
uopce ne izlazi na izbore. Na kraju, 3 ispitanika (6%) izlazi na izbore kako bi podrzali

kandidate ili stranke koje podrzavaju.
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Slika 3.6. Prikaz razloga izlaska na izbore

Razlozi izlazaka na izbore:

8% 12%

22%

8% 44%
6%

Vjerujem da je moj glas vazan i mozZe utjecati na promjene.

Smatram da je moja gradanska duznost sudjelovati u politickom procesu.

Zelim podrzati kandidate ili stranke koje podrzavam.

Brinem se za buduc¢nost svoje zemlje i Zelim doprinijeti njenom napretku.

Zelim izraziti svoje misljenje o politi¢kim pitanjima i smjeru u kojem Zelim da zemlja ide.

Ne izlazim na izbore.

Izvor: rad autorice

Na pitanje ,Koiji je Vas razlog izostanka s izbora?“, rezultati su pokazali da je vecina
ispitanika, njih 29 (58%), ipak glasovala na prijasnjim izborima. Medutim, od onih koji
nisu glasovali, sedam ispitanika (14%) navelo je da ne vjeruju politiCarima, dok Cetiri
ispitanika (8%) izjavljuje da nisu imali vremena ili ne vjeruju da njihov glas moze donijeti
promjene. Nadalje, po tri ispitanika (6%) priznalo je da nisu bili zainteresirani za izbore

ili nisu bili dovoljno informirani o njima.
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Slika 3.7. Prikaz razloga izostanka s izbora

Razlozi izostanka s izbora:

14%
8%
6%
58% 8%
6%

Ne vjerujem politiarima

Nisam imao/la vremena

Nisam bio/la zainteresiran/a

Nisam vjerovao/la da moj glas moze promijeniti nesto
Nisam bio/la informirana o izborima

Glasao/la sam
Izvor: rad autorice
Vecina ispitanika, njih 39 (78%) izjavila je da ¢e sudjelovati na predstoje¢im izborima.
Dodatnih osam ispitanika (16%) joS uvijek nije sigurno hoce li glasati, dok tri ispitanika

(6%) vec znaju da nece izaci na biralista.
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Slika 3.8. Prikaz namjere izlaska na nadolazece izbore

Namjera izlaska na nadolazece izbore:

A

mDa = Ne = Neznam

Izvor: rad autorice

Vecinski broj ispitanika, njih 26 (52%), prati politicka zbivanja, no ne sudjeluje aktivho
u politickim procesima. S druge strane, 17 (34%) ispitanika ne prati politiku uopée, dok
je 6 (12%) ispitanika izjavilo da ih politika uopée ne zanima. Samo jedan (2%) ispitanik

sudjeluje aktivno u politickom Zivotu.

Slika 3.9. Prikaz stava prema politici

Stav ispitanika prema politici:
2%
r

= Aktivno sudjelujem = Pratim, ali ne sudjelujem aktivno

= Ne pratim politiku Ne zanimam se za politiku

Izvor: rad autorice
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PolitiCke teme putem medija rijetko prati 28 ispitanika (56%), dok njih 17 (34%) redovito
prati politicka zbivanja. Cetvero ispitanika (8%) gotovo nikad ne prati politiku, a samo

jedan ispitanik (2%) svakodnevno se informira o politickim temama.

Slika 3.10. Prikaz ucestalosti informiranja o politickim temama putem medija

Ucestalost informiranja o politickim temama putem medija:
2%

8%

34%

56%

Svakodnevno Ne svakodnevno, ali redovito Rijetko Gotovo nikad

Izvor: rad autorice

Internetski portali su najée&¢i izvor informacija o politickim temama, $to je potvrdilo 38
(76%) ispitanika. Televizor je takoder popularan medij, kojeg koristi 32 (64%) ispitanika,
dok 29 (58%) njih politiCke informacije naj¢eS¢e dobiva putem druStvenih mreza.
Novine prati 7 (14%) ispitanika, a radio sluzi kao izvor vijesti za njih 6 (12%). Dva
ispitanika su navela neformalne izvore poput razgovora s prijateljima i ¢lanovima

obitelji.
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Slika 3.11. Prikaz izvora informacija o politickim temama

Izvori informacija o politickim temama:
40 38

35 32
30

29

25
20
15
10 7 6

M Televizija Novine
Radio Internetski portali
Drustene mreze Prijatelji su moj najdrazi informativni program

W Razgovor s mamom i njenim prijateljicama

Izvor: rad autorice

Na pitanje o najucinkovitijim kanalima komunikacije politickih stranaka za informiranje
mladih bira¢a ispitanici su najviSe istaknuli drustvene mreze, koje je odabrao 41
ispitanik (82%). Slijede internetski portali koje 35 ispitanika (70%) smatra klju¢nim
kanalom za dopiranje do mladih biraca. Televizija je takoder prepoznata kao vazan

medij, no s nesto manjom podr§kom od 18 ispitanika (36%).

Slika 3.12. Prikaz najucinkovitijih kanala komunikacije politickih stranaka prema mladim biradima

Najucinkovitiji kanali komunikacije politickih stranaka prema
mladim biracima:

45 41

40
35
35
30
25
15

10

W Televizija Novine Radio Internetski portali Drustvene mreze Plakati

Izvor: rad autorice
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Na pitanje o poznavaniju politickih stranaka u Republici Hrvatskoj rezultati pokazuju da
veéina ispitanika, njih 25 (50%), smatra svoje poznavanje politickih stranaka
osrednjim. Sljede¢ih 11 ispitanika (22%) navelo je da stranke poznaje malo, dok 9
ispitanika (18%) ocjenjuje svoje poznavanje dobrim. Samo 3 ispitanika (6%) tvrde da

vrlo dobro poznaju politiCke stranke, dok 2 ispitanika (4%) uopée ne poznaju stranke.

Slika 3.13. Prikaz stupnja informiranosti mladih o politi¢kim strankama u Hrvatskoj

Stupanj informiranosti mladih o politickim strankama u
Hrvatskoj:

4%
6%

22% 18%

50%

Vrlo dobro Dobro Osrednje Malo Uopce ne poznajem

Izvor: rad autorice

Na pitanje o temi koja bi najviSe motivirala ispitanike da izadu na izbore, ekonomija i
zapoSljavanje istaknuti su kao klju¢ni motiv za 41 ispitanika (82%). Obrazovanje je
druga najvaznija tema, koju je odabralo 30 ispitanika (60%), dok su zdravstvo i
socijalna skrb vazni za 21 ispitanika (42%). Manji broj ispitanika naveo je migracije i
integraciju te okoliS i odrzivost kao kljuéne teme, obje s podrSskom od 15 ispitanika
(30%). Ostale teme, poput kulture, rjieSenja stambene krize i ljudskih prava, navedene

su kao motiviraju¢e za vrlo mali broj ispitanika (2% svaka).
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Slika 3.14. Prikaz tema koje bi najviSe motivirale mlade na izlazak na izbore

Teme koje bi mlade najvise motivirale za izlazak naizbore:

45 a1

40

35

30

30

25 271

20

15

10

Ekonimija i zaposljavanje
Migracije i integracije

M RjeSenje stambene krize

Izvor: rad autorice

Prema rezultatima ankete, najveci broj ispitanika, njih 40 (80%), smatra da su korupcija

15 15

1 1 1

Zdravstvo i socijalna skrb = Obrazovanje
Okoli$ i odrzivost B Kultura

Ljudska prava

i nepotizam najvazniji drustveni problemi u Hrvatskoj. Gospodarstvo i zaposljavanje su

takoder visoko na ljestvici prioriteta, s 32 ispitanika (64%) koji smatraju ovu temu

klju€nom. Nejednakost i siromastvo istaknuti su kao vazni za 23 ispitanika (46%), dok

je obrazovanje odabralo 25 ispitanika (50%) kao klju¢no drustveno pitanje. Migracije i

integracija te zdravstvo i socijalna skrb smatrani su vaznim za 15 ispitanika (30%), dok

su okolis i odrzivost vazni za 19 ispitanika (38%). Prava manjina i rodna ravnopravnost

bila su najniZe rangirana, s podrskom od 9 ispitanika (18%).
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Slika 3.15. Prikaz najvaznijih drustvenih pitanja u Hrvatskoj prema mladima

Najvaznija drustvena pitanja u Hrvatskoj prema
ispitanicima:
50
40
40 32
30 23 25
20 15
10

19

Korupcija i nepotizam Nejednakost i siromastvo
Prava manjina i rodna ravnopravnost ® Gospodarstvo i zaposljavanje
Zdravstvo i socijalna skrb Obrazovanje

Okolis i odrzivost

Izvor: rad autorice

Rezultati pokazuju da bi vecina ispitanika, njih 37 (74%), bila sklona podrzati novu
politicku stranku koja se fokusira na rjeSavanje njihovih najvaznijin drustvenih
problema. Dvanaest ispitanika (24%) joS uvijek nije sigurno, dok je samo jedan

ispitanik (2%) naveo da ne bi podrzao takvu stranku.

Slika 3.16. Prikaz sklonosti podrSke mladih prema novoj politickoj stranici koja se fokusira na njihova
najvaZznija drustvena pitanja

Spremnost za podrsku novoj stranci fokusiranoj na bitne
drustvene probleme:

24%
2%

74%

Da Ne Mozda

Izvor: rad autorice
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Vecina ispitanika, njih 37 (74%), izjavila je da bi podrzala politiku koja potiCe vece
sudjelovanje mladih u politiCkom procesu. Dvanaest ispitanika (24%) nije potpuno

sigurno, dok je samo jedan ispitanik (2%) izjavio da ne bi podrzao takvu politiku.

Slika 3.17. Prikaz sklonosti podrske politike koja poti¢e veéi angazman mladih u politickom procesu

Sklonost podrsci politici za vec¢i angazman mladih u
politickom procesu

24%
2%

74%

Da Ne Mozda

Izvor: rad autorice

Prema rezultatima prikuplienim pomocéu Likertove skali, vecina ispitanika ima
negativnu percepciju trenutne politicke situacije u Hrvatskoj. Cak 18 ispitanika (36%)
ocijenilo je politicku situaciju ocjenom ,1“ (vrlo loSe), dok ih je 17 (34%) dalo ocjenu
,2". Srednju ocjenu ,3“ dodijelilo je 13 ispitanika (26%), dok su samo 2 ispitanika (4%)
ocijenila situaciju ocjenom ,4“. Nitko nije ocijenio politicku situaciju ocjenom ,5“ (vrlo
dobro).
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Slika 3.18. Prikaz percepcije mladih na trenutnu politiCku situaciju u Hrvatskoj

40%

35%

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

Percepcija politicke situacije u Hrvatskoj danas:
36%

34%

26%

4%

Izvor: rad autorice

Rezultati pokazuju da se vecina ispitanika povremeno raspravlja o politickim temama

s prijateljima ili obitelji, sto je potvrdilo 24 ispitanika (48%). Rijetko o tim temama

razgovara 17 ispitanika (34%), dok njih 7 (14%) gotovo nikad ne ulazi u politicke

rasprave s prijateljima ili obitelji. Samo 2 ispitanika (4%) redovito razgovaraju o politici

s bliznjima.

Slika 3.19. Prikaz u€estalosti rasprava o politickim temama s prijateljima ili obitelji

Ucestalost rasprava o politickim temama s prijateljimaili

obitelji:
4...
14%
34% 48%
Redovito Povremeno Rijetko Gotovo nikad

Izvor: rad autorice
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Rezultati pokazuju da misljenje obitelji ili prijatelja u donoSenju politickih odluka za
vedinu ispitanika nema presudan utjecaj. Najveci broj ispitanika, njih 14 (28%), ocijenio
je vaznost misljenja obitelji i prijatelja ocjenama ,2“i ,3%, $to ukazuje na umjeren utjeca.
S druge strane, 12 ispitanika (24%) smatra misljenje obitelji i prijatelja potpuno
nevaznim, ocijenivsi ga ocjenom ,1“. Samo 10 ispitanika (20%) dodijelilo je ocjenu ,4",

dok nitko nije dao najviSu ocjenu ,5“ (vrlo vazno).

Slika 3.20. Prikaz vaznosti misljenja obitelji ili prijatelja u donoSenju politiCkih odluka

Vaznost misljenja bliznjih u donoSenju politickih odluka:
30% 28% 28%
25% 24%

20%
20%

15%
10%
5%

0%
Category 1

Izvor: rad autorice

U anketnom upitniku, kao $to je spomenuto na poCetku, nalazi se pet pitanja otvorenog
tipa. Veéina misljenja ispitanika, koji su sudjelovali u istraZzivanju, na pitanje ,Kako
mislite da se mladi ljudi mogu bolje uklju€iti u politiCki Zivot zemlje?“ izjavljuje da bi
politiCke teme i sli¢no trebalo viSe ukljuciti na drustvene mreze kako bi se mladi bolje
mogli ukljuciti u politicki Zivot nase zemlje. Takoder smatraju da bi se putem drustvenih
mreza vise osjecali ukljuCeno te bi ocekivali povratne informacije od strane politickih
stranaka (,Kroz ankete i druStvene mrezZe pratiti povratne informacije mladih o
politickom stanju®, ,KoriStenjem influencera, ali onih Ciji je sadrZaj generalno
edukativan®). Drugo najzastupljenije misljenje o ovoj temi je da bi se mladima trebalo
pruZziti bolje obrazovanje i informiranje o politici opcenito i politiCkim temama. To bi se
moglo ponovno povezati s drustvenim mrezama koje su glavni izvor informacija
mladim biraima (,Boljim informiranjem i pracenjem trenutne situacije®, ,Obrazovanjem

o politici, upoznavanjem stranaka te povijesti njihova djelovanja te ispunjenja
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obecanja“). Takoder su istaknuli da se treba organizirati viSe okupljanja za mladez kako
bi se aktivnije ukljucili u politiku (,Kroz viSe poticanja mladih za sudjelovanje te

organiziranjem viSih okupljanja za mlade®, ,radionice i eventi®).

Velik broj ispitanika je konstatirao da izlazi na nadolazece izbore te da su vec¢ dosta
motivirani za sudjelovanje na parlamentarnim izborima te da im je to gradanska
duznost. Drugi dio ispitanika je na pitanje ,Sto bi Vas motiviralo da izadete na izbore*,
predlozio da bi se trebale osnovati nove i svjeze stranke koje bi se zalagale za mladez.
Motivirale bi ih promjene, ostvarenje obecanja, briga o interesima mladih, bolji
programi stranke te po njihovom misljenju bolje stranke (,Stranka koja brine o mladima
i njihovim interesima®, ,kada bi bila neka stranka koja bi se viSe zalagala za mlade i za

pitanja koja mene zanimaju®, ,nove stranke®).

Na temelju odgovora ispitanika na pitanje ,Kako biste vi povecali informiranost mladih
biraCa o politici?“, moZzemo zakljuciti da vecina ispitanika vidi drustvene mrezZe kao
kljucan alat za informiranje mladih o politiCkim pitanjima. Osim toga, naglasavaju
vaznost prilagodbe prijenosa informacija mladima kroz medije koje koriste, kao i
ukljucivanije influencera u politicke teme i promociju bitnih politickih tema na drustvenim
mreZama kao nacin povecanja informiranosti mladih (,ViSe informacija na druStvenim
mrezama“, ,Objave putem drustvenih mreza - TikTok, Instagram, mozda i YouTube®,
.Postavljanje vise contenta na drustvene mreze“). Takoder, neki ispitanici istiCu potrebu
uvodenja politickog obrazovanja u Skole i od rane dobi (,Uvodenjem politickog odgoja
u Skole“, ,Uvodenjem nepristrane rasprave o politiCkoj situaciji drzave u Skolama®).
Vazno je napomenuti da postoji i dio ispitanika koji nije siguran ili nema konkretan

prijedlog za povecanje informiranosti mladih o politici.

Na temelju nadolazeceg pitanja koje glasi ,Koja politiCka pitanja su za vas najvaznija
u ovom trenutku i zasto?“, moZzemo zaklju€iti da su mladi biraci u Hrvatskoj izrazili Sirok
spektar briga i prioriteta. Veclina ispitanika istiCe vaznost pitanja kao Sto su
obrazovanje, zaposljavanje, gospodarstvo i ekonomija (,Migracija mladih obrazovanih
Hrvata u druge drzave i opcCi gubitak populacije zemlje“, ,Gospodarstvo, ekonomija i
zdravstvo®). Posebno se isti¢e zabrinutost za buduénost mladih u drustvu te potreba
rieSavanja problema korupcije. Takoder, pitanja migracija, integracija stranih radnika te
opcenito stanje drustva i politicke situacije u zemlji su medu vaznim temama (,Pitanja
0 masovnoj migraciji, korupciji, nebitnim zakonima koji se redovito donose, te nepravdi
izmedu politiCara i njihovih bliskih i ,obi¢nih gradana“, ,Migracija i integracija, uvoz
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stranih radnika, poticaji za domace poljoprivrednike, poboljSanje kvalitete Zivota
hrvatskih gradana“). Ovi odgovori ukazuju na Zelju mladih za promjenama u drustvu i
politiCkom sustavu te potrebu za politickim angazmanom kako bi se rijeSili aktualni

problemi i osigurala bolja budu¢nost za sve gradane.

|z odgovora ispitanika na pitanje ,Kako biste opisali trenutnu politiCku situaciju u
Hrvatskoj iz perspektive mladih?“, mozZe se zakljuCiti da mladi percipiraju politicku
situaciju kao vrlo loSu, s izraZzenim nedostatkom perspektive i razo€aranjem u politiCke
stranke. PrimjeCuje se op¢a nezainteresiranost mladih za politiku, uz osjecaj da su
politiCari neiskusni i neobrazovani (,Dosta loSe. Nema opcija. Stranke uglavnom vode
neiskusni i neobrazovani.“). Mladi smatraju da se premalo paznje posvecuje njihovim
potrebama te da su politicke stranke nedovoljno usmjerene na rjeSavanje njihovih
problema. Takoder, postoji osje¢aj nemodi i beznada, s misljenjem da se situacija nece
promijeniti nabolje (,Uzalud se mijeSati, probaj zZivjeti svoj zivot u miru daleko od
politike.“). Ovi odgovori ukazuju na potrebu za promjenama u politi¢kom sustavu kako

bi se osigurala veca ukljuéenost i zadovoljstvo mladih gradana.

3.3. Rezultati dubinskog intervjua

U svrhu dubljeg razumijevanja politiCkih stavova, preferencija i oCekivanja mladih
biraCa u dobi od 20 do 25 godina, provedeni su dubinski intervjui s pet ispitanika.
Ispitanici su razliCitih demografskih karakteristika, ukljucujuéi jednog muskarca (22
godine, ispitanik br. 1) i Cetiri Zene: ispitanica br. 2 (20 godina), ispitanica br. 3 (25
godina) te ispitanice br. 4 i 5 (21 godina). Dubinski intervjui, uz opis i analizu iskustava
koja vode do novih znanja, omogucuju prikupljanje svjeZih spoznaja. Posebno je vazan
naglasak na osobnoj refleksivnosti, pri ¢emu osobne vrijednosti, iskustva i interesi
ispitanika utje€u na tijek razgovora i na same rezultate (SliSkovi¢, 2017). Cilj intervjua
bio je dobiti detaljniji uvid u to kako mladi percipiraju politiku i politicki sustav te

identificirati kljuéne teme i podrucja koja smatraju vaznima.

Na prvo pitanje ,Smatrate li da politika ima zna&ajan utjecaj na va$ Zivot i zivote drugih
ljudi oko vas?“ odgovori ispitanika pokazali su raznolike perspektive. Ispitanik br. 1,
jedina osoba s redovnim zaposlenjem, istiCe da politika ima znacajan utjecaj, posebno
u kontekstu poreza i gospodarstva. Nasuprot njemu, ispitanici br. 2 i 4 smatraju da
politika trenutno nema znaCajan utjecaj na njihove Zivote zbog njihove

nezainteresiranosti za politiku, iako istiCu kako politika neizravno na njih utjeCe kroz
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inflaciju i niske place. Ispitanica br. 5 predvida da ¢e politika postati relevantnija kada
se zaposli. Slicno njoj, ispitanik br. 3 naglasava kako nedostatak politiCke

obrazovanosti otezava prepoznavanje utjecaja politike na svakodnevni zZivot.

Na pitanje ,Koje su, prema vasem misljenju, glavne karakteristike hrvatske politiCke
scene danas? Jesu li te karakteristike pozitivne ili negativne i zasto?“ ispitanici su
vecinom izrazili negativne stavove. Ispitanik br. 1 politicku scenu opisuje kao ,filmsku®
i ,tragikomi¢nu®, naglaSavajuci da politicari ,samo kradu®. Ispitanica br. 3 smatra da
postoji velika netrpeljivost medu politiCarima i strankama, opisujuci situaciju kao ,Salu®.
Ispitanica br. 2 hrvatsku politiku vidi kao ,kazaliste komedije“, dok ispitanice br. 4 i 5
naglasavaju nedostatak iskrenosti, dosljednosti i moralnih vrijednosti medu
politiCarima. Ovi odgovori pokazuju prevladavajuéi osjeéaj nezadovoljstva medu

mladima te percepciju da je politika u Hrvatskoj neozbiljna i korumpirana.

Na pitanje ,Koje biste konkretne promjene ili reforme predloZili kako biste poboljSali
politiCki sustav u Hrvatskoj? Koji su vasi prioriteti u tom pogledu?“ ispitanici su istaknuli
razliCite prioritete. Ispitanik br. 1 naglaSava vaznost transparentnosti u financiranju
politiCkih stranaka i smanjenje poreza kako bi se smanjile oscilacije izmedu bogatih i
siromas$nih. Za razliku od njega, ispitanica br. 3 zagovara potrebu za ukljuCivanjem
mladih i obrazovanih ljudi u politiku te prelazak s fokusa na proslost prema buducnosti.
Ispitanica br. 2 istiCe potrebu za boljim obrazovanjem mladih i naglasava vaznost
politike usmjerene prema okoliSu. S druge strane, ispitanica br. 5 smatra da je nuzno
krenuti od promjena unutar politiCara samih, dok ispitanica br. 4 naglaSava potrebu za
iskreno$¢u politiCara te vidljivim promjenama koje Ce poboljSati kvalitetu Zivota

gradana.

Razmatrajué¢i odgovore ispitanika na pitanje ,Sto bi vas motiviralo na izlazak na
izbore?“, istaknuli su nekoliko razli€itih razloga. Ispitanik br. 1 smatra da je izlazak na
izbore gradanska duznost, no dodaje da bi glasao za osobu koja je ,pametna i
sposobna na globalnoj razini“. Ispitanica br. 3 naglasava vaznost edukacije o izborima
i bolju prezentaciju informacija putem drustvenih mreza, osobito TikToka i Instagrama.
S druge strane, ispitanica br. 2 istiCe da bi je najviSe motivirala mlada politicka stranka
koja se zalaze za jednakost medu spolovima i ve¢u prisutnost Zena u politici. Ispitanica
br. 4 dodaje kako bi je motiviralo pojavljivanje novih politickih opcija koje nude
konkretna rjeSenja, jer smatra da su politiCke opcije ve¢ godinama iste. Ispitanica br.
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5, za razliku od ostalih, istiCe da ne bi izaSla na izbore osim ako ne bi sudjelovala

stranka koju podrzava.

Na pitanje ,Kako se vasi politiCki stavovi razlikuju od stavova vase obitelji, prijatelja ili
zajednice?“ odgovori ispitanika su pokazali da vecina ne primjecCuje velike razlike.
Ispitanik br. 1 priznaje da ne razgovara Cesto o politici i stoga nije siguran u postojanje
razlika, iako sebe opisuje kao liberalnijeg. Ispitanica br. 3 takoder ne primjecéuje razlike
unutar obitelji, ali naglaSava da se trudi birati prijatelje slicnih stavova kako bi izbjegla
sukobe. Ispitanica br. 2 navodi da ne postoje znacajne razlike u politiCkim stavovima u
njezinoj obitelji, no istiCe da medu prijateljima postoje podijeljeni stavovi u vezi s
iseljavanjem (,Neki jedva Cekaju napustiti Hrvatsku, dok ja nemam takve planove®).
Ispitanica br. 4 dodaje da nema velikih razlika u obitelji, no priznaje da ponekad trazi
savjete o politickom odabiru od svog oca, dok medu prijateljima primjeéuje razlike
ovisno o mjestu stanovanja. Ispitanica br. 5 izjavila je da uopce ne razgovara o
politiCkim temama pa stoga nije svjesna eventualnih razlika u stavovima s obitelji ili

prijateljima.

Na pitanje ,Koje politiCke politike ili inicijative smatrate najvaznijima za buducnost
Hrvatske i zasto?“ ispitanici su identificirali nekoliko klju¢nih prioriteta. Ispitanik br. 1
naglasava vaznost smanjenja poreza i smanjenja ekonomske nejednakosti, s ciljem
smanjenja oscilacija izmedu bogatih i siromasnih. Ispitanica br. 3 smatra da je kljuéno
fokusirati se na spolnu ravnopravnost i prihvacanje razliCitosti, istiCuéi potrebu za
uklanjanjem strahai ,granicnog rasizma u Hrvatskoj“. Za ispitanicu br. 2 zastita okoliSa
i buduénost mladih predstavljaju glavne prioritete, s naglaskom na zadrzavanje mladih
u zemlji. Ispitanice br. 4 i 5 posebno su zabrinute zbog iseljavanja mladih,
naglasavajuci kako je potrebno regulirati migracije, rjeSavati inflaciju i osigurati bolji

odnos izmedu placa i Zivotnih troskova.

Na pitanje ,Koja su, prema vasem misljenju, najvaznija drustvena pitanja s kojima ce
se Hrvatska suociti u sljedecée Cetiri godine?* ispitanici su se uglavnom slozili da ¢ée se
Hrvatska suociti s izazovima vezanim uz gospodarske probleme, migracije i zastitu
okoliSa. Ispitanice br. 3 i 5 istiCu vaznost rjieSavanja pitanja migracija i jednakosti, dok
ispitanici br. 1 i 4 smatraju da su inflacija i gospodarstvo prioriteti. Ispitanik br. 2

naglasava vaznost zastite okoli$a i izgradnje spalionica otpada.

Na pitanje ,Kako politika moze najbolje odgovoriti na te izazove? Koje konkretne

politike ili akcije smatrate potrebnima?” ispitanici su predloZili razliCite mjere. Ispitanik
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br. 1 naglaSava potrebu za manje sebi¢nim pristupom u politici i Sirim fokusom na
globalne izazove. Ispitanica br. 3 smatra da je klju¢no ukljuciti mlade obrazovane ljude
u politiku kako bi se smanijila netrpeljivost i mrznja, dok ispitanica br. 5 istiCe vaznost
pruzanja prilika mladima kako bi ostali u Hrvatskoj, a ne iseljavali (,Omoguciti mladima
da ne idu trbuhom za kruhom®). Ispitanica br. 4 smatra da bi politika trebala biti stroza
u reguliranju azila za migrante kako bi se sprijeCila zloupotreba sustava, a ispitanica

br. 2 ponovno naglasava potrebu za boljom brigom za okoliS.

3.4. Rasprava

Rasprava o rezultatima istrazivanja temelji se na kombinaciji kvantitativnih i
kvalitativnih podataka dobivenih putem anketnog upitnika i dubinskih intervjua, Sto
pruza sveobuhvatniji uvid u politicke stavove mladih u Hrvatskoj. Kvantitativni rezultati
ankete omogucuju Siroku analizu trenda politickog ponasanja medu mladima, dok
dubinski intervjui doprinose dubljem razumijevanju osobnih iskustava, misljenja i

percepcija pojedinaca.

Rezultati ankete jasno pokazuju da vecina ispitanika ima negativan stav prema
trenutnoj politickoj situaciji u zemlji. Cak 70% ispitanika ocijenilo je politicku situaciju u
Hrvatskoj ocjenom jedan (vrlo loSe) ili dva (loSe) na ljestvici od jedan do pet, Sto
sugerira visok stupanj razo€aranja u politiCare i politicke stranke. To je konzistentno s
rezultatima dubinskih intervjua, gdje su ispitanici koristili izraze poput ,kazalidne
komedije” i ,tragikomicno® za opis politicke scene te istaknuli negativne karakteristike
poput korupcije, netrpeljivosti medu politiCarima i nedostatka moralnih vrijednosti. Ova
negativna percepcija politike medu mladima ukazuje na duboku sumnju prema

politickom sustavu, ali i na opci osjecaj apatije i nepovjerenja u politiCke procese.

Medutim, dok su anketni podaci pokazali da velik broj mladih biraa izrazava
nezainteresiranost za politicke procese, odgovori iz dubinskih intervjua pruzaju dublji
uvid u moguce razloge i specificne barijere koje doprinose toj nezainteresiranosti. Na
primjer, nekoliko ispitanika u intervjuima navelo je da osjeCaju kako politika nema
znacCajan utjecaj na njihove zivote, posebno zbog nedostatka politiCcke edukacije i
nedovoljno jasnih informacija o politickim procesima. Takoder, dok rezultati ankete
sugeriraju da samo mali postotak mladih redovito sudjeluje u politickim raspravama s
obitelji i prijateljima, dubinski intervjui otkrivaju da je razlog za to Cesto nedostatak

komunikacije o politici unutar obiteljskih krugova. Ispitanici su istaknuli kako Cesto ne
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razgovaraju o politici s obitelji i prijateljima pa €ak ni ne znaju koliko se njihovi stavovi

razlikuju, Sto moze dodatno otezati politiCku angaziranost.

Zanimljivo je primijetiti kako, unato€ opéem nezadovoljstvu i apatiji prema trenutnoj
politickoj sceni, ispitanici iz dubinskih intervjua iznose konkretne prijedloge za
poboljSanje politickog sustava u Hrvatskoj. Dok anketni podaci upucuju na opce
razoCaranje, intervjui otkrivaju da mladi ipak prepoznaju vazna politicka i drustvena
pitanja koja bi mogla poboljSati situaciju. Na primjer, ispitanik br. 1 smatra da bi
smanjenje poreza i ekonomska jednakost bili klju€ni za rjeSavanje trenutnih problema.
Ispitanica br. 2, s druge strane, naglasava vaznost zastite okoliSa i oCuvanja prirodnih
resursa kao klju¢no pitanje za buducnost Hrvatske, dok ispitanica br. 4 istiCe potrebu
za regulacijom migracija i zaustavljanjem iseljavanja miladih. Ovi stavovi jasno
pokazuju da, iako mladi nisu nuzno aktivno uklju¢eni u politicke procese, imaju vrlo

konkretna ocekivanja i preferencije kada su u pitanju klju¢na politicka pitanja.

S druge strane, rezultati ankete takoder ukazuju na zanimljiv obrazac u motivaciji
mladih za izlazak na izbore. ZnaCajan broj ispitanika izraZzava osjecaj gradanske
duznosti i smatra da je njihov izlazak na izbore odgovornost prema drustvu. Neki
ispitanici u dubinskim intervjuima istiCu da bi ih konkretne promjene u politickom
sustavu ili pojava novih politickih opcija mogla dodatno motivirati. Ovi podaci upucuju
na to da mladi traZze novu vrstu politickog liderstva, koje je transparentnije,

progresivnije i fokusira se na pitanja koja su njima vazna.

U konacnici, i anketni upitnik i dubinski intervjui ukazuju na potrebnu promjenu u nacinu
na koji se politika komunicira prema mladima. Ispitanici u dubinskim intervjuima Cesto
spominju potrebu za vedom transparentnoScu, ukljuCivanjem mladih u politiCke
procese i fokusom na buduc¢nost umjesto na proSlost. Takoder, vaznost koridtenja
drustvenih mreza poput TikToka i Instagrama u politickoj komunikaciji dodatno
naglasava koliko je vazno da politiCke stranke prilagode svoje metode komunikacije
kako bi dosegnule mlade biraCe. Rezultati sugeriraju da mladi u Hrvatskoj, iako
skepti€ni prema trenutnoj politickoj sceni, imaju jasne stavove i ideje o tome Sto bi
trebalo promijeniti, ali im nedostaje osje¢aj povezanosti s postojeéim politiCkim

opcijama.
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4. PROGRAM NOVE POLITICKE STRANKE

Program nove politicke stranke HRABRO, usmijeren na mlade birace, razvijen je
temeljem sveobuhvatne analize trenutne politicke situacije u Republici Hrvatskoj, s
naglaskom na specifiCne potrebe i stavove mlade populacije. U izradi ovog programa
koriStena su relevantna istrazivanja o politickoj participaciji i interesima mladih, sto je
omogucilo kreiranje autenticnog politicCkog pristupa prilagodenog njihovim
oCekivanjima. Stranka HRABRO nastoji adresirati stvarne probleme i interese mladih,
nudeci im stranku koja razumije njihove prioritete i daje rjeSenja za izazove s kojima

se suocavaju.
Preambula

Stranka HRABRO je utemeljena na temeljnim vrijednostima liberalnog centra i
demokracije, s fokusom na pojedinca kao osnovnu jedinicu drustva. Zagovaramo
slobodno trZiste bez velikog utjecaja drzave, tezimo drustvenoj ravnopravnosti i
posveceni smo znacajnoj brizi prema okoliSu prema nacelima odrzivog razvoja. Nase
politike su usmjerene na buduénost, s naglaskom na mlade generacije te individualne
potrebe i mogucnosti, a ne osvréemo se na proslost. Vjerujemo u demokratsko drustvo

koje promicCe slobodu, jednakost i pravdu za svakog gradanina.
Programska osnova i nacCela

Stranka HRABRO je utemeljena na temeljnim nacelima uspostave ravnopravnog
drustva koje se temelji na ravhopravnom pojedincu kao srediStu drustvenog poretka.
Zalazemo se za odbacivanje kolektivizma i promicanje individualnih prava i sloboda

kao osnovnog stupa drustva.
- Uspostava ravnopravnog drustva

SredisSnje nacelo Stranke HRABRO je uspostava ravnopravnog drustva koje pociva na
ravnopravnom pojedincu. Sustavno se borimo protiv bilo kakve diskriminacije ili

privilegiranosti na temelju bilo koje osobne karakteristike.

Promoviramo ideju da je svaki pojedinac jednako vazan i da drustvo treba biti

organizirano na nacin koji omogucuje svakom pojedincu da ostvari svoj puni potencijal.

- Sloboda trzista
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Zalaganje za slobodno trZiste koje omogucuje natjecanje i inovacije. Smatramo da
drzava treba imati minimalan utjecaj na trziSte, ali da treba osigurati postojanje jasnih
kriterija za donoSenje svih odluka i imenovanja kako bi se osigurala transparentnost i

postenje.

Podrzavamo stvaranje okoline u kojoj poduzetnici i inovatori mogu prosperirati,

stvarajuci prilike za sve gradane.
- Nacelo transparentnosti, nepristranosti, cjelovitosti

Zagovaramo potrebu za transparentnoS¢u u svim segmentima drustva, od politike do
poslovanja. Smatramo da je nepristranost klju¢na za pravednost i vjerodostojnost
institucija.

Promoviramo cjeloviti pristup prema problemima koji ukljuCuje razmatranje svih

relevantnin aspekata i podrucja, umjesto usmjeravanja paznje samo na jedno

podrucje.

Odrzivi razvoj i socijalna pravednost su temeljna nacela na kojima se temelji nase
djelovanje. Vjerujemo da drustvo treba brinuti o okoliSu i osigurati da svi gradani imaju

pristup osnovnim pravima i uslugama.
Ekonomske smijernice
- Aktiviranje neiskoriStenih poduzetnickih potencijala

Stranka HRABRO zagovara aktivno poticanje neiskoridtenih poduzetnickih potencijala
u drustvu. To uklju€uje identifikaciju i poticanje ljudi s poduzetniCkim vjeStinama te

stvaranje okoline koja potice njihov razvoj i uspjeh.
- Poticanje start-upova

Smatramo da su start-upovi klju€ni za inovaciju i gospodarski rast, a posebno
naglasavamo vaznost mladih poduzetnika kao pokretac¢a tih promjena. Zalazemo se
za stvaranje poticajnih uvjeta za osnivanje i razvoj start-upova, ukljuCujuci olakSavanje

pristupa financiranju, mentorstvo i podrSku u razvoju poslovnih ideja.

- Poticanje inovativnih tehnologija uz aktiviranje visoko$kolskih ustanova
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Stranka HRABRO promice suradnju izmedu visokoSkolskih ustanova i gospodarstva
radi poticanja inovacija. Smatramo da visokoSkolske ustanove trebaju biti centri

izvrsnosti koji poti€u razvoj inovativnih tehnologija i transfer znanja u praksu.
- Poticanje digitalizacije poslovanja

U digitalnom dobu, stranka HRABRO prepoznaje vaznost digitalizacije poslovanja.
Zalazemo se za poticanje digitalne transformacije gospodarstva kroz pruzanje

potrebne infrastrukture, edukaciju i podrsku poduzecima u procesu digitalizacije.
- Podizanje upravljacke kvalitete u drzavnim poduzecima

Stranka HRABRO smatra da je upravljacka kvaliteta klju€na za uspjesno poslovanje
drzavnih poduzeca. Zalazemo se za unaprjedenje sustava upravljanja, uvodenje
transparentnih, ucinkovitih i djelotvornih procesa te osiguranje odgovornosti u

upravljanju drZzavnim poduzeéima.
- Financijsko rasterecenje gospodarstva

Stranka HRABRO zagovara smanjenje financijskog tereta na gospodarstvo kako bi se
potaknuo ekonomski rast i razvoj. To ukljuCuje razliCite mjere koje bi olakSale
poslovanje poduzeéima i poticale ulaganja: smanjenje poreznog optereéenja,
olakSavanje administrativnih postupaka, poticanje ulaganja, inicijative za male i

srednje poduzetnike i stvaranje poticajnog okruzenja za investitore.
Drustvene smjernice
Obrazovanije i kultura

- Ravnopravnost u financiranju bez obzira na osnivaca

Stranka HRABRO se zalaze za ravnopravnost u financiranju obrazovanja i kulture bez
obzira na osnivaca ustanove. Svi u€enici, bez obzira na to jesu li u javnom ili privatnom
Skolskom sustavu, trebaju imati jednak pristup kvalitetnom obrazovanju. Svi kvalitetni

kulturni sadrzaji trebaju imati jednak pristup financiranju njihove produkcije.

- Uvodenje obrazovnih sadrzaja koji jaCaju poduzetni¢ko-inovativnu i socijalnu

kompetenciju

Promoviramo uvodenje obrazovnih sadrzaja koji potiCu razvoj poduzetnickih,

inovativnih i socijalnih vjestina u sve razine obrazovanja. Ovakav pristup omogucava

30



mladima da razvijaju kljucne kompetencije potrebne za uspjeh u suvremenom drustvu

i trziStu rada.
- Modernizacija kurikuluma s fokusom na Zivotne vjestine i gradanski odgoj

Zalazemo se za modernizaciju kurikuluma koji bi bio usmjeren na razvoj Zivotnih
vjestina poput kritickog razmisljanja, timskog rada, komunikacije i rjeSavanja problema.
Takoder, vazno je uklju€iti gradanski odgoj kako bi se mladi osposobili za aktivno

sudjelovanje u drustvenom Zivotu.
- Osnazivanje strukovnog obrazovanja

Podupiremo osnazivanje strukovnog obrazovanja kroz prilagodbu programa i praksi
trzistu rada. Cilj je osigurati da strukovno obrazovanje bude relevantno, prilagodljivo i
atraktivno za mlade ljude te da im pruzi konkretne vjestine potrebne za zaposljavanje

ili daljnje obrazovanje.

- Uvodenje konkurencije programa i ustanova kroz ravnopravno financiranje

visokoSkolskog obrazovanja

Stranka HRABRO zagovara uvodenje konkurencije medu programima i ustanovama
visokog obrazovanja kako bi se potaknula kvaliteta i inovacija. To bi se postiglo kroz
ravnopravno financiranje svih visokoskolskih programa i ustanova, bez obzira na
njihov status. Ovakav pristup bi potaknuo ustanove da se usmjere na poboljSanje

kvalitete nastave, istrazivanja i pruzanja usluga studentima.
Zdravstvo
- Smanjenije listi Eekanja uvodenjem druge smjene

Stranka HRABRO smatra da je smanjenje listi ¢ekanja jedan od klju¢nih prioriteta u
zdravstvu. Zalagat c¢emo se za uvodenje druge smjene u zdravstvenim ustanovama
kako bismo povecali dostupnost medicinskih usluga pacijentima i skratili vrijeme
Cekanja na preglede i operacije. Ovakav pristup omogucit ¢e bolju iskoristenost

kapaciteta zdravstvenog sustava i poboljSati brigu o zdravlju gradana.
- Jednakopravnost financiranja javnog i privatnog zdravstva

Promoviramo jednakopravnost u financiranju javnog i privatnog zdravstva kako bismo

osigurali pristup kvalitetnoj zdravstvenoj skrbi svim gradanima, bez obzira na njihovu
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financijsku situaciju ili preferencije. To uklju€uje osiguravanje jednakih uvjeta za rad u

obje sektore te transparentno i pravedno rasporedivanje javnih sredstava u zdravstvu.
- Zabrana rada lije€nicima iz javnih u privatnim ustanovama

Smatramo da je potrebno uvesti zabranu rada lije¢nika iz javnih u privatnim
zdravstvenim ustanovama kako bismo osigurali integritet javnog zdravstvenog sustava
i sprijeCili sukob interesa. Ova mjera Ce osigurati da se javni resursi koriste isklju€ivo
za pruzanje javnih zdravstvenih usluga te ¢e povecati povjerenje gradana u sustav

zdravstvene skrbi.
Uprava
- Smanjenje broja drzavnih agencija

Stranka HRABRO se zalazZe za racionalizaciju drzavne uprave kroz smanjenje broja
drzavnih agencija. Ovakav pristup ¢e rezultirati uinkovitijim koriStenjem javnih resursa
te smanjenjem birokracije i administrativnih troSkova. Vazno je osigurati da postojece
agencije obavljaju svoje funkcije u€inkovito te da se izbjegava stvaranje novih agencija

koje bi mogle rezultirati preklapanjem nadleznosti.
- Digitalizacija svih upravnih postupaka

Promoviramo potpunu digitalizaciju upravnih postupaka kako bismo pojednostavnili i
ubrzali pristup javnim uslugama gradanima i poduzec¢ima. Ovo uklju€uje digitalizaciju
procesa poput podnoSenja zahtjeva, prijava, dostave dokumenata i komunikacije s
upravnim tijelima. Digitalizacija ¢e rezultirati smanjenjem vremena potrebnog za
obavljanje administrativnih postupaka te povecanjem transparentnosti i ucinkovitosti

uprave.
- Smanjenje broja administrativnih jedinica

Zalagat ¢éemo se za smanjenje broja administrativnih jedinica s ciliem
pojednostavljenja i optimizacije lokalne samouprave. Ovo uklju€uje spajanje manjih
jedinica ili regija kako bi se osigurala bolja koordinacija i u€inkovitije pruzanje javnih
usluga. Smanjenje broja administrativnih jedinica omogucit ¢e bolje upravljanje

resursima i prilagodbu javne uprave potrebama gradana.
Populacijska politika i politika za mlade

- Poticanje javnih stanova za najam za mlade obitel;i
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Stranka HRABRO promice poticanje izgradnje javnih stanova namijenjenih najmu za
mlade obitelji. Ovakav program omogucit ce mladim obiteljima pristup kvalitethom
stanovanju po pristupacnim cijenama, smanjujuci pritisak na trziSte nekretnina i

pomazuci u rjeSavanju problema nedostatka adekvatnog smjestaja.
- Osiguranje skrbi za djecu (uvodenje priustivih vrti¢a)

Zalazemo se za osiguranje pristupacnih i kvalitetnih djecjih vrtica kako bismo olaksali
roditeljima uskladivanje obiteljskog i radnog zivota. Uvodenje priustivih vrtica omogucit
Cce djeci kvalitetan odgoj i obrazovanje te podrzati radnu snagu omogucavajuci

roditeljima da se vrate na posao.
- lIsplata dje€jeg doplatka za svako dijete

Stranka HRABRO podupire isplatu dje€jeg doplatka za svako dijete kako bi se olakSala
financijska situacija obiteljima i pruzila podrSka u podizanju djece. Ovakav sustav
doplatka omogucit ¢e roditeljima da se lakSe nose s troSkovima odgoja i osiguraju

osnovne potrebe svoje djece, poput hrane, odjecCe i obrazovanja.
Okolisne smjernice
- Odrzivi razvoj

Stranka HRABRO temelji svoju okolisnu politiku na nacelima odrzivog razvoja, gdje se
ekonomska, drustvena i ekoloska pitanja uravnotezeno uzimaju u obzir. Promoviramo
dugorocno planiranje i upravljanje resursima kako bismo osigurali da trenutni potrebe

ne ugrozavaju sposobnost buduéih generacija da zadovolje vlastite potrebe.
- Intenziviranje projekata za povecanje energetske ucinkovitosti

Zalazemo se za intenziviranje projekata usmjerenih na poveéanje energetske
uCinkovitosti u svim sektorima, ukljuCujuéi industriju, graditeljstvo, transport i
kuc¢anstva. Ovo uklju€uje investiciie u modernizaciju infrastrukture, promicanje

energetski u€inkovitih tehnologija i edukaciju gradana o vaznosti Stednje energije.
- Poticanje obnoviljivih izvora energije

Stranka HRABRO podupire prijelaz s fosilnih goriva na obnovljive izvore energije kako
bi smanjila emisiju staklenickih plinova i o€uvala okoliS. Promoviramo investicije u
solarnu, energiju vjetra, hidro i druge obnovljive izvore energije te potiCemo razvoj
tehnologija za njihovu ucinkovitu uporabu i integraciju u energetski sustav.
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5. PRIJEDLOZI KOMUNIKACIJSKIH PLANOVA

Budu¢i da su parlamentarni i lokalni izbori odvijaju na razli€itim razinama,
podrazumijeva se da su i komunikacijski planovi povezani s tim razinama. Dok se na
parlamentarnim izborima biraju zastupnici za parlament koji ¢e odlucivati o politikama
na razini drzave, na lokalnim izborima bira se gradonacelnik i zastupnici gradske
skupstine u Cijem c¢e fokusu biti provodenje komunalnih aktivnosti i lokalnih politika.
Stoga ¢e za lokalne izbore i komunikacijski plan biti usmjeren na rjeSavanje gradskih

problema povezanih s ciljanim skupinama na koje se stranka najviSe oslanja.

5.1. Prijedlog komunikacijskog plana za parlamentarne
izbore

Snage:

- ldeoloska jasnoca (liberalni centar i demokracija): Snaga stranke lezi u jasno
definiranim idejama i vrijednostima koje privlace birace sli¢nih uvjerenja.

- Nova energija: kao potpuno nova stranka, HRABRO donosi svjezinu i novu
perspektivu na politiCku scenu, $§to moze privuéi paznju umornih biraCa od
tradicionalnih politickih opcija.

- Jasno usmjerenje prema mladima: Stranka koja se bavi problemima i interesima
mladih priviaci tu kljuénu demografsku skupinu. Mladi biraci ¢esto traZze nove,
svjeze politicke opcije koje razumiju njihove specificne potrebe, kao $to su
obrazovanje, zapoSljavanje, stambena pitanja i digitalizacija.

- Nema proslosti: Stranka nema ,crne mrlje“ proSlosti te kao ,Cista“ politiCka

opcija dolazi pred birace.
Slabosti:

- Nedostatak prepoznatljivosti i povijesti: Nedostatak prethodne povijesti stranke
moze rezultirati nedostatkom povjerenja kod biraca.

- Nedostatak financijskih resursa: Ograni¢eni financijski resursi mogu ograniciti
mogucnosti promocije i komunikacije s biraCima.

- Nedostatak iskustva: Nedostatak politickog iskustva kod lidera i Clanova stranke
moze predstavljati izazov u vodenju kampanje, donosenju politickih odluka i

ostvarivanju ciljeva.
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Prilike:

Potreba za novim politickim opcijama: BiraCi traZe nove politicke opcije koje nisu
povezane s tradicionalnim strankama, Sto predstavlja priliku za privlaCenje
novih glasova.

Potencijal za osvajanje mladih biraca: Mlada populacija, posebno ona viSe
obrazovne razine prihvaca liberalne stavove, jer je usmjerena na individualne
kvalitete.

Nezadovoljstvo mlade populacije: Mlada populacija vjerojatno ¢e biti
nezadovoljna trenutacnom politiCkom situacijom, Sto predstavlja priliku za
stranku da privuc€e njihovu podrsku.

Potreba za politickom platformom koja ¢e zastupati mlade: Postoji potreba za
politickom platformom koja ¢e jasno zastupati interese i potrebe mladih ljudi, Sto

stranci pruza priliku da se istakne kao relevantan politicki akter.

Prijetnje:

Ciljevi

Glavni

Konkurencija s etabliranim strankama: Etablirane stranke predstavljaju ozbiljnu
konkurenciju koja moZze otezati osvajanje glasova.

Negativha percepcija liberalnih politika: Postoji predrasuda ili negativha
percepcija prema liberalnim politikama, sto mozZe smanijiti podrsku za stranku.
Nepovjerenje javnosti: Budu¢i da je HRABRO nova stranka, mozZe postojati
sumnja ili nepovjerenje medu biraima u njen potencijal da ucinkovito rjeSava

politiCke probleme ili da ostvari svoje ciljeve
i taktike

cilj: Dostizanje razine izborne relevantnosti, definirane kao osvajanje najmanje

tri mandata na parlamentarnim izborima 2028. godine.

SMART ciljevi:

1.

2.

Sudjelovati na najmanje 10 politickih panela godiSnje koje organiziraju mediji ili
civilne inicijative do kraja 2027. godine kako bi se povecala vidljivost stranke
HRABRO.

Osigurati najmanje 20 medijskih objava godiSnje do kraja 2027. godine koje
citiraju aktivnosti stranke HRABRO.

35



ZapocCeti kampanju na drustvenim mrezama (Instagram, TikTok, Facebook) u
ozujku 2025. godine i objaviti najmanje 400 objava u prvoj godini Koji
promoviraju politike stranke HRABRO.

Povecati broj pratitelja na drustvenim mrezama s nule na najmanje 3,000 (30%
povecéanje prema pocetnoj bazi) do kraja 2026. godine putem ciljanih kampanja

i suradnje s influencerima.

. Osigurati da 20% mladih od 18 do 35 godina prepoznaje politike stranke

HRABRO do lipnja 2027. godine, pocCevSi od nulte baze, putem anketa i
edukativnih sadrzaja.

Pokrenuti whiteboard aplikaciju za mlade do kraja 2024. godine, s ciljem
prikupljanja najmanje 500 unosa putem anketa i prijedloga mladih o klju¢nim
problemima do kraja 2025. godine.

Organizirati najmanje 5 tribina s temama koje se ti€u obrazovanja,
zaposljavanja i stambene politike do kraja 2025. godine, s ciliem motiviranja i
uklju€ivanja mladih u politicke procese stranke HRABRO, a na kojima ce

sudjelovati minimalno 250 sudionika.

Taktike:

Osnovati relevantni ekspertni tim (vlada u sjeni) koji pokriva sve politike te koji
Ce biti medijski zanimljiv za pozivanje u politiCke panele. Odgovornost je na
vodstvu stranke koje ¢e okupiti nekompromitirane pojedince iz razlicitih sektora.
Rok za pocetak aktivnosti je kraj 2025. godine. Sudionici ¢e posao obavljati
volonterski, a djelotvornost ¢e se pratiti brojem medijskih objava koje citiraju
aktivnosti stranke (najmanje 20 godiSnje) te brojem sudjelovanja na panelima
(najmanje 10 godisnje).

Pokrenuti komunikacijsku kampanju kroz vlastite profile na drustvenim
mrezama. Odgovornost je na vodstvu stranke i angaziranim PR stru€njacima.
Rok za pocetak je kraj 2024. godine, a sudionici ¢e raditi volonterski, dok Ce se
troSkovi pokrivati iz donacija. Djelotvornost ¢e se pratiti brojem objava dijeljenih
s HRABRO profila (najmanje 500 objava godi$nje).

Pokrenuti whiteboard aplikaciju za probleme mladih, uz stalnu promociju na
drustvenim mrezama i javnim dogadanjima. Odgovornost je na vodstvu stranke
i PR struénjacima. Rok za pocetak je kraj 2024. godine, a volonteri ¢e osigurati

tehniCku podrsku i komunikaciju. TroSkovi ¢ée se pokrivati iz donacija, a
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djelotvornost ¢e se pratiti brojem unosa (cilj: najmanje 500 unosa do kraja
2025.).

- Organizirati tribine s temama relevantnim za mlade (npr. zapoSljavanje,
obrazovanje, stambena pitanja), s ciliem motiviranja i uklju€ivanja u politicke
procese. Odgovornost je na vodstvu stranke i okupljenim ekspertima u viladi u
sjeni. Rok za pocCetak aktivnosti je kraj 2025. godine. Volonteri ¢e biti zaduzeni
za logistiku, a troSkovi organizacije pokrivat e se iz donacija. Djelotvornost ¢e

se pratiti brojem tribina (cilj: najmanje 5 godisnje) i angazmanom sudionika.
Ciljane javnosti (apriori segmentacija)

Primarna ciljana javnost za parlamentarne izbore u Zagrebu obuhva¢a mlade od 18
do 35 godina, uklju€uju¢i srednjoskolce, studente i mlade s visokom stru¢nom
spremom. To su osobe aktivhe u drustvu koje zele promjene i imaju potencijal za
politicki angazman. Geografski se fokusira na urbano stanovnistvo, posebno u
Zagrebu i manjim urbanim centrima ZagrebacCke Zupanije, gdje su mladi skloniji
progresivnim idejama i otvoreni za politicke inovacije. Socijalno-ekonomski status ovih
biraCa varira od nizih do srednjih slojeva, s posebnim naglaskom na mlade koji se
suoCavaju s izazovima zaposljavanja i stambene krize. Politicki, ovi biraci podrzavaju
liberalno-demokratske vrijednosti, poput jednakosti, ljudskih prava i veée uklju€enosti
mladih u politicke procese, dok su skloni umjerenim liberalnim ekonomskim politikama
koje teZe smanjenju drustvenih nejednakosti. Psihografski, traZze drustvene promjene,
modernizaciju i transparentnost, dok se primarno informiraju putem drustvenih mreza

i digitalnih kampanja, Sto ih €ini ih idealnim za interaktivne i inovativne politicke poruke.

Sekundarna ciljana javnost su nevladine organizacije i studentske organizacije. Ove
organizacije se bave mladima i mogu biti partneri u promicanju politickih ideja i

programa.

Tercijarna ciljana javnost ukljuCuje medije poput drustvenih mrezZa, online portala i
Casopisa koji su popularni medu mladima, ali i starijima od 35 godina. Takoder,
obrazovne institucije poput srednjih Skola, fakulteta i sveuciliSta spadaju u tercijarnu

ciljanu javnost, buduci da mogu biti potencijalni izvori informacija i podrske.

Interne ciljane javnosti su €lanovi i aktivisti stranke HRABRO, ukljuujuci vodstvo

stranke, volontere i sve koji su izravno uklju€eni u aktivnosti stranke.
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Eksterne ciljane javnosti su svi gradani i organizacije izvan stranke, nevladine
organizacije, mediji, poslovni partneri, druge politiCke stranke, sindikati, udruge

gradana, institucije EU-a, vlade stranih zemalja i svi ostali relevantni dionici.
Glavna poruka i tema kampanje
Poruka: ,HRABRO u buduc¢nost!”

Tema: Usmjerenost na promicanje ideje hrabrosti u donoSenju odluka koje ¢e osigurati
bolju buduénost svim gradanima. Isticanje da je program stvoren na temelju oCekivanja
samih biraca koji su participirali u njegovom oblikovanju, naglasavajuci da je hrabrost

potrebna za donoSenje vaznih promjena koje ¢e unaprijediti zivote ljudi.
Komunikacijske taktike
1. Komunikacijske taktike promotivhog miksa

Oglasavanje — izrada oglasnih materijala te njihova distribucija putem drustvenih
mreza poput Instagrama, Facebooka i Tik Toka putem nasih profila te plaéenih oglasa
na Instagramu i Facebooku. Takoder bi se nalazili na mreznoj stranici stranke

HRABRO te u placenim oglasima na online portalima.
2. Komunikacijske taktike odnosa s javnoscu

Odnosi s medijima — Uspostavljanje odnosa s klju¢nim novinarima u politiCkim
medijima i medijima popularnim medu mladima (internetski portali). Redovito slanje

priop¢enja, organizacija intervjua s liderima stranke i pozivi na medijska dogadanja.

Community menadZzment — Kontinuirana komunikacija putem drustvenih mreza s
naglaskom na organiziranje kampanja koje potiCu interakciju i dobivanje povratnih
informacija od publike. Koristenje interaktivnih alata kao $to su ankete, Q&A sesije i
whiteboard aplikacija za povecanje angazmana.

Event menadZzment — Organizacija informativnih tribina otvorenih za javnost s ciljem
izravne komunikacije s biraCima. Tribine Ce se odrzavati uzivo i online kako bi se

omogucila vecéa pristupacnost.

Krizno komuniciranje — Razrada i priprema kriznog komunikacijskog plana za brzu
reakciju u kriznim situacijama, uklju€ujuéi jasno definirane protokole za drustvene
mreze i medije. Plan ¢e redovito biti azuriran, a za krizno komuniciranje bit ce zaduzen

specifian tim PR stru¢njaka.
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Tablica 4.1. PR plan stranke HRABRO za parlamentarne izbore

& CILJANE
KADA STO GDJE TKO JAVNOSTI CILJEVI
Kray 2025 — - Na raznim Clanovi Mladi Vise od 5
sredina Tribine fakultetima stranke 18 — 35 organiziranih
2028. dogadanja godiSnje
. Komunikacijska Instagram i . Mladi . . .
Kraj 2024. kampanja Facebook PR tim 18 — 35 Sudjelovanje mladih
Pocetak . . . . . o .
Aktivho sudjelovanje Online na PR tim te . Vise od 50 dijeljenih
2025. — X . Y X Mladi )
' na Whiteboard Whiteboard ¢lanovi objava stranke
sredina Lo N 18 -35
2028. aplikaciji aplikaciji stranke HRABRO
Pocetak Na drustvenim Godignie podizanie
2025. — Kontinuirane objave mrezama PR tim Miadi broja Jra"zitel'a zé
sredina I (Instagram, Tik Tok 18 -35 I p15% !
2028. i Facebook)
_ Vise od 10
Krsgezd?rz]g B Politicki panel Radio emisije i tv Clanovi Mladi sudjelovanja na
2028 P emisije stranke 18 -35 medijskim panelima

godisnje.

Izvor: rad autorice

Financijski plan

Buduci da se stranka HRABRO nalazi u poc€etnoj fazi razvoja, oslanja se na donacije,

crowdfunding i volontiranje. U ovom kljuénom razdoblju, stranka ¢e se najvise oslanjati

na strategije samopromocije putem vlastitih profila na druStvenim mreZzama te

koriStenje placenih oglasa na tim platformama kako bi privukla $to veci broj pratitelja.

Tablica 4.2. Financijski plan stranke HRABRO za parlamentarne izbore u razdoblju do 1.12.2024. do

3.1.2025.

Taktika

Plac¢eni Instagram oglasi

Pla¢eni Facebook oglasi

Plaéeni oglasi na portalima

Event menadzment

Izvor: rad autorice

Cijena
250 €
200 €
1500 €
500€
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5.2. Prijedlog komunikacijskog plana za lokalne izbore

Snage:

Ideoloska jasnoca (liberalni centar i demokracija): Snaga stranke lezi u jasno
definiranim idejama i vrijednostima koje privlaCe birace slicnih uvjerenja.

Nova energija: kao potpuno nova stranka, HRABRO donosi svjezinu i novu
perspektivu na politicku scenu, sto moze privu¢i paznju umornih biraca od
tradicionalnih politiCkih opcija.

Jasno usmjerenje prema mladima: Stranka koja se bavi problemima i interesima
mladih priviaci tu kljuénu demografsku skupinu. Mladi biraci ¢esto traZe nove,
svjeze politiCke opcije koje razumiju njihove specificne potrebe, kao sto su
obrazovanje, zapoSljavanje, stambena pitanja i digitalizacija.

Nema proSlosti: Stranka nema ,crne mrlje“ proSlosti te kao ,Cista“ politiCka
opcija dolazi pred birace.

Slabosti:

Prilike:

Nedostatak prepoznatljivosti i povijesti: Nedostatak prethodne povijesti stranke
moze rezultirati nedostatkom povjerenja kod biraca.

Nedostatak financijskih resursa: Ograni€eni financijski resursi mogu ograniciti
mogucénosti promocije i komunikacije s biracima.

Nedostatak iskustva: Nedostatak politickog iskustva kod lidera i ¢lanova stranke
moze predstavljati izazov u vodenju kampanje, donoSenju politickih odluka i
ostvarivanju ciljeva

Politicko neiskustvo: Clanovi stranke nece jasno znati artikulirati prednosti
politiCke platforme.

Potreba za novim politickim opcijama: Biraci traZze nove politicke opcije koje nisu
kompromitirale svoj rad kroz proslost, sto predstavlja priliku za privliacenje novih
glasova.

Potencijal za osvajanje mladih bira¢a: Mlada populacija, posebno ona viSe
obrazovne razine prihvaca liberalne stavove, jer je usmjerena na individualne

kvalitete.
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Nezadovoljstvo mlade populacije: Mlada populacija vjerojatno c¢e biti
nezadovoljna trenutatnom politiCkom situacijom Sto predstavlja priliku za
stranku da privuce njihovu podrsku.

Potreba za politickom platformom koja ¢e zastupati mlade: Postoji potreba za
politickom platformom koja ¢e jasno zastupati interese i potrebe mladih ljudi, Sto

stranci pruza priliku da se istakne kao relevantan politicki akter.

Prijetnje:

Konkurencija s etabliranim strankama: Etablirane stranke predstavljaju ozbiljnu
konkurenciju koja moZe otezati osvajanje glasova.

Konkurencija: Postoje¢a vecinska politicka opcija je takoder lijevo liberalne
provenijencije.

Nepovjerenje javnosti: Buduéi da je HRABRO nova stranka, moze postojati
sumnja ili nepovjerenje medu biraCima u njen potencijal da ucinkovito rijeSava

politiCke probleme ili da ostvari svoje ciljeve.

Ciljevi i taktike:

Glavni cilj: Dostizanje izborne relevantnosti, definirane kao osvajanje najmanje dva

mandata na lokalnim izborima 2025. godine.

SMART ciljevi:

1.

Povecati broj pratitelja na drustvenim mrezama stranke HRABRO (Instagram,
TikTok, Facebook) s nule na najmanje 500 pratitelja na svakoj platformi do

ozujka 2025. godine.

. Objaviti najmanje 100 postova na drustvenim mreZzama do oZujka 2025. godine,

koji ¢e promovirati politike stranke i rjeSavanje lokalnih komunalnih problema.
Organizirati najmanje 2 online rasprave o lokalnim komunalnim problemima do
travnja 2025. godine putem drustvenih mreza, s ciliem ukljuCivanja najmanje
100 gradana u rasprave.

Osigurati medijsku prisutnost putem najmanje 4 ¢lanka ili intervjua u lokalnim
medijima do svibnja 2025. godine kako bi se povecala prepoznatljivost stranke
HRABRO.

Provesti zajedni¢ku kampanju s 3 lokalne nevladine organizacije do oZujka
2025. godine, usmjerenu na edukaciju mladih o politickim procesima i ciljevima

stranke HRABRO.
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6. Uspostaviti suradnju s najmanje 3 relevantne lokalne organizacije ili nevladine
udruge koje se bave pitanjima mladih do veljace 2025. godine, s ciliem

zajednic¢kog promoviranja politickih projekata stranke HRABRO.
Taktike:

- Pokretanje komunikacijske kampanje na druStvenim mrezZzama (Instagram,
TikTok, Facebook) bit ¢e kljuéno za povecanje vidljivosti stranke HRABRO
medu gradanima Zagreba. Odgovornost za ovu kampanju lezi na vodstvu
stranke i angaziranim PR stru€njacima. Planirani poCetak kampanje je kraj
2024. godine, a svi sudionici Ce raditi volonterski, dok ¢e se troSkovi promocije
i oglaSavanja pokrivati iz donacija i sponzorstava. Kampanja c¢e biti fokusirana
na rjeSavanje lokalnih komunalnih problema te ¢e kroz atraktivhe objave,
vizuale i video sadrzZaje poticati gradane na angazman. Uspjeh kampanje Ce se
pratiti brojem pratitelja i angazmana na drustvenim mrezama (komentari,
lajkovi, dijeljenja) s ciliem postizanja najmanje 500 pratitelja na svakoj platformi
i objavljivanja viSe od 100 relevantnih postova do travnja 2025. godine.

- Uspostava suradnje s najmanje 3 lokalne organizacije ili nevladine udruge koje
se bave pitanjima mladih i komunalnim problemima Zagreba klju¢na je za
ukljuCivanje Sireg kruga gradana i osiguranje podrSke za projekte stranke
HRABRO. Vodstvo stranke odgovorno je za pregovore i uspostavu suradnji do
veljace 2025. godine. Cilj ove suradnje je zajednicki rad na projektima koji ¢e
promovirati politiCke ciljeve stranke i organizacija, s fokusom na komunalne
probleme i ukljuCivanje mladih. Uspjeh ¢ée se pratiti kroz broj realiziranih

zajednicCkih projekata i broj mladih ukljuenih u aktivnosti.

Primarna ciljana javnost za lokalne izbore u Gradu Zagrebu obuhvac¢a mlade od 18 do
35 godina, ukljuCujuéi srednjoskolce, studente i mlade s visokom struénom spremom.
To su osobe aktivhe u drustvu, koje Zele promjene i imaju potencijal za politicki
angazman. Geografski se fokusira na urbano stanovnistvo, posebno u Gradu Zagrebu,
gdje su mladi skloniji progresivnim idejama i otvoreni za politicke inovacije. Socijalno-
ekonomski status ovih biraCa varira od nizih do srednjih slojeva, s posebnim
naglaskom na mlade koji se suoCavaju s izazovima na lokalnoj razini. PolitiCki, ovi
biraci podrzavaju liberalno-demokratske vrijednosti, poput jednakosti, ljudskih prava i

vece uklju¢enosti mladih u politiCke procese, dok su skloni umjerenim liberalnim
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ekonomskim politikama koje teze smanjenju druStvenih nejednakosti. Psihografski,
traze drustvene promjene, modernizaciju i transparentnost, dok se primarno
informiraju putem drustvenih mreza i digitalnih kampanja, ¢ineci ih idealnim ciljem za

interaktivne i inovativne politicke poruke.

Sekundarna ciljana javnost su nevladine organizacije i studentske organizacije. Ove
organizacije se bave mladima i mogu biti partneri u promicanju politickih ideja i

programa.

Tercijarna ciljana javnost ukljuCuje medije poput drustvenih mreza, online portala i
Casopisa koji su popularni medu mladima, ali i starijima od 35 godina. Takoder,
obrazovne institucije poput srednjih Skola, fakulteta i sveuciliSta spadaju u tercijarnu

ciljanu javnost, buduci da mogu biti potencijalni izvori informacija i podrske.

Interne ciljane javnosti su Clanovi i aktivisti stranke HRABRO, uklju€ujuci vodstvo

stranke, volontere i sve koji su izravno ukljuCeni u aktivnosti stranke.

Eksterne ciljane javnosti su svi gradani i organizacije izvan stranke, nevladine
organizacije, mediji, poslovni partneri, druge politicke stranke, sindikati, udruge

gradana i svi ostali relevantni dionici.
Glavna poruka i tema kampanje
Poruka: ,HRABRO za Zagreb!*

Tema: Usmjerenost na promicanje ideje hrabrosti u dono$enju odluka koje ¢e osigurati
bolju buduénost svim gradanima. Isticanje da je program stvoren na temelju oCekivanja
samih biraCa koji su participirali u njegovom oblikovanju, naglasavajuci da je hrabrost

potrebna za donoSenje vaznih promjena koje ¢e unaprijediti zivote ljudi.
Komunikacijske taktike

Odnosi s medijima — Redovita komunikacija s lokalnim medijima i novinarima koji prate
politiCcke teme, s naglaskom na one portale koji su popularni medu mladima. Ova
taktika ukljuCuje slanje priop¢enja, organizaciju intervjua s Celnicima stranke te

pozivanje novinara na dogadaje stranke.

Community menadZzment — Kontinuirana komunikacija putem drustvenih mreza,
ukljuCujuci kampanje koje poti€u interakciju s publikom, poput anketa, Q&A sesija, i

online rasprava o komunalnim problemima.
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Event menadzment — Organizacija online rasprava, usmjerenih na lokalne komunalne

probleme Zagreba. Ove rasprave bit ¢e odrzane putem drustvenih mreza, Cime ée se

omoguciti Siroka dostupnost i sudjelovanje gradana u raspravi o kljucnim pitanjima.

Krizno komuniciranje — Priprema kriznog komunikacijskog plana koji ¢e definirati

postupke za brzo reagiranje u kriznim situacijama. Tim PR stru¢njaka bit ¢e zaduzen

za brzu komunikaciju putem drustvenih mreza i lokalnih medija kako bi se umanijile

moguce Stete za reputaciju stranke.

Tablica 4.1. PR plan stranke HRABRO za lokalne izbore

& CILJANE
KADA STO GDJE TKO JAVNOSTI CILJEVI
Pokretanje Instagram, PR tim, Poveéati broi pratitelia na
Kraj 2024. | komunikacijske TikTok, anovi | Miladi18-35 -all broj pratel
. drustvenim mrezama
kampanje Facebook stranke
Pocetak . . I
Online rasprave o « . PR tim, . Ukljugiti gradane u
2025. N lokalnim Na dru§tven|m Clanovi Miadi 18 N 35, rasprave o lokalnim
travanj : mrezama gradani )
2025 problemima stranke problemima.
Objaviti najmanje 100
Kraj 2024. | Redovite objave na Instagram, PR tim, postova vezanih uz
— travanj drustvenim TikTok, Clanovi Mladi 18 — 35 komunalne probleme i
2025. mrezama Facebook stranke politike stranke
HRABRO.

. . . . . . Osigurati najmanje 4
Kraj _2024. Medijska pngutnost Lokalnl.portall, E’R t|m., Mladi 18 — 35, Slanka ili intervjua u
— svibanj u lokalnim novine, Clanovi v . )

. e Sira javnost lokalnim medijima do
2025. medijima intervjui stranke .
svibnja 2025.
. Suradnja s Lokaln.l. Vodstvo Nevladine Uspostavit suradmu 53
Veljaca " prostori i N lokalne nevladine
lokalnim . stranke, organizacije, o

2025. organizacijama online volonteri mladi organizacle za

9 I platforme zajednicke projekte.

Izvor: rad autorice

Financijski plan

Tablica 4.2. Financijski plan stranke HRABRO za lokalne izbore u razdoblju do 1.12.2024. do

4.1.2025.

Taktika

Placeni Instagram oglasi

Pla¢eni Facebook oglasi

Placeni oglasi na portalima

Event menadzment

Izvor: rad autorice

Cijena
250 €
200 €
1000 €
50€
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6. ZAKLJUCAK

Ovaj rad analizirao je trenutacnu politicku situaciju medu mladim bira¢ima u Hrvatskoj,
s posebnim naglaskom na njihove politicke stavove, informiranost i motive za politiCku
participaciju. Na temelju rezultata anketnog istrazivanja i dubinskih intervjua,
identificirane su klju&ne potrebe i interesi mladih, $to je posluzilo kao osnova za izradu
strateSkih smjernica nove politicke stranke HRABRO, usmjerene na mlade i njihove

specificne probleme.

Istrazivanje je pokazalo da mladi imaju nisko povjerenje u politiCke institucije i slabu
zainteresiranost za formalnu politiku, Sto otezava njihovu aktivnhu participaciju.
Medutim, rezultati su takoder ukazali na to da su mladi zainteresirani za teme poput
gospodarstva, obrazovanja, iseljavanja mladih i zastite okoliSa, $to otvara prostor za
politiCke opcije koje ¢e se usmijeriti na rjeSavanje tih problema. Takoder, pokazalo se
da su drustvene mreze kljuCan kanal za dopiranje do ove demografske skupine jer
mladi najviSe koriste digitalne medije za informiranje o politiCkim temama. Na temelju
tih spoznaja, izradena je strategija za stranku HRABRO koja je namijenjena da na
nadolazec¢im lokalnim i parlamentarnim izborima cilja upravo ovu skupinu biraca.
Planirana je komunikacija putem drustvenih mreza, uklju€ivanje mladih u politicke
procese putem digitalnih kampanja te suradnja s lokalnim organizacijama koje se bave

pitanjima mladih.

ZakljuCci istrazivanja sugeriraju da je klju¢no ukljuciti mlade u politiCki diskurs i
predstaviti im rjeSenja za njihova specifiCcna pitanja kako bi se potaknula njihova

politiCka participacija.
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Prilozi

Prilog 1: Pitanja za anketni upitnik

Vas spol?

Kojoj dobnoj skupini pripadate?

Koji obrazovni stupanj imate?

|zlazite li kontinuirano na izbore?

O ¢&emu ovisi Vas odabir na izborima?
Koji je Vas razlog izlaska na izbore?

Koji je Vas razlog izostanka s izbora?

© N o g bk wbd-=

Hocete li izaci na nadolazece izbore?

9. Kako biste opisali svoj stav prema politici?

10.Koliko se Cesto informirate o politickim temama putem medija?

11.Koje medije najCesce koristite za informiranje o politickim temama?

12.Koje kanale komunikacije politickih stranaka smatrate najucinkovitijima u
informiranju mladih biraca?

13.Koliko dobro poznajete politicke stranke u Republici Hrvatskoj?

14.Koja tema bi vas najvise motivirala da izadete na izbore?

15.Koje drustveno pitanje smatrate najvaznijim u Hrvatskoj?

16.Biste li bili skloniji podrzati novu politicku stranku koja se fokusira na vase
najvaznije drustvene probleme?

17.Biste li podrzali politiku koja bi poticala vece sudjelovanje mladih u politiCkom
procesu?

18.Kako biste ocijenili politicku situaciju u Hrvatskoj danas?

19.Koliko €esto raspravljate o politickim temama s prijateljima ili obitel;ji?

20.Koliko je vazno misljenje VaSe obitelji ili prijatelja u donosenju politickih odluka?

21.Kako mislite da se mladi ljudi mogu bolje ukljuciti u politicki Zivot zemlje?

22.Sto bi Vas motiviralo da izadete na izbore?

23.Kako biste Vi povecali informiranost mladih biraca o politici?

24 .Koja polititka pitanja su za vas najvaznija u ovom trenutku i zasto?

25.Kako biste opisali trenutnu politi¢ku situaciju u Hrvatskoj iz perspektive mladih?



Prilog 2: Pitanja za dubinski intervju

1.

Smatrate li da politika ima znacCajan utjecaj na vas zZivot i zivote drugih ljudi oko

vas?

. Koje su, prema vasem misljenju, glavne karakteristike hrvatske politicke scene

danas? Jesu li te karakteristike pozitivne ili negativne i zasto?
Koje biste konkretne promjene ili reforme predloZzili kako biste poboljsali politicki

sustav u Hrvatskoj? Koji su vasi prioriteti u tom pogledu?

4. Sto bi vas motiviralo na izlazak na izbore?

5. Kako se vasi politicki stavovi razlikuju od stavova vase obitelji, prijatelja ili

zajednice?

Koje politicke politike ili inicijative smatrate najvaznijima za buduc¢nost Hrvatske
i zasto?

Koja su, prema vasem misljenju, najvaznija druStvena pitanja s kojima ¢e se
Hrvatska suociti u sljedece Cetiri godine?

Kako politika moze najbolje odgovoriti na te izazove? Koje konkretne politike ili

akcije smatrate potrebnima?



