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SAZETAK

Drustvene mreze nisu samo sredstvo komuniciranja i povezivanja, ve¢ 1 nacin informiranja,
gradnje identiteta i ¢imbenik za formiranje slike svijeta njihovih korisnika. Za razumijevanje
suvremenog feminizma nuzno je promatrati nacin na koji isti djeluje na druStvenim mrezama.
Digitalni i analogni svijet medusobno su povezani pa feminizam na drustvenim mrezama nije
odvojen entitet od feminizma u ,,offline* svijetu. U ovom je radu analiziran feministicki
aktivizam regionalnih Facebook stranica, odnosno naéini i sredstva njegova izrazavanja.
KoriStena je metoda analize sadrzaja kojom je ispitano 60 objava s tri odabrane stranice: ,,Sve
su to vjestice®, ,,Seksizam na$§ svagdasnji* i ,,Muskarac, otac, kralj*. S obzirom na razliitu
dinamiku objavljivanja pojedinih stranica za uzorak je odabrano 20 zadnjih objava sa svake
stranice do 15. 6. 2021. Cilj je bio utvrditi tehnicka i sadrzajna obiljeZja objava, identificirati
pojedina retoricka obiljezja te ispitati prisutnost modernih trendova feminizma na drustvenim
mrezama. Rezultati upucuju na sklonost stranica ka vizualnim sadrzajima, prvenstveno
(autorskim) memeovima. Objave su ve¢inom prijateljskog tona i obiljezene humorom. Iznimku
¢ine objave na stranici ,,Seksizam na$ svagdas$nji“ gdje se jasno prepoznaju trendovi kulture
prozivanja i otkazivanja, ton je povremeno i negativno sarkastian, a stil pasivno-agresivan.
Objektivizacija zena, tradicionalne uloge, polozaj Zena i stereotipi o Zenama srediS$nji su
problemi regionalnog Facebook feminizma, kako impliciraju rezultati. Hashtag feminizam ne
ostvaruje se u izvornom smislu, §to je bilo i o¢ekivano s obzirom na prirodu Facebooka kao
platforme. Nadalje, ,,laksi* sadrzaji ¢esti su i nailaze na bolji odaziv publike, §to moZze utjecati

na zanemarivanje bitnih tema kao $to je nasilje nad zenama.

Kljuéne rijeci: feminizam, feministicki aktivizam, Facebook feminizam, regionalni feminizam,

kultura otkazivanja



ABSTRACT
CONTENT ANALYSIS OF REGIONAL FEMINIST FACEBOOK PAGES

Social networks are not just means of communication but also of acquiring new information,
constructing one's identity and one of the major factors in formation of one's World perception.
One must observe the acts of modern feminism on social networks to comprehend it since
digital and analog worlds are intertwined. The main object of this research is feminist activism’
communication on regional Facebook websites. The content analysis method was used to
examine 60 different posts on three different Facebook websites: ”Sve su to vjestice*;
“Muskarac, otac, kralj*; and “Seksizam na$§ svagda$nji“. The main goal of research is to
determine technical and contextual characteristics of comments, to identify certain rhetorical
features and to examine the presence of modern trends in feminist activism on social networks.
The results imply that researched websites tend to rely on visual content, primarily on the
,memes*. Those posts are friendly natured, easily understood and humorously toned. Only the
posts on website ’Seksizam na$ svagdasnji“ show the trends of call-out and cancel culture, the
tone sometimes being negatively sarcastic and style more often than not (passive) aggressive.
The objectification od women, their traditional roles, position in society and surrounding
stereotypes are the main focus of regional feminist Facebook webpages. Hashtag feminism is
not realised in its original sense as expected due to the nature of Facebook as a platform.
Furthermore, “easier” content is better received by the audience and more often shared which

can negatively influence the presence of more serious content e.g., family violence.

Key words: feminism, feminist activism, Facebook feminism, regional feminism, cancel culture



1. UVOD

Feministi¢ka je ideja nastala kao produkt okolnosti u odredenom povijesnom trenutku te se
zajedno s njima i razvijala. Tehnologija, sila koja eksponencijalno mijenja sliku svijeta i pristup
slici svijeta, promijenila je i sliku feminizma te pristup slici feminizma. Razvoj feminizma
odvijao se paralelno s razvojem medija. Razvojem sredstava javne komunikacije rasla je i
feministi¢ka javnost, a samim tim i feminizam. Fenomen feminizma izuzetno je zanimljiv jer
je, sam po sebi, kontroverzan, mnogoznacan i djelomi¢no razjasnjen. ,,Kakav je to feminizam
na drustvenim mrezama?, ,,Tko su feministice i feministi?, ,,Za sto se bore?*, ,,Pobjeduju 1i?*
— uistinu je velik broj pitanja. Odgovora moze biti koliko i korisnika druStvenih mreza, a s
obzirom na to da je proces jo$ uvijek u tijeku, za sada ga je moguce samo promatrati.

Kao predstavnici feministickih ideja na drustvenim mrezama, u radu su izabrane stranice koje
se predstavljaju kao feministicke, problematiziraju materiju koju je i akademska pozadina
feminizma prepoznala te imaju svoju publiku, a time i utjecaj. Analizom izabranih stranica
nastojalo se do¢i do djeli¢a slike o tome kako i §to komunicira feminizam na druStvenim
mrezama. Cilj je ovoga istrazivanja utvrditi trendove feministi¢kih stranica na Facebooku u
regiji, analizom retorike i komunikacijskih strategija odabranih stranica. Analizom je
obuhvaceno nekoliko segmenata (format i popularnost objava, sadrzaj i retoricke strategije,
prisutnost zabiljezenih trendova u svijetu specifi¢nih za ovu vrstu aktivizma).

Poznavanje povijesnog razvoja feminizma nuzno je za razumijevanje dinamike ove pojave te
prepoznavanje konstanti i varijacija unutar pojma. Upravo je zato prvo poglavlje posveceno
opisu triju feministickih valova. Definira se i retorika suvremenog feminizma, odnosno sve ono
$to mu omogucuje prisutnost u javnom prostoru. Na kraju se teorijskog dijela rada daju i neki
podatci 0 feminizmu na drustvenim mrezama i na¢inima na koje se isti manifestira te sam opis
tri analizirane stranice. U istrazivackom dijelu rada opisana je metodologija i rezultati

istrazivanja, kasnije raspravljeni 1 u konacnici izvedeni u zakljucak.



2. FEMINIZAM

Pojam feminiza Cesto se spominje u svakodnevnom Zivotu, ¢esto i bez potpunog razumijevanja
pojma. Razlog tomu zasigurno je i kompleksnost feministicke filozofije i djelovanja, idejno
razilazenje pojedinih pristupa te brze promjene konteksta u kojem se feminizam razvija. Prema
Hrvatskoj enciklopediji, feminizam je druStveni pokret i svjetonazor koji se zalaze za
unaprjedenje polozaja Zena uklanjanjem spolne dominacije i diskriminacije (seksizma) te
promicanjem rodne jednakosti u svim podruc¢jima zivota. Ipak, Johnson (2017) apostrofira kako
rije¢i ponekad nemaju jedno konkretno znacenje te se ono moze mijenjati, pa se tako u , autorica
promatrati kako je kontekst odredene situacije mijanjao znaéenje rije¢i. Kao uvod u problem
definiranja feminizma, Zaharijevi¢ (2012) navodi kako sam pojam sadrzi obilje praksi i $iroko
teorijsko polje te naglasava njegovu interdisciplinarnst i multidisciplinarnost. Autorica
feminizam objaSnjava kao ,,pokret, ideologiju, osobno uvjerenje, mreza teorijskih pozicija,
polazna tocka u razmatranju fenomena koji se viSe ni ne moraju ticati Zena, pojmovni
okvir, skup razli¢itih (ponekad izrazito kreativnih, ponekad tjeskobno arhivarskih) aktivnosti
¢iji je cilj pospjesenje polozaja u kojem se zene danas nalaze, a nerijetko i pokusaj da
se povijest procita drugacije, da se iz njenog tkanja ,izvuku“ neka nevidljiva mjesta koja

bi mogla posluziti kao putokaz za buduce prakse* (str. 482).

Muskarci su dugo vremena bili iskljucivi nositelji drustvenih promjena. Istup Zena, uvjetovan
mnogim faktorima, donio je bujice razli€itih ideja, pristupa 1 dozivljaja stvarnosti koji su se,
izmedu ostaloga, artikulirali u brojnim feministickim pravcima. U ovom je poglavlju opisan

povijesni razvoj feminizma koji se odvio u tri vala te sami zacetci feminizma.
2.1. Zacetci feminizma

Zene su, u zapadnoj povijesti, bile tek pasivni sudionici patrijarhata. Zenska je uloga obi¢no
bila ogranicena na brigu o ku¢i 1 obitelji. Fizi¢ki slabije, neobrazovanije, financijski ovisne nisu
mogle ostvariti drustvenu mo¢ te je submisivan polozaj bio ustaljeno pravilo. Kako navodi
Jarcevi¢ (2018), takvo shvacanje Zenske uloge djelomi¢no proizlazi iz Biblije kao jednog od
glavnih temelja zapadnih drustava, gdje je Zena stvorena naknadno iz i za muskarca. Jankovic¢
(2009, str. 6) objasnjava: ,,Svijet u kojem zivimo tradicionalno je opisivan pomoc¢u suprotnosti
priroda/kultura, tijelo/duh, zene/muskarci, pri ¢emu su priroda/tijelo/Zzene bili oznaceni kao
simboli¢ko Drugo. U toj binarnoj kodiranosti svijeta, sfera znanosti i tehnologije oduvijek je
‘prirodno’ pripadala muskarcima.“ Zene su bile muskaréeva imovina, a njihova je borba za

prava bila kompleksna i viSedimenzionalna. Djelomi¢no ju oslikavaju rije¢i engleske



prostitutke iz viktorijanskoga doba: ,,Najprije sam zgrijesila Zele¢i zadovoljiti jednoga
muskarca, da bih se potom potucala od jednog do drugog. Muskarci nas u policiji drze u
Saci. Muskarci nas pregledaju, dodiruju nas rukama, lijece i odbacuju. U bolnici nam opet
muskarac ¢ita molitve i Bibliju. Vode nas sudcima koji su takoder muskarci... A ovaj zakon,
koji me ¢ini izgrednicom, donio je Parlament u kojem sjede samo muskarci® (Philips, 2003

prema Zaharijevié¢, 2021, str. 484).

Poznati su tekstovi jos iz 17. stoljeca gdje Zene raspravljaju 0 svom polozaju u druStvu. NeKi
su od tih tekstova O jednakosti muskaraca i Zena (Marie de Gournay) te Ozbiljan prijedlog
damama o unapredenju njihovog istinskog i najveceg interesa (Mary Astell). Ipak, u toj su
povijesnoj epohi takva djela bila tek izuzetci, ali i dobri pokazatelji promjene koja ¢e uslijediti.
U odnosu na zivotni vijek ¢ovjeka, promjene se nisu dogadale brzo. Mary Astell upitala je:
»Ako se svi ljudi radaju slobodni, kako to da se sve Zene radaju kao robinje?* (Pateman,
2001 prema Zaharijevi¢, 2021). Pola stoljeca kasnije Olympe de Gouges odgovorila je na
,Deklaraciju o pravima covjeka i gradanina“ svojom ,Deklaracijom o pravima Zena i
gradanki®. Francuska revolucija, u kojoj su Zene odigrale znacajnu ulogu, ostavila ih je
gradankama bez prava glasa. Ipak, razvijena je ideja Zene kao politickog bica te ¢e 1946. godine
Francuskinje ste¢i pravo glasa. Nuzno je spomenuti kako je Francuska revolucija donijela pravo
glasa za dvije tre¢ine musSkaraca (i nula treina zena) i to platiSama poreza, dakle platezno
sposobnima. Imetak je uvjetovao osnovno ljudsko pravo na izbor, a ne samo biologija. Zene su

bile diskriminirane ve¢ samim svojim rodenjem i bioloSkim odredenjem.
2.2. Sufrazetkinje — prvi val feminizma

Borbu za pravo glasa u Europi, naro¢ito Velikoj Britaniji te SAD-u, predvodile su sufrazetkinje
(engl. suffrage — pravo glasa) krajem 19. i pocetkom 20. stoljeca, a njihove su bitke odjeknule
svijetom. ,,Prve feministkinje su mahom udate, ugledne bijele Zene iz srednje ili vise klase, ¢iji
utjecajni supruzi (i/ili ocevi) odobravaju njihovo djelovanje* (Zaharijevié¢, 2021, str. 488). Kako
dalje navodi autorica, rani se feminizam u SAD-u i Velikoj Britaniji nije borio za univerzalno
glasacko pravo Zzena. Afroamerikanke (istovremeno se odvijao abolicionisticki pokret),
prostitutke, pa cak i siromasne Zene, ¢esto su bile iskljucene iz diskursa. Naravno, pravo glasa
Zena povlacilo je mnoga pitanja koja su ¢esto dovodila do razilazenja u miSljenjima. Vidakovié¢
(2011) navodi kako se u SAD-u 1870-ih razvijao feministicki pravac koji se zalagao za
drustveno Cistunstvo, prema kojem su se nasilje, alkohol i seksualna razvratnost smatrali
muskim zlom koje prijeti moralno nadmo¢nijim zenama s malom ili nikakvom potrebom za

seksom. Zaharijevi¢ (2012) objaSnjava kako su prve feministkinje taktiéno manevrirale
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pitanjima morala gdje su se, lobirajuci za pravo glasa, koristile upravo moralnom nadmoc¢nosti
opozivajuci se na tradicionalno majcinske vrline (Cestitost, njeznost, briga za druge). U tim se
zenama probudila pokretacka sila, zelja za samoaktualizacijom i borbom za jednakost koja iz
danasnje perspektive izgleda zanemarivo, ali to niposto nije. Ove su Zene zacele ideju te

postavile temelje za bududi razvoj feminizma i ostvarenje njegovih ciljeva.

Odlucnosti i strastvenosti sufrazetkinja svjedoci ¢in razbijanja prozora Ministarstva unutarnjih
poslova Velike Britanije, Ministarstva rata, trgovacke komore, 1912. godine nakon iznevjerenih
obecanja (Vidakovi¢, 2011 prema Watkins, Rueda, Rodriguez, 1999). Trueman (2015) dalje
navodi i Strajk gladu u zatvorima, prisilno hranjenje te, naposljetku, uvodenje Zakona o macki
i miSu, gdje su izgladnjele sufrazetkinje slali kuci na oporavak nakon ¢ega bi ponovno bile

vra¢ene u zatvor.

Nepovoljne povijesne okolnosti, odnosno Prvi svjetski rat iznjedrio je uvjete za prisilno
odobravanje i potrebu za zenskom emancipacijom. ,,Rat iz 1914. godine bio je 1789. godina za
zene* — pisSe Legrave (1993, prema Zaharijevi¢, 2012, str. 491). Kako navodi Zaharijevi¢
(2012), siromastvo i oskudica doveli su do toga da zene preuzmu obveze koje su tradicionalno
pripadale muskarcu (poljoprivreda, proizvodnja oruzja i vojne duznosti) $to je u poslijeratnim
godinama dovelo do povecanog broja razvoda, kratke kose, odbacivanja korzeta, podsuknji i
haljina ¢ime je zauvijek poremecena slika tradicionalne Zene. Autorica zakljucuje kako je ova
,mozda i prisilna emancipacija, produkt okolnosti, s obzirom na to da ju vecina feministkinja
tog doba (Zene iz viSe klase) nije tako zamisljala te se priklonila patriotizmu, zanemarivsi nacelo
o ujedinjenosti Zena koje vodi poboljSanju cjelokupnoga ljudskoga roda $to potkrepljuje citatom
Jeane Misme: ,,Sve dok traju patnje naSe zemlje nikome nije dozvoljeno da govori o pravima.

Sada imamo samo duznosti.*

Bez obzira na to tko ili §to je (viSe) pridonijelo emancipaciji zena (intelektualna struja i direktne
akcije viSega sloja ili pak sirova Zelja i umijece prezivljavanja Zena radne klase), ciljevi su

nedugo nakon rata ostvareni — Zene su stekle pravo glasa.
2.3. Drugi val feminizma

Zene diljem svijeta ostvarile su pravo glasa, §to je bio temeljni korak ka postizanju jednakosti.
| dalje su postojali problemi vezani uz zakonske regulative, kao i tabuizirani problemi ¢ije je
presucivanje dovodilo do stanja Zenske bespomoc¢nosti. Knjiga Simone de Beauvoir, ,,Drugi
spol* (1948), iskra je i idejna osnova drugog vala feminizma. Beauvoir je uzdrmala dotadasnje

shvac¢anje pojmova roda i spola. ,,Spolom su definirane fizioloske karakteristike i anatomska



razlika izmedu muskarca i Zene, dok je rodom oznacena druStvena konstrukcija rodnih uloga“

(Mihaljevi¢, 2016, str. 160).

Zaharijevi¢ (2012) navodi kako je Simone de Beauvoir feministi¢koj teoriji u nasljede ostavila

tri polazne tocke koje ¢e se kasnije razvijati u neslu¢enim pravcima:

Izmedu musSkaraca i Zena postoji nepremostiva razlika. Spolna je razlika osnova svakog

poredenja, vrednovanja i hijerarhijskog sistema odnosa moci.

Zenski spol, sam po sebi, nije manje vrijedan, veé¢ ga je drustvo/kultura/historija takvim uénila.
,Zena“kao i ,,mugkarac” skup je dodijeljenih odlika, odnosno ,,rodni okvir u koji se pojedinac

uklapa s vise ili manje uspjeha.

Sustav vrijednosti, u kojem Zenska i muska bic¢a (Spol) postaju muskarci i zene (rod) i gdje

muskarci imaju mo¢, naziva se patrijarhatom.

Revolucionarne misli Simone de Beauvoir pokrenut ¢e lavinu promjena koje traju i danas.
Godine 1965. ove su promjene bile inspiracija Betty Friedan u pisanju knjige ,,Mistika
zenstvenosti* kojom sluzbeno zapocinje drugi val feminizma, narocito na tlu SAD-a. ,,Mistika
zenstvenosti*“ problematizira sudbinu zene osudene na kucanstvo. Oko ove ideje okuplja se
grupa Zena prepoznata kao politicka sila s konkretnim zahtjevima. ,, Tijekom drugog vala zene
su uspjele probleme vezane za odnose u braku i obitelji poput razvoda i nasilja pretvoriti u javni
problem. Silovanje u braku, tjelesno zlostavljanje, psiholosko zlostavljanje, vrijedanje,
ponizavanje 1 svi ostali oblici nasilja tek su sedamdesetih 1 osamdesetih godina konacno i
priznati kao takvi“ (Mihaljevi¢, 2016, str. 162). Autorica dalje navodi kako je legalizirano i
pravo na razvrgavanje braka, pojavio se pojam ,rodna jednakost®, a u duhu su seksualne
revolucije ostvarena reproduktivna prava Zene, odnosno pravo na prosudbu moralnosti pobacaja
1 kontracepcije. Takoder, kako navodi Zaharijevi¢ (2011), pojavljuju se feministicke
interpretacije povijesti kao i feministicka knjizevna kritika ¢ime feminizam postaje

multidisciplinaran.

Za vrijeme drugoga vala odvijao se i pokret za gradanska prava (kao $to je abolicionisticki za
vrijeme prvoga vala). Ipak, povijest se ponovila te su feministkinje ponovno veéinski razmatrale
problematiku bijele zene srednje klase. ,,Slavni izraz Betty Friedan, 'problem koji nema ime',
cesto navoden da bi opisao stanje Zene u ovom druStvu, zapravo se odnosi na nezgodu
izdvojene grupe visoko obrazovanih, udatih bijelih Zena koje pripadaju srednjoj ili visoj
klasi. On se, dakle, odnosi na domacice kojima je dosadilo slobodno vrijeme, dom, djeca,

kupovina raznih proizvoda, na domacice koje zele viSe od zivota* — piSe Hooks (2001) u djelu
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Black Women: Shaping Feminist Theory, Feminism & 'Race’ (navodi Zaharijevi¢, 2012, str.
493).

Izrazi lavender menace (ruzicasta napast) i lavender herring (ruzicasta ,,varalica‘“), kako navodi
Zaharijevi¢ (2021), bili su pogrdni nazivi kojim su se etiketirale lezbijke. Nije ih kritizirala
samo Sira javnost, ve¢ i heteroseksualne feministkinje. Autorica navodi kako je National
Organization for Woman strepila od publiciteta grubih zena, koji im je uistinu oteZzevao borbu
za ciljeve, no takav je stav stvarao unutarnji razdor pa ¢e se pokret 70-ih zaista otvoriti prema

lezbijkama, no vise na razini politi¢ke korektnosti.

Mnoge se Zene nisu mogle u potpunosti poistovjetiti s pokretom jer su bile diskrimirane na
nekoliko razina, a ne samo na onoj rodnoj: ,,Zene bijele rase koncentriraju se danas, unutar
zenskog pokreta, na represiju koja se nad njima vrsi kao nad zenama, i ne uzimaju u obzir
razlike u rasi, u spolnim sklonostima, u klasnoj pripadnosti i starosnoj dobi. One stvaraju
iluziju da rije¢ sestrinstvo podrazumijeva homogenost iskustva koje, u stvari, ne postoji.* —
piSe Audrie Lord, 1984. godine (navodi Zaharijevi¢, 2012). Sve te, kao i mnoge druge unutarnje

podijeljenosti, vodit ¢e do nastanka treceg vala feminizma.
2.4. Treéi val feminizma

Tijekom treceg vala feminizma doslo je do promjene teznji i konteksta u kojem se isti odvijao.
Mnogi su se pitali treba li uopée nastaviti zapoc¢etu borbu. Kako navodi Zaharijevi¢ (2012),
mozaicnost 1 podijeljenost srz su ,,novog* feminizma. Kada se govori o Zenskom pokretu treba
uzeti u obzir da on nikada nije ukljucivao viSe muskaraca, ispitivao Zenskost Zenskog 1 otvarao

nebrojene moguc¢nosti za umnazanje rodnih identiteta.

Temelji su se treéeg vala podigli na osnovi utjecaja, teorija i kritika prethodnog. Zene
afroameri¢kog podrijetla odigrale su znacajnu ulogu tijekom drugog vala iako je rasna razlika
medu Zenama u samoj ideji bila zanemarena. Objavljena su brojna djela 80-ih godina, kao §to
su All the Women Are White, All the Blacks Are Men, but Some of Us Are Brave (Hull, Bell-
Scott and Smith, 1982), Feminist Theory: From Margin to Center (Hooks, 1984), This Bridge
Called My Back: Radical Writings by Women of Color (Moraga and Anzaldua, 1983) koja su
oblikovala novu eru feminizma. Inacica, koju su autorice donijele, naglasavala je da pored
potrebe za ukazivanjem na vanjske oblike opresije postoji potreba i za ispitivanjem formi

opresije i diskriminacije (Mann i Huffman, 2005).

Kada je rije¢ o uzdizanju trecega vala, nuzno je spomenuti feministicku supkulturnu pank grupu

Riot Grrrls, grupu mladih Zena koje su svojim energi¢nim djelovanjem i glazbom poticale na
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razgovor o silovanju, obiteljskom nasilju, patrijarhatu, rasizmu, itd. Dizale su samopouzdanje

mladim zenama odvracajuci ih od percepcije sebe kao slabih i submisivnih.

Kada je 1991. svjedocCenje Anite Hill o seksualnom zlostavljanju, koje je pocinio Clarence
Thomas, rezultiralo njezinom diskreditacijom, a njegovim unapredenjem na mjesto vrhovnog

sudca, Rebecca Walker napisala je ¢lanak kojim je sluZzbeno najavila pocetak trecega vala:

Neka vas odbacivanje zenskog iskustva naljuti. Neka se ljutnja transformira u politi¢ku silu. Ne
glasajte za njih ako rade protiv nas. Nemojte imati seks s njima, ne dijelite kruh s njima, nemojte
ih njegovati ako im prioritet nije naSa sloboda u kontroli vlastitih tijela i Zivota. Ja nisam

postfeministkinja. Ja sam tre¢i val.

Feminizam tre¢eg vala odvija se u razdoblju postmoderne, §to ga znatno oblikuje, odnosno
lisava oblika. ,,Dekonstrukcija, kao teorijsko-metodoloski okvir koji se vezuje za francuskoga
filozofa Jacquesa Derridu, postaje dominantna i dovodi u pitanje sve velike metanarative
kojima je do tada svijet objasnjavan. To se odnosi na sve tradicionalne metafizicke pojmove
poput istine, subjekta i identiteta” (Mihaljevic, 2016, str. 164). Kako dalje navodi autorica, trec¢i
je val feminizma bio pod utjecajem lingvistike i feministicke kritike, $to je bilo povezano s
pojmom dekonstrukcije koji je Jacques Derrida definirao baveci se spolnim razlikama u

jezi€nome smislu.

Jedno je od klju¢nih djela tre¢eg vala feminizma bila knjiga Judith Butler pod naslovom Nevolje
s rodom (1990) koja, takoder, feminizmu pristupa lingvisticki. ,,Kao predvodnica tre¢ega vala
Butler rod smatra fluidnom i promjenjivom varijablom neovisnom o bioloskim
karakteristikama osobe. Rodni se identitet, smatra Butler, utemeljuje tek performativno i kao
takav nije izraz ukupnosti onoga §to ¢ini licnost i individualnost““— objasnjava Mihaljevi¢ (2016,
str. 165). Na temelju teorije o fluidnosti identiteta, razvit ¢e se i Queer teorija ¢ija je polazna
tocka, kako tvrdi Zaharijevi¢ (2012), shvacanje rodnog identiteta kao djelomi¢no ili potpuno
drustveno konstruiranog $to ne znaci da je identitet proizvoljan, ve¢ da je neophodno promisljati

o Sirim druStvenim strukturama u kojima se formira.

Takoder, velik je utjecaj na ¢ovjecanstvo i dozivljaj stvarnosti imao i ubrzan razvoj tehnologije.
U njezinu je povezivanju s feminizmom znacajnu ulogu odigrala Donna Haraway kultnim
esejom Manifest za kiborge: znanost, tehnologija i socijalisticki feminizam u 1980-im (1984).

Autorica uvodi metaforu kiborga kao ¢ovjeka naslonjenog i protkanog tehnologijom, ¢iji rod

https://teachrock.org/wp-content/uploads/Handout-1-Rebecca-Walker-%E2%80%9CI-Am-the-Third-
Wave%E2%80%9D.pdf?x96081 (31. 1. 2021.)



https://teachrock.org/wp-content/uploads/Handout-1-Rebecca-Walker-%E2%80%9CI-Am-the-Third-Wave%E2%80%9D.pdf?x96081
https://teachrock.org/wp-content/uploads/Handout-1-Rebecca-Walker-%E2%80%9CI-Am-the-Third-Wave%E2%80%9D.pdf?x96081

nije definiran. ,,Kiborg je stvorenje u postrodnom svijetu (Haraway, 1999 prema Jankovic,
2009).

Kako navodi Munro (2013) feminizam treeg vala kritiziran je radi veceg fokusa na
individualnu emancipaciju u odnosu drustvenu promijenu. Takoder, iz svega navedenog moze
se zakljuéiti kako je feminizam postao neodredeniji, kompleksniji i multidisciplinarniji.
Umnogome se bavi pitanjem rodnog identiteta, lingvistikom, tehnologijom te brojnim drugim

disciplinama Sto nadilazi potrebe ovoga rada.



3. RETORIKA SUVREMENOG FEMINIZMA

Kako tvrde Baumgardner i Richards (2000) prema Dean (2009), za sve one rodene iza 1960-ih,
prisutnost feminizma dozivljena je zdravo za gotovo, bas kao florid - ni ne shvatamo da ga
»imamo*, jednostavno je u vodi. Sowards i Renegar (2006) objasnjavaju kako su danaSnje
generacije, muskarci 1 zene, feministi i nefiministi manje politicki aktivni jer uzivaju U
povlasticama koje su svojom aktivno$c¢u ostvarili prethodni valovi. Brojne su bitke izborile
prijasnje generacije. Feminizam i simbolika ,,snazne zene* provlaci se i kroz popularnu kulturu,
a kako navode Tennent i Jackson (2017), za neke je autore (npr. Valenti, 2014; Gill, 2016)
povezivanjem feminizma s desnom politicCkom strujom, bogatim poduzetnicima i pop
zvijezdama nagovijeStena njegova pobjeda. Ipak, bez obzira na pokretanje i implementiranje
promijene, nuzna je i njezina komunikacija koja treba prodrijeti u sve pore drustva $to je

dugotrajan proces.

Terminologija ,,valova® Cesto je koriStena kako bi se oznacila generacijska razlika, no sami
valovi nisu uvijek nuzno razdvojeni entiteti (Sowards i Renegar, 2006). Dok je takvo grupiranje
korisno za razumijevanje povijesti feminizma s kljuénim dogadajima, ostaje nejasno U kojem
se valu zapadna civilizacija nalazi danas. Guillard (2016) tvrdi kako je digitalni prostor klju¢an
za definiranje Cetvrtoga vala feministicke prakse, dok Kristofferson, White i Peloza (2014)
smatraju kako je upotreba interneta nedovoljna za razgrani¢enje Cetvrtoga vala (navedeno:
Turley i Fisher, 2018). Rampton (2019) objasnjava Cetvrti val kao potrebu (uglavhom) mladih
ljudi da feminizam iz akademske sfere treeg vala ponovno prebace u javni diskurs. Munro
(2013) piSe kako je suvremeni feminizam okarakteriziran raznoliko$c¢u, a internet, kao njegova
konstanta, sluzi za formiranje globalne zajednice feministkinja i feminista, javnu diskusiju i
aktivizam. Dakle, suvremeni je feminizam raznolika pojava, gdje istovremeno mogu egzistirati
i treci 1 potencijalno Cetvrti val. Internet je znacajna odrednica, a orijentiran je na povezivanje,

javni diskurs i aktivizam.

Rjecnik Merriam Webster definira aktivizam kao doktrinu ili praksu s naglaskom na izravnom
djelovanju u znak podrske ili protivljenja odredenoj strani kontroverznog pitanja. Sowards i
Renegar (2006) objasnjavaju kako tradicionalno shvacanje aktivizma podrazumijeva protest,
konfrontaciju, militantnost, konflikt i drustvene pokrete, dok je suvremeni feminizam kreirao
potrebu za drugim vidom aktivizma koji moze i ne mora ukljucivati navedene metode. Pod
drugim nac¢inima aktivizma autori navode: humor, izgradnju feministickog identiteta, osobne

narative te ruSenje stereotipova, a na navedenoj se podjeli temelje 1 potpoglavlja ovog rada.



3.1. Humor kao aktivizam

,Legenda kaze da se Adam, nedugo nakon §to je stvoren, pozalio: ,,O Boze! Lavu si dao jake
zube i kandze, jelenu brzinu, kornjac¢i oklop, ptici krila, a mene si ostavio bez obrane. Bog je
rekao Adamu: ,,Dat ¢u ti nevidljivo oruzje, koje ¢u sluziti tebi i tvojoj djeci, mo¢ koja e te
Cuvati ¢ak i od sebe samoga. Dat ¢u ti smisao za humor* Swaminath (2006, str. 177). Autor
spominje Freudovu teoriju humora, kao sintezu triju teorija: teorije olaksanja, teorije konflikta
i teorije superiornosti. Potonja je dobro oslikana u ¢lanku Gender and Humor in Social Context
(Crawford, 2003) gdje autorica objasnjava kako je ,,muski humor (grupe ¢esc¢e definirane kao
one koja ima mo¢) na raun Zena, barem u javnom prostoru, bio ucestaliji nego Zenske Sale na
ra¢un muskaraca. Medutim, kako implicira pregled 40 studija (Lampert i Ervin-Tripp, 1998)
razdoblju od 1970. — 1996., postoji trend smanjenja prihvatljivosti humora na racun zena, dok
raste prihva¢anje humora na racun tradicionalnih rodnih uloga (Crawford, 2003). Trenutak,
kada je 1 Eva sluzbeno ostvarila veée pravo na humor u javnom prostoru, bio je, kako navodi
autorica, za vrijeme drugog vala feminizma u kojem je kolektivni feministicki identitet Cesto

bio izrazen javnim formama humora kao sredstvima politi¢kog aktivizma.

Swaminath (2006) navodi Kahnovih pet primanih funkcija humora i to: obrambeni mehanizam,
preoblikovanje stvarnosti, komunikacija, izrazavanje odbojnosti i konstruiranje identiteta.
Svaka od pet funkcija izuzetno je prigodna za artikulaciju feministicke ideje pa je humor ¢esto
koristeno sredstvo suvremenog feminizma. U duhu postmodernistickog individualizma
Sowards i Renegar (2006) objasnjavaju kako feministice danasnjice koriste strategijski humor
za unapredenje vlastitih Zivota, kreiranjem zabavnije sadaSnjosti, ¢eSce nego politicke strategije
za buducnost jer ,,unapredenje zivota odredene individue nije manje vazno u odnosu na rad za
vece dobro (str. 63).“ Humorom se, kao sredstvom preoblikovanja stvarnosti i izrazavanja
odbojnosti, moze propitkivati patrijarhat, pa se tako humorom ,,izaziva opresija i diskriminacija
(Sowards i Renegar, 2006, str. 63).“ Crawford (2003), referiraju¢i se na Mulkaya (1988),
objasnjava kako u komunikaciji ozbiljnijeg tona, sudionik pretpostavlja jedinstvenu, objektivnu
realnost s dogovorenim druStvenim principima, dok je humoristi¢ni efekt Cesto produkt
neskladnih na¢ina promatranja aspekta stvarnosti. Humor je meduprostor gdje se patrijarhalno
drustvo i feministi¢ke ideje mogu sresti i zabaviti sve sudionike. Zbog svega navedenoga,
humor, ,.kao sredstvo diskursa i strategija socijalne interakcije“ (Crawford, 2003, str. 1413)
prigodan je i za popularizaciju feminizma, tim vise $to su ,,dovitljivost, kreativnost, izraZzavanje
pozitivnosti, dijeljenje iskustava i osnazivanje zajednice kao znacajke humora univerzalno
ljudske* (Crawford, 2003, str. 1425).
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3.2. Izgradnja feministickog identiteta

Jankovi¢ (2009), pozivajuéi se na Bagiéa (1997), govori kako se po¢etkom 90-ih? godina
mnostvo zena ukljucilo u rad zenskih organizacija, motivirane Zeljom da pomognu silovanim
Zenama 1 zenama izbjeglicama, a manje identifikacijom s feministickim idejama. Brojne su
feministicke vrijednosti Cesto neosvijesten kolateralni produkt ljudske solidarnosti, osje¢aja za
pravdu, potrebe za samoaktualizacijom i sl. Mnogo je Zena, ¢lanica Zenskih ogranaka antiratnih
udruga, o kojima govori i Bagi¢ (navedeno kod Jankovié, 2019), tijekom rada na projektima,
edukacijama i diskusijama koje su se vodile, postepeno razvilo feministicku subjektivnost.
Ipak, brojna istrazivanja (npr. Buschman i Lenart, 1996, Breen i Karpinski, 2008, Meijs i
Ratliff, 2018) ukazuju na to kako velik broj Zzena podrzava feministicke stavove, ali se ne
deklariraju kao feministice (Moore i Stathi, 2019).

Identificirati se i biti identificiran kao feministkinja/feminist, za razliku od brojih pripisanih
identiteta, osobni je izbor. Oprez pri odabiru grupe uvjetovan je i moguc¢om stereotipizacijom
grupe, a time i jedinke koja bira biti njezin ¢lan. Rezultati istrazivanja (npr. Twenge i Zucker,
1999, Szymanski, 2004, Breen & Karpinski, 2008) ukazuju na to kako konotativno znacenje
rijeci feminizam cesto ukljucuje i mizandriju, militantnost, tvrdoglavost, agresiju, lezbijstvo,
nemajcinstvo, ekstremizam te fizi¢ku i seksualnu neprivla¢nost (Moore i Stathi, 2019). Nadalje,
odredene studije (Ramsey, 2007; Roy, 2007) impliciraju kako Zene generalno imaju pozitivne
steretotipe o feministkinjama, no pretpostavka kako drugi imaju negativne, odbija ih od
usvajanja feministickog identiteta, kao i, kako ukazuju rezultati istraZivanja (Alexander i Ryan,
1997; Anastasopoulos i Desmarais, 2015), uvjerenje da takav identitet uvjetuje i odbijanje
muskaraca (navedeno kod Moore i Stathi, 2019).

,Feministicki stavovi konceptualizirani su kao vjerovanja u feministicki cilj rodne jednakosti
unutar drustvenih struktura i praksi, dok feministicki identitet podrazumijeva ukljucenje
feministiCkih stavova unutar samoidentifikacije kao feminista/feministkinje (Eisele 1 Stake,
2008 prema Moore i Stathi, 2019, str. 2). Roy, Weibust i Miller (2007) naglasavaju razliku
izmedu grupne identifikacije i grupne svijesti, gdje visoka identifikacija s grupom ne mora
podrazumijevati visoku grupnu svijest. Gurin, Miller i Gurin (1980) grupnu svijest definiraju
kao set politickih uvjerenja i radnji proizaslih iz identifikacije sa svojom grupom, sto ukljucuje
prepoznavanje drustvenih struktura koje stvaraju razliku medu grupama naustrb mo¢éi grupe s

kojom se pojedinac poistvojecuje. Gurin, Miller i Gurin (1980) =zaklju¢uju kako

2 Razdoblje 90-ih odnosi se na podrudje ex-yu pogodeno ratom
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samoidentifikacija s grupom Zena ima manji politi¢ki zna¢aj u odnosu na samoidentifikaciju sa
zenama i feministkinjama koja, kako rezultati impliciraju, podrazumijeva vecu grupnu svijest
0 diskriminaciji grupe zena. ,Za zene koje se identificiraju kao feministkinje, veéa je
vjerojatnost da ¢e prepoznati seksizam, dozivljavati trenutni rodni sistem nepravednim te biti
uvjerenja kako Zene trebaju raditi zajedno za ostvarenje drustvene promjene® (Liss i Erchull,

2010 prema Moore i Stathi, 2019, str. 4).

Ipak, ako je feminizam grupna, odnosno politicka svijest te ukljuCuje ostvarivanje drustvene
pojave, namece se pitanje kakva, koja i kako ¢e promjena biti ostvarena. Razliciti su pristupi
ovim pitanjima doveli do stvaranja brojnih pravaca unutar feminizma kao $to su liberalni,
marksisticki, anarhisti¢ki, radikalni, socijalisticki feminizam. OteZavanju prihvacanja
feministickoga identiteta moze doprinijeti i ideolosko neslaganje s njegovim brojnim
ograncima. Medutim, kako navode Sowards i Renegar (2006), mlade Zene i muskarci definiraju
feminizam sami za sebe te nisu primarno fokusirani na postizanje socijalne promjene, ve¢ na

izgradnju osobnog feministickog identiteta koji postoji uz brojne druge unutar vlastitog sebstva.

Sowards i Renegar (2006) navode kako mladi feministicki aktivisti pokazuju snazno
suosjecanje kada je u pitanju problematika povezana s identitetom. Suvremeni feminizam
promatra identitet kao fluidnu kategoriju, tako da pragmati¢nost samoga pojma ne ovisi samo
o drustvenom kontekstu, ve¢ i o promatracu.* Identifikacija razli¢itih tipova ljudi s feminizmom
onemoguéava homogenu stereotipizaciju feminizma*“ (Sowards i Renegar, 2006, str. 64).
Moguca depolitizacija feminizma, koja je na udaru kritika tre¢eg vala, ne mora Koristiti
tradicionalne metode protesta i ne mora teziti drustvenoj promjeni putem utjecaja na drustvo u
cjelini, ve¢ se ,koncept aktivizma pro$iruje na osobnu transformaciju kroz razumijevanje

procesa izgradnje feministi¢kog identiteta® (Sowards i Renegar, 2006, str. 64).

Naime, identitet suvremene feministkinje/feminista moze se odvojiti od grupne svijesti u smislu
hegemoniziranja grupe Zena s nizom razli¢itih problema (zbog ¢ega je drugi val Kritiziran).
Spol, rod i feminizam jedinstveno su iskustvo svakog pojedinca. Jedinka izrazava individualni
feminizam, deklarira se kako feministkinja, a grupni je identitet ujedinjen na razini cilja rodne
jednakosti. Bolje stanje grupe indirektno se ostvaruje boljim stanjem individue, pa retorika
suvremenog feministickog aktivizma podrazumijeva, kako navode Sowards i Renegar (2006),

kreiranje prostora za osobnu autonomiju, slobodu izri¢aja, fleksibilnost i samopouzdanje.
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3.3. Osobni narativi

Price su produkt kognicije i izvorno ljudska struktura poimanja svijeta (Lewis, 2011). Bruner
(1990, prema Stephens 2011) napominje kako price, koje ljudi pri¢aju, pruzaju uvid u kulturalna
pravila reagiranja i interakcije te sluze prihvacanju ili odbijanju socijalnoga identiteta. Autorica
(Stephens, 2011) objasnjava kako se u konstruiranju osobnih narativa koriste kulturalno
dostupne forme jer identitet, koji narator retoricki kreira, jedino ima smisla ukoliko je unutar
drustveno dostupnog diskursa. Dakle, osobni narativi koje karakterizira otpor dostupnom, mogu
jedino biti shvac¢eni normalizacijom takvog diskursa. Drugim rijecima, djelovanjem feminizma
kojim se mijenjaju i nadopunjuju kulturalno dostupne forme, Siri se dijapazon sredstava za
konstrukciju osobnih narativa u drustvenom kontekstu. Ujedno, promijeni kulturalno dostupne
forme, normaliziranju feministickog diskursa koriste se osobni narativi, time vise $to kao
izvorna ljudska struktura, organski razumljiva, imaju persuazivno dejstvo. ,,Dijeljenje prica o
potlacenosti i validiranje tudeg iskustva sredstvo je propitkivanja Siroko rasprostranjenih

narativa o spolu, klasi, rasi i seksualnosti« (Wanggren, 2016, str. 2).

Kreiranje narativa ve¢ dugo igra ulogu u drustvenim promjenama i drustvenim pokretima
(Wanggren, 2016). Feministi¢ki je aktivizam, utemeljen na svjedo¢anstvima, bio zastupljen i u
19. stolje¢u (Brah i Phoenix, 2004 prema Phipps, 2016). Hanish (1969) navodi kako je
revolucionarna fraza drugoga vala ,,osobno je politi¢ko* bila odgovor na tvrdnju kako dizanje
svijesti veli¢a individualno iskustvo bez koherentnog programa za drustvenu promjenu. Ideja
iza price, kako navodi Kelly (2017), bila je ta da je u slucaju partnerova zlostavljanja zene
potrebno promotriti mehanizme druStvene opresije nad Zenama. Dijeljenje osobnih iskustava
60-ih i 70-ih godina proslog stoljeca odvijalo se unutar grupa za dizanje svijesti (Campbell,
1973 prema Sowards i Renegar, 2006). U suvremenom su feminizmu osobni narativi ¢esto ¢in
individualne katarze i izricaja. Baer (2016, prema Linabary, Corple i Cooky, 2019) obja$njava
kako zamrSene veze izmedu individualizma, digitalnog prostora i neoliberalizma povecavaju
zabrinutost oko depolitizacije feministi¢kog aktivizma, posebice zato Sto se sve odvija online,
putem osobnih narativa, sto u pitanje dovodi strukturalne i kulturalne promjene. S druge strane,
Sowards i Renegar (2006) zastupaju stajaliste kako efekt price s ,,fokusom na sebi, uz jacanje
indentiteta naratora, moze uciniti da se ¢itatelj pronade u prici, ¢ime je takva retorika i drustveno

orijentirana.

Dok postoje oprecna stajaliSta o tome koliko egocentricna priroda osobnih narativa moze
doprinijeti strukturalnim promjenama, normalizacijom feministickog diskursa u javnom

prostoru koji utjeCe na druStvenu interpretaciju osobnih prica, a ,,tko ima pravo pricati i
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odredivati §to rijeci i dijela znace, uvijek je pitanje moéi i autoriteta® (Wanggren, 2016, str. 2).
IzraZavanje osobnog narativa moze povoljno utjecati na pojedinca koji je centar feministickog
aktivizma, a samim tim i njegov dio. Rezultati intervjua sa Zrtvama nasilja impliciraju kako se
dijeljenjem osobne price narator osnazuje, mijenja svijest i dobiva osjecaj uvazenosti (Dimond,

2013 prema Wanggren, 2016).
3.4.Rusenje stereotipa

,,Stereotip je generalizacija o grupi ljudi, kojom se istovjetne osobine pripisuju gotovo svim
Clanovima te grupe, neovisno o stvarnim varijacima izmedu Elanova (Aronson, Wilson i Akert,
2005, str.234).*“ Autori objasnjavaju kako stereotipiziranje nije nuzno zlonamjerno ili neistinito
darvinisti¢ke perspektive, postoje snazni bioloski razlozi. Ipak, neprihvacanjem razlika izmedu
jedinke 1 grupe, nijeCemo individualnost jedinke. Suvremeni se feminizam odrice
hegemonizacije, odnosno generalizacije grupnog iskustva, naglasavaju¢i individualno, $to je
opre¢no definiciji stereotipa. ,,Jedan od vaznih nac¢ina na koji feminizam potice svakodnevni
aktivizam jeste odupiru¢i se rodnim stereotipima ili neusvajanjem rodne normativnosti
Sowards i Renegar, 2006, str. 68).

Pored toga Sto stereotipi o feminizmu mogu obeshrabriti jedinku u prihvacanju feministi¢kog
identiteta, stereopi o feminizmu i Zenama imaju utjecaj na jedinku, ali i drustvo u cjelini. Duda
(2018) napominje kako publika ili sugovornik, koji tude iskustvo promatra kroz prizmu
stereotipa, takvo iskustvo nece uvidjeti kao kljuéno za rjeSavanje drustvene nepravde.
Oslanjajuéi se na dosad poznato, pojedinac nastavlja stvarati distorziranu sliku drustva te gubi
mogucnost utjecaja na institucije 1 prakse. Naprimjer, ako je osoba razvila steretip o Zzenama
kao ranjivim, sklonim dramatiziranju ili histeriji, moZe umanjiti vjerodostojnost svjedoc¢anstva
Zene o pretrpljenom nasilju, Sto direktno utjee na odnos institucija prema istome. Osnova
diskreditacije svjedocanstva Anite Hil o seksualnom uznemiravanju koje je poc¢inio Clarence
Thomas® moze biti promatrana i kroz retori¢ki kredibilitet govornika ,koji ne priprada
argumentacijskim strukturama, nego drustvenom i kulturalnom identitetu govornika“ (Duda,
2018, str. 37). Autorica objasnjava kako stereotipi, koji se pojavljuju u procjeni svjedocanstva,
utjeCcu na odluku sluSatelja 0 kompetenciji govornika, vjerodostojnosti, pa naposljetku i

istinitosti tvrdnje, Sto ¢ini pojedince stereotipizirane grupe retoricki hendikepiranim.

3 Slu¢aj na koji su reakcije oznadile pocetak treceg vala feminizma
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Osim zacarnog kruga, u kom se marginalizirana grupa nalazi, ,,oni ¢ije se svjedocanstvo
obezvrjeduje dodatno produbljuju svoju drustvenu nemoc, §to zatim utjeCe na njih kao
pojedince, na njihovo samopouzdanje ili na vrijednost njihovog iskustva“ (Duda, 2018, str. 39).
Rezultati istrazivanja, koje navode Aronson, Wilson i Akert (2005), pokazuju kako su
djevojcice sklonije podcjenjivanju vlastitih sposobnosti u odnosu na djecake, odnosno
umanjivanju vlastitih zasluga za uspjesnu izvedbu. Takoder, u ve¢oj mjeri preuzimju krivnju
za svoj neuspjeh, dok je kod djecaka situacija obrnuta — neuspjeh ¢esce pripisuju loSoj sreéi, a
uspjeh svojim sposobnostima. Stipek i Gralinski (1991) prema (Aronson, Wilson i Akert, 2005)
dokazale su da je takav obrazac ponaSanja najizrazeniji u tradicionalno muskim podrucjima kao
S§to je matematika. Iz navedenih podataka, moze se zakljuciti kako su promatrane djevojcice
podlegle stereotipnoj slici grupe kojoj same pripadaju. Nadalje, takva uvjerenja mogu ih
demotivirati od ,,zadiranja* u tradicionalno muska podruc¢ja, ¢ime ona ostaju tradicionalno

muska.

Feminizam je metoda kojom se analizira dominantna kultura i odbacuje ono $to je univerzalno
prihva¢eno kao istina (Sowards i Renegar, 2006 prema Suskin 2003), §to podrazumijeva i

odbacivanje stereotipova.
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4. FEMINISTICKI AKTIVIZAM NA DRUSTVENIM
MREZAMA

4.1.Moguce prednosti i nedostatci

Drustvene su mreze postale forma participacije novom gradanstvu (Bennett, 2008 prema
Velasquez i LaRose, 2014). Sukladno tome, razvio se i aktivizam na dru$tvenim mrezama. Van
Laer i Van Aelst (2010, prema Cammaerts 2015) rade distinkciju izmedu aktivistickih praksi
temeljenih na internetu, odnosno onih koje postoje zbog interneta te praksi potpomognutih
internetom, koje se koriste tradicionalnim alatima, ali im internet omogucava organizaciju i
koordinaciju. Ono $to je nastalo na internetu ¢esto odjekne i u stvarnosti. Recentan je i globalno
poznat primjer #MeToo pokret koji je, pored uhicenja prijestupnika, rezultirao i prosvjedima te
dobrotvornom organizacijom Time's Up osnovanom za pruzanje financijske pomo¢i zrtvama

seksualnog nasilja.

Bitna je znacajka drustvenih mreza ta da poruka moze biti pustena i dosegnuti javnost, bez
posredstva mainstream medija. Cammaerts (2015) objasnjava kako je ,,samomedijacija“ uvijek
bila obiljezje aktivizma, no drustveni mediji uveliko povecavaju sposobnost prenosenja
tekstualnog i vizualnog diskursa. Nadalje, autor napominje kako drustvene mreze potencijalno
stvaraju (nove) prilike za gradanstvo i podredene skupine da zaobidu drzavne i trZiSne kontrole,
mainstream medije te izgrade alternativne kolektivne identitete. S druge strane, Guha (2014)
napominje kako za $iru drustvenu promjenu feministi¢ki aktivizam treba potporu tradicionalnih
medija, naglaSavajuéi problem informacijskog bubblea o kojem govori Pariser (2011). ,,Kao
Sto Matthew Hindman istice, kruzenje brojnih informacija internetom ne dovodi do jacanja
demokracije, s obzirom na to da vec¢ina ljudi posjecuje samo nekoliko web stranica (Guha, 2014,
str. 156).” Ipak, kao §to je ranije navedeno, Cilj suvremenog feministickog aktivizma nije

iskljuc¢ivo drustvena transformacija, ve¢ ona individualna.

Aktivizmu na drustvenim mrezama ¢esto se pristupa sa skepticizmom. Munro (2013) govori
kako se ta vrsta aktivizma dozivljava kao odvojena od stvarnog svijeta, a samim time i kao
nedovoljna za transformaciju politi¢ke zbilje. Autorica takvo stajaliSte objasnjava pojmom
slacktivism (engl. slacker — ljen¢ina, zabuSant) koji podrazumijeva feel-good kampanje s
velikim publicitetom, koje nuzno ne adresiraju relevantna drustvena pitanja. ,,Termin se odnosi
na ljude koji sretno kliknu like u znak podrske, no rijetko su emotivno involvirani te takva
podrska teSko moze izazvati promjenu percepcije javnosti“ (McCafferty, 2011, str.17-18).
Naprimjer, pokret #BlackLifesMatter u online, ali i offline sferi, podrzan je i diljem regije, bez
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obzira na to $to rasizam prema crncima nije relevantno drustveno pitanje, naroc¢ito u usporedbi
s rasizmom prema Romima ili imigrantima. Kulturoloski uvjetovano, nase se drustvo teze moze
poistovjetiti s tezinom emocije i snagom pokreta u SAD-u te postoji moguénost kako je rije¢ o
slacktivismu. Ipak, Glen (2015) objasnjava da iako termin ima negativnu konotaciju, dozivljava

se i kao pozitivan jer sama aktivnost omogucava brzo Sirenje poruke diljem svijeta.
4.2.Hashtag i meme feminizam

,,Hashtagovi su popularizirani za vrijeme pozara u San Diegu, 2007. godine, kada je Nate Ritter
iskoristio hashtag #sandiegofire kako bi svoja azuriranja na Twitteru povezao s temom (Zak,
2013 prema Guha, 2014, str. 155).“ Nadalje, Guha (2014) objasnjava kako se u hashtag
feminizmu upotrebom hashtaga identificiraju feministicki problemi (primarno na platformi
Twitter) dijeljenjem osobnih iskustava nejednakosti. Konstruira se kontradiskurs te se
kritiziraju osobe i institucija. Drugim rije¢ima, osobni narativi, jedna od klju¢nih retori¢kih
taktika suvremenog feminizma, prezentirani su na drustvenim mrezama ¢esto uz upotrebu
hashtaga koji, kao alat pretrazivanja, na globalnoj razini pomaze u ,,0siguravanju prostora za
razmjenu prica, politiziranje iskustava i organizaciju kolektiva (Linabary, Corple, Cooky, 2019,
str.2).“. Potonje konstatiraju kako je hashtag postao, kako alat tako i prostor za digitalni
feminizam, te njegovu uporabu usporeduju s tradicionalnim aktivistickim taktikama pisama i

peticija, pa ¢ak i s grupama za dizanje svijesti u drugom valu.

Intervjui, koje su proveli Mendes, Ringrose i Keller (2018) nad korisnicama hashtaga
#BeenRapedNeverReported, ukazuju kako hashtagom popraceni tweetovi nisu impulzivni ili
lakomisleni, ve¢ su produkt detaljnog promisljanja i neprospavanih noci. Nadalje, autorice
objasnjavaju kako je tehnologija pojedincima zaista omogucila lakSe sudjelovanje u
feministiCkom aktivizmu, no emotivne i mentalne barijere i dalje postoje. Ipak, rezultati
intervjua s djevojkama, koje su upotrijebile hashtag #BeenRapedNeverReported (Mendes,
Ringrose i Keller, 2018), ukazuju na neke prednosti hashtag feminizma, a to su shvacanje zrtava
da problem nije isklju¢ivo osoban, ve¢ i strukturalan, solidarnost i potpora stranaca i veca

vjerojatnost prijave nasilja.

Rezultati longitudinalnog istrazivanja, koje je objavio Harvard Business Review (Johnsom,
Keplinger, Kirk i Barnes, 2019), a koje je provedeno nad 250 zaposlenih Zena, ukazuju na rast
samopouzdanja te smanjenje sumnji u sebe u 2018. godini (nakon MeToo pokreta) u odnosu na
2016. godinu. Autorice rezultate tumace kroz prizmu socijalno-psiholoskih teorija koje

sugeriraju da stigmatizacija seksualnog uznemiravanja nepovoljno utjee na samopostovanje
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zrtve jer uzrokuje osjecaj krivice 1 osamljenosti u iskustvu. S druge strane, kako navode
autorice, svijest o sveprisutnosti seksualnog nasilja moze pomo¢i rusenju stigme, a time i
povecéanju samopostovanja zrtve. Ipak, Mendes i sur. (2018, prema Linabary, Corple i Cooky,
2019) tvrde kako postoje dokazi o ograni¢enosti hashtag aktivizma zbog ¢ega brojne skole i
dalje smatraju kako nema dovoljno znanja o vezi izmedu hashtag aktivizma i stvarnih

drustvenih promjena.

Znacajna su obiljezja drustvenih mreza popularnost i trend. Ovo su ujedno i obiljezja hashtag
feminizma. #MeToo pokret, primjerice, zapoceo je 2006. s aktivisticom Taranom Burke, no svi
osobni narativi podijeljeni uz hashtag prosli su ,,ispod radara“ ili barem mainstream radara, sve
dok Alyssa Milano, poznata osoba s velikim brojem pratitelja, nije iskoristila isti.
,Pristupacnost digitalnog prostora prijeti potencijalu hashtag feminizma. Kako popularnost
odredenog hashtaga raste, raste i rizik zlouporabe, kao i moguénost slabljenja i mijenjanja
poruke, slu¢ajno ili namjerno* (Stache, 2015 prema Linabary, Corple i Cooky, 2019, str. 3).
Nadalje, razina je sigurnosti na novim medijima niska te je lako otvoriti profil pod bilo kojim
imenom. Poznat je slucaj, kako piSe Ganzer (2014) prema Linabary, Corple i Cooky (2019),
gdje je Twitter trol, pod krinkom tamnoputih feministica, propagirao hashtagove poput
#EndFathersDay i #WhitesCantBeRaped kako bi diskreditirao feministicki aktivizam. | sami
pojedinci Zele postati popularni iznose¢i neistinite optuzbe. DruStvene SU mreze postale
presudne za stvaranje ili rusenje reputacije pa tako neprovjerene optuzbe mogu zakljuciti ne¢iju

karijeru i prije kona¢ne sudske presude.

Merriam-Webster rje¢nik objasnjava meme kao ideju, ponasanje ili stil koji se §iri od osobe do
osobe unutar odredene kulture, dok je internet meme definiran kao zabavna slika ili video s
naslovom ili kratkim tekstom koja se §iri internetom, narocito druStvenim mreZama. Internet
meme popularna je forma izrazavanja te njezina opcéa prihvacenost uvelike je koristena za

komuniciranje 1 aktivistickih ciljeva na druStvenim mreZama.
4.3.Hashtag #Cancelled — Kultura otkazivanja

Munro (2013), u svome ¢lanku dvoji 0 tome je li koriStenje interneta dovoljno za definiranje
novog vala feminizma, zakljucuje sljedece: ,,Ono §to je sigurno jeste da je uz internet stvorena
call-out kultura u kojoj se ukazuje na seksizam i mizoginiju (...) u svakodnevnoj retorici,
oglasima, filmu, televiziji i literaturi, medijima, itd.“ (str. 23). Kultura otkazivanja (eng. cancel
culture), kao posljedica kulture prozivanja (eng. call-out culture) ,,ima znacajne implikacije na

definiranje diskursa aktivizma na drustvenim mrezama®, kako tvrdi Clark (2020, str.1).
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Autorica samu pojavu definira kao izbor da se paZnja skloni sa nekoga ili neCega Cije su
vrijednosti, djelovanje, govor ili izbori uvredljivi. Kultura otkazivanja odvija se na internetu, u
obliku sramoéenja koje vrsi grupa*, no posljedice ima i u offline stvarnosti®. Sam ostracizam
najéesce je usmjeren prema slavnima, brendovima i ostalim figurama van dosega (Clark, 2020),
zbog ,seksizma, heteroseksizma, homofobije, rasizma, nasilja i S njima povezane
problematike* (Ng, 2020, str. 623). Urban Dictonary® navodi kako je ,moderni internet
fenomen gdje je osoba liSena utjecaja ili slave radi upitnih radnji. Kultura otkazivanja izazvana
je kriti¢nom masom ljudi koji brzo sude, a sporo preispituju. Cesto je bazirana na neprovjerenim
optuzbama. Direktan je rezultat neukosti ljudi uzrokovane brzim razvojem komunikacijskih
tehnologa u odnosu na znanje osobe.“ Kultura otkazivanja na meti je brojnih kritika.
Pejorativno je nazivana i novim fagizmom te ekstremizmom koji ograni¢ava slobodu govora i

ne prepoznaje nijanse u karakterizaciji’ djelovanja koje etiketira kao nepozeljna.

,»Analogni pretci ,,otkazivanja“, bojkotiranje i stavljanje na crne liste, takoder su posredni
postupci, ograni¢eni po opsegu ucinkovitosti zbog strukturalne moci, vremena i pristupa
resursima (Clark, 2020, str. 2)“. Ta su ograni¢enja posredstvom interneta ukinuta pa su, samim
time, posljedice brze i intenzivnije.. Otkazivanje osobe, mjesta ili stvari putem socijalno
posredovanog procesa na internetu, nastalo je u crnim Queer zajednicama ujedinjenim na
,metamrezi‘“ Black Twitter (Clark, 2015 prema Clark, 2020). Autorica tvrdi kako je 2013.
godine Black Twitter na odgovonost pozivao brojne li¢nosti zbog rasizma, npr. televizijsku
kuharicu Paulu Deen kasnije i optuzenu zbog mobinga nad crnim zaposlenicima. Kada je 2016.
godine producent serije Jason Rothenberg u 24 sata izgubio 14 000 pratitelja na Twitteru jer je
,,ubio® lik lezbijke nakon §to je prvi put vodila ljubav sa Zenom u seriji The 100, dogodilo se
ono sto je kasnije nazvano cancel kultura (Ng, 2020). Nadalje, kako tvrdi autorica, za vrijeme
#MeToo pokreta termin se ustoli¢io i sama je kultura rapidno uzela maha te su brojni slavni

,otkazani* kao, primjerice, James Franco, Louis C. K., Aziz Ansari itd.

Jordan Peterson kulturu otkazivanja smatra® formom zlostavljanja, koje esencijalno cilja

reputaciju, sto oznacava kao zensku formu zlostavljanja s obzirom na to da se zenska forma

4 https://www.dictionary.com/e/pop-culture/cancel-culture/ (14. 6. 2021)

5 npr. Kevin Hart, koji je izgubio mjesto voditelja manifestacije Oscar radi homofobnog tweeta ili Morgan Wallen
s kojim je izdavacka kuca prekinula ugovor zbog rasistickih izjava, posredstvom Tweeter javnosti i hashtaga
#cancelled.

& https://www.urbandictionary.com/define.php?term=Cancel%20Culture (17. 6. 2021.)

" Npr. David Brooks (2019) prema Ng (2020) komentira nepostojanje razumne skale u stupnjevanju prijestupa, s
obzirom na to da isti tretman ima osoba koja je objavila problematican post i osoba s etabliranim obrascem
seksualnih prijestupa, kao §to je R. Kelly.

8 https://www.youtube.com/watch?v=KrXDzFlyzx0&t=91s (16.06.2021.)
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agresije manifestira uniStavanjem reputacije. ,,Harper's Magazine* 2020. godine objavio je A
Letter on Justice and Open Debate koje su potpisala 153 intelektualca, mahom akademici s
prestiznih ustanova (Yale, Princeton, Harvard...), renomirani kriticari i pisci (Noam Chomsky
i J. K. Rowling), poznate feministice drugoga vala, poput Glorie Steinem, $ahisti, politicari,
psiholozi itd. U pismu stoji: ,,(...) Slobodna razmjena informacija i ideja, Zivotna snaga
liberalnog drustva, iz dana u dan biva sve viSe ograni¢avana. To je oCekivano od radikalne
desnice, no cenzura se proSiruje naSom kulturom: intolerancija na suprotna gledista, trend
javnog sramocenja i ostracizma, tendencija razvodnjavanja slozenih politickih pitanja u
zasljepljujuc¢u moralnu sigurnost. (...) Losim se idejama suprotstavlja njihovim razotkrivanjem,
argumentacijom i persuazijom, a ne uSutkavanjem.* Kao odgovor, na portalu The Objective,
objavljeno je A More Specific Letter on Justice and Open Debate koje je potpisalo 150 osoba,
uglavnom akademika, novinara i scenarista. U odgovoru je navedeno kako su neki od
spomenutih problema stvarni i zabrinjavajuéi, no primarno je kritiziran elitisticki pristup
problemu koji je zanemario odnos mo¢i u drustvu. ,,Harper's Magazine “ odlucio je dodijeliti
svoju platformu ne marginaliziranim ljudima, ve¢ onima s velikim brojem pratitelja i prilika
kako bi ih se ¢ulo. Ironi¢no, ti Su utjecajni ljudi iskoristili tu platformu kako bi se Zalili da su

utiSani.*
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5. OPIS ANALIZIRANIH STRANICA

5.1. Seksizam nas$ svagdasnji

,,Seksizam na$ svagdasnji“ Facebook je stranica oznacena kao zajednica koja na dan 22. 6.
2021. broji 8125 oznaka Like. Stranicu su 2017. godine osnovale Libeline volonterke. Medu
volonterkama je 1 NataSa Vajagi¢, programska koordinatorica za zenska i LGBT ljudska prava
u Centru za gradanske inicijative Pore¢. Rije¢ je o udruzi koja je i preuzela vodenje same

stranice, kako tvrdi Piveli¢ (2018).

Kako je navedeno u rubrici informacije®, na samoj Facebook stranici, adresirani su svakodnevni
problemi poput seksizma, mizoginije, govora mrznje, homo/bi/transfobije, diskriminacije Zene
i ostalih marginaliziranih skupina u medijima, reproduciranje negativnih stereotipova o Zzenama
1 rodnim ulogama. Autorice traze odgovorno ponasSanje po pitanju istaknutih problema u
medijiskom izvjestavanju naj¢itanijih portala u Hrvatskoj, reklamnoj industriji te istupima

javnih osoba na pozicijama mo¢i.
5.2. Sve su to vjestice

Facebook stranica (oznacena kao domaca poslovna djelatnost) ,,Sve su to vjestice* 22. 6. 2021.
ima 56 627 oznaka Like. Stranicu je godine 2015. osnovala Hana Curak iz Sarajeva koja je i
danas jedna od aktivnih administratorica.

Kako je za portal slobodnaevropa.org rekla Hana Curak, ideja je platforme da mapira
patrijarhat i doprinese kulturnoj demilitarizaciji drustva. Prema c¢lanku objavljenom na
Voxfeminae.net’?, fokus stranice je ukazivanje na svakodnevnicu u kojoj se patrijarhat
reproducira, primarno u jeziku, odnosno identificiranje i subvertiranje mikrosocioloskih pojava
U postjugoslvenskom drusStvu, utjecanje na dominantne narative u musko-zenskim odnosima,
obrazovanje publike o relevantnosti feminizma i feministkinja te mobiliziranje demokratskog

promisljanja.
5.3. Muskarac, otac, kralj

Facebook stranica ,,Muskarac, otac, kralj* na dan 25. 6. 2021. broji 11 561 oznaka ,,like*. VVode
ju tri autorice koje su odlucile ostati anonimne jer smatraju ,,da se mizoginija i netrpeljivost

prema Zenama napretkom tehnologije preselila na internetske platforme i time omogucila

® https://www.facebook.com/seksizamhrvatska/about (22.06.2021.)
10 https://voxfeminae.net/organizacije/sve-su-to-vjestice/ (22.06.2021.)
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anonimnost muskaraca koji je prakticiraju zasti¢eni laznim profilima. Svojom anonimnosS¢u
zele naglasiti taj problem, kao piSe u ¢lanku autorice Dianezevi¢ Basi¢ (2020). Osnivacice i
administratorice stranice objaSnjavaju kako im je kao inspiracija posluzila stranica Men who

has it all, koju su prilagodile nasem podrucju (Svraka, 2020).

Kako navodi Dianezevi¢ Basi¢ (2020), primarni je cilj stranice promijeniti na¢in na koji Zene
vide sebe u patrijarhalnom drustvu. Satiri¢na stranica ukazuje na apsurdnost, manjkavost i
nasilje patrijarhata koristenjem izjava koje se najcesce upucuju zenama, na nacin da zenski glas
iste upu¢uje muskarcima pa se na taj nac¢in dobiva humoristi¢ni efekt, tvrde autorice stranice za
portal Danas.rs. Stranica istice svakodnevni seksizam, rodne stereotipe, rodno zasnovano
nasilje obrtanjem paradigme i ismijavanjem patrijarhalnog normativa (Rozankovi¢, 2020), s

tendencijom povezivanja zena u regiji, OsvjeS¢ivanja i edukacije.
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6. ISTRAZIVANJE

6.1. Metodologija

Cilj je ovoga istrazivanja utvrditi trendove feministickih stranica na Facebooku u regiji,
analizom retorike i komunikacijskih strategija odabranih stranica. Takoder je analiziran i
enagement pratitelja stranice u vidu oznaka like, komentara i dijeljenja pojedinih objava. Kao
istrazivacka metoda izabrana je analiza sadrzaja, a prema Barelsonovu klasi¢nom odredenju,
analiza sadrzaja ,,istrazivaCka je tehnika za objektivni, sistematski i kvantitativni opis
manifestnog sadrzaja komunikacije* (Miseti¢, 2001 prema Poljic¢ak, 2014, str 8). Ova je metoda
izabrana zbog prikupljanja kvantitativnih i kvalitativnih podataka, s time da su kvalitativni
podatci kvantificirani autori¢inom procjenom. Ovom je metodom moguce utvrditi trendove, §to
je 1 bio cilj istrazivanja.

Podatci su prikupljani na odabranom uzorku uz pomo¢ upitnika te se kodiranjem odgovora

doslo do, poslije interpretiranih, statistickih podataka.
6.2. Istrazivacka pitanja

IP1: Koje su glavne teme kojima se bave regionalne feministicke Facebook stranice?
IP2: Kojim se retorickim taktikama regionalne feministicke stranice na Facebooku sluze?

IP3: Vode li se regionalne feministicke stranice na Facebooku modernim trendovima

feminizma na dru$tvenim mreZama?
6.3. Uzorak

Uzorak su €inile tri regionalne feministicke stranice, 1to: ,,Sve su to vjestice*, ,,Muz, otac, kralj*
te ,,Seksizam na$ svagdasnji“. Stranice su odabrane zbog svoje popularnosti (vise od 5000
pratitelja) iz ¢ega se moze zakljuciti da imaju odreden utjecaj na javno mnijenje. Takoder,
stranice (isklju¢ivo) ne promoviraju vlastite ili tude sadrzaje s drugih platformi, veé

predstavljaju feminizam na druStvenim mrezama.

U svibnju 2021. na trima stranicama sveukupno su bile 73 objave od ¢ega je 77 % objavljeno
na stranici ,,Sve su to vjestice™, a samo 5 % na stranici ,,Muskarac, otac, kralj*. Zbog velike
diskrepancije u dinamici objavljivanja, odabrano je posljednjih 20 objava do 15. 6. 2021. sa

svake odabrane stranice.
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6.4. Plan analize

Analiza sadrZaja podijeljena je u Cetiri kategorije, a U svakoj se pojedinac¢no analizira:

1
2
3.
4

format i popularnost (engagement — like, komentar, share) objave
glavne teme, sadrzaj, fokus i ciljna problematika objava
retoricki alati i taktike koji se koriste u objavi

prisutnost modernih trendova feministickog aktivizma na druStvenim mrezama.
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7. REZULTATI ISTRAZIVANJA

7.1. Format i popularnost objava

Slika 7.1 Broj oznaka "svida mi se" na objavama

>1000
™ 500-1000
m 300-500

m <300
55,00 %

lzvor: Autori¢in rad

Najveéi broj objava ima manje od 300 oznaka ,,like, njih 55 %, od ¢ega sve objave stranice
,,Seksizam na$ svagdasnji®, 14 objava stranice ,,Sve su to vjestice” te jedna stranice ,,Muskarac,
otac, kralj“. Nadalje, gotovo trec¢ina objava ima od 500 do 1000 oznaka ,like“. Stranica

,Muskarac, otac, kralj* ima dvije objave gdje broj oznaka ,,like* prelazi 1000, a koje su ujedno
i jedine u toj kategoriji, kao i u ukupnom uzorku.

Slika 7.2 Broj dijeljenja i komentara na objavama

Broj "shareova"

65,00 %

>100

m50do

Broj komentara 100

,33 %

Izvor: Autori¢in rad

Vecina objava, njih 53 %, ima manje od 10 komentara, a 65 % objava podijeljeno je manje od

10 puta. Postotak se smanjuje kako kategorija raste, tako da od 10 do 50 shareova ima 31,67 %
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objava, a isti broj komentara ima 38,33 %. Od 50 do 100 komentara ima 6,67 % objava, $to nije
slucaj sa shareovima. Samo 3,33 % objava ima vise od 100 shareova, dok 1,67 % objava ima
vise od 100 komentara. NajviSe engagementa, na osnovi sva tri mjerena parametra, ima stranica

,Muskarac, otac, kralj*, dok ,,Seksizam na$§ svagdasnji* ima najmanje.

Slika 7.3 Format objava

5,00 %

link

33,33 % .
snimak zaslona

H meme
55.00%

m fotografija

lzvor: Autori¢in rad

Vise od pola objava, to¢nije njih 55%, u formatu je memea, od ¢ega su objave na stranici
,»Muskarac, otac, kralj* isklju¢ivo memeovi. Na stranici ,,Seksizam na$ svagdasnji“ 20 od 20
objava snimke su zaslona, dok se taj format ne pojavljuje na ostalima, $to znaci da je tre¢ina
ukupno analiziranih, odnosno 33,33 %, u tom formatu. Snimke zaslona doradene su
unificiranim fontom i natpisom ,,SEKSIZAM*. Jedino se na stranici ,,Sve su to vjeStice™
pojavljuje vise formata (link, meme, fotografija). Ukupnom broju linkova doprinose s 5 %, a
ukupnom broju fotografija sa 6,67 %. Caption ima 36,67 % objava, dakle gotovo dvije tre¢ine
nemaju nikakav opis. S obzirom na to da postotci za vizualne formate prevladavaju, kao i u
slu¢aju izostavljenih natpisa, moze se zakljluciti kako se stranice oslanjaju na vizualnu
komunikaciju. Stranica ,,Muskarac, otac, kralj* u potpunosti se oslanja na vizualnu
komunikaciju, dok stranica ,,Seksizam na§ svagdasnji“ konzistentno vizualnu formu prati

opisom.
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7.2. Sadrzaj objava

Slika 7.4 Tematika objava

tradicionalne rodne

I I ogelon?
16,67 % antifeminizam

1,67 % ‘ ‘ poloZaj Zzena u

i drustvu
70,
16.67% B heteronormativnost

M reprodukcija
patrijarhata u jeziku
stereotipizacija

20,00 % W Objektivizacija i
seksualizacija

L 33 9 M Nasilje nad Zenama
) (]

B Nije moguce
procijeniti

lzvor: Autori¢in rad

Objektivizacija i seksualizacija zena najcesce je tematizirana u objavama, odnosno ¢ak 20 %
svih objava posveceno je toj problematici. Stranica ,,Seksizam nas svagdasnji© u tome sudjeluje
s najve¢im udjelom. Neki su od naslova objava na ovoj stranici, a povezano s prethodno
spomenutom temom, sljedeci: ,,Net.hr ne zna pise li o Zenama ili rasplodnim kravama. dio je
naslova iznad prikaza novinskog naslova ,Najdublji dekolte dosad: Albina pokazala $to
zapravo skriva ispod majice®. Cilj se nije mogao odrediti kod gotovo petine objava, a narocito
su apstraktne objave na stranici ,,Sve su to vjestice. Tradicionalne rodne uloge i polozaj Zene
u drustvu, meduzavisne i bliske teme, prepoznaju se u 16,67 % objava. Stereotipizacija se
problematizira u 13,33 % objava, reprodukcija patrijarhata u jeziku u 6,67 %, a nasilje nad
zenama u 5 % objava. Antifeminizam i heteronormativnost teme su dviju objava na stranici

,»ve su to vjestice”. Vecina objava regionalnog je karaktera (95 %).
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Slika 7.5 Objekt/i kojima se objava obraca

34

B Nije moguce procijeniti

— odredenu individuu
21

Odredenu drustvenu
— strukturu

| drustvene pojave

lzvor: Autori¢in rad

Od 60 analiziranih objava na tri stranice, njih 34 komentira generalne drustvene pojave kao $to
su mentalitet, druStvena svijest, ustaljeni stereotipovi ili fraze itd. Stranica ,,Muskarac, otac,
kralj“ bavi se iskljucivo posljednjim (20 od 20 objava). Nesto manje, odnosno 21 objava odnosi
se na jasno naglasenu druStvenu strukturu, kao $to su mediji (u negativnom smislu) ili
kolektivi/udruge (u pozitivnom smislu), gdje se veéina odnosi upravo na medije, Kojima se bavi
stranica ,,Seksizam na$ svagda$nji“. Odredeni je pojedinac spomenut u pet objava, od ¢ega
jednom negativno, i to na stranici ,,Seksizam na$ svagdasnji“ gdje je prozvan novinar, dok su

ostale Cetiri 0sobe spomenute u promotivnom smislu na stranici ,,Sve su to vjestice®.

7.1. KorisStena retorika

Slika 7. 6 Komunikacijski stil objave

M agresivna
6,67 9
pasivno-agresivna
11,67 %
asertivna, prijateljska ili
0,
61,67 % Saljiva
16,67 % stilski neobiljezena
3,33% M nije mogude procijeniti

Izvor: Autori¢in rad
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Vecina objava, gotovo njih 62 %, Saljivog je tona $to ne iznenaduje s obzirom na to da je rije¢
0 meme formatu koji inace karakterizira humor. Humor je retoricka strategija stranice
,Muskarac, otac, kralj*“. Stranica ,,Sve su to vjestice takoder koristi meme obiljeZen humorom,
a prijateljski i asertivan ton koriste i u drugom formatu objava, npr. kao caption iznad
fotografije. Jedino objave stranice ,,Seksizam na$§ svagdasnji*“ posjeduju agresivni i pasivno-

agresivni stil komunikacije, sto sveukupno ¢ini petinu svih analiziranih objava.

Slika 7. 7 Ton objava

35 33
30
25 -

® humor
20 -+ Mironija
15 - parodija

sarkazam
9
10 -
5

5 -
0 - |

lzvor: Autori¢in rad

Vise od pola objava ciljano se koristi humorom, §to je i o¢ekivan ishod analize s obzirom na to
da je forma memea najkoriStenija, kao i prijateljska, asertivna te saljiva komunikacija. Vise od
pola ukupnih objava (33) nastoji proizvesti komicni efekt koristenjem ironije (20 puta) te
parodije (9 puta). Ironiju koristi iskljucivo stranica ,,Muskarac, otac, kralj* (vidljivo i iz samog
naziva). To je vidljivo iz sljede¢ih primjera: ,,Ne zna kuhati, a ti bi se Zenio?*, ,,Sta ée ti Zena
jesti kada dode s posla?“ i sl. Parodija se u objavama stranice ,,Sve su to vjestice* postize
kombinacijom fotografija slavnih li¢nosti, npr. Virginije Wolf, s regionalnim puckim frazama.
Sarkazam obiljezava pet objava na stranici ,,Seksizam na$§ svagdasnji“. To je vidljivo u
sljede¢em primjeru: ,\Nije pazila, pa je sama Kriva §to su je uhvatili opuStenu® gdje se ciljano
govori suprotno od onoga na §to se misli. Sarkazam je vidljiv i u naslovu ¢lanka ,,Paparazzi

uhvatili Serenu Williams (na) plazi: Pogledajte kako izgleda kad se opusti i uziva.*
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7.2. Moderni trendovi

Slika 7. 8 Prisutnost modernih trendova na objavama
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lzvor: Autori¢in rad

Memeovi, dominantan format objava u uzorku, autorski su, iz ¢ega proizlazi zakljucak da se
takav format ciljano koristi za plasiranje poruke u javni prostor. 1z Slike 7.8 se moze zakljuditi
kako je trend memea najzastupljeniji vid regionalnog feministickog aktivizma na drustvenim
mrezama. Call-out kultura takoder je zna¢ajan segment potonjeg. Cak se 18 puta prozivaju
konkretni sudionici javnog diskursa (konkretno mediji na stranici ,,Seksizam na$ svagdasnji®).
Hashtagovi se koriste u 17 objava, u pet varijanti na dvjema stranica, i to
#seksizamnassvagdasnji, #sexism i #seksizam (,,Seksizam na$ svagdasnji®) te #tb i #vjestice
(,,Sve su to vjestice™). MozZe se zakljuciti kako je rije¢ o potenciranju efekta domina, odnosno
angaziranju publike. Hashtag u ovom slucaju izgleda vise kao alat pretrazivanja nego kao
sredstvo hashtag feministickog aktivizma, koji je svakako zastupljeniji na Twitteru i
Instagramu. Bojkotiranje, odnosno poziv na bojkot, kao inacica cancel kulture zastupljen je u
dva posta i to na stranici ,,Seksizam na$§ svagda$nji“ u primjerima ,,Mizoginija poti¢e i
opravdava mizoginiju“ te ,,Bojkotirajmo @net.hr!“. Samo sedam objava ne sadrzi nijedan od

odabranih trendova feministickog aktivizma na drustvenim mrezama.
7.3. OgranicCenja istrazivanja

Manjkavost istrazivanja bi mogla biti njegova ogranic¢enost na svega tri regionalne feministicke
stranice ¢ime se iz vida gube sve ostale koje imaju odreden utjecaj, kao sto su: ,,Vala Leposava“,

,Neuracunljive®, ,,Nisam trazila“, itd.
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Takoder, uzorak je premalen da bi rezultati bili pouzdani, narocito jer jedna od analiziranih
stranica, ,,SVe Su to vjestice, ¢esto objavljuje seriju objava, odnosno velik broj objava u nizu.

Na taj se nacin u velikom broju objava varira ista tema pa isti, posljedi¢no, ne moze biti

reprezentativan za ¢itav spektar.
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8. RASPRAVA REZULTATA

Analizom engagementa korisnika, u vidu oznaka ,,svida mi se*, dijeljenja i komentara, namece
se zakljucak o Sablonskim karakteristikama popularnih objava. Medutim, u obzir treba uzeti
broj pratitelja svake stranice koji moze biti uvjetovan i drugim ¢imbenicima, a ne samo
pozeljnos¢u sadrzaja. Stranica ,,Muskarac, otac, kralj* ima gotovo 12 000 pratitelja, a broj
oznaka like manji je od 300 u samo jednom slu¢aju, dok stranica ,,Sve su to vjeStice* broji
gotovo 57 000 ¢lanova, ali najviSe objava u analiziranom periodu ima manje od 300 oznaka
»like®. ,,Seksizam na$ svagdasnji* broji malo vise od 8000 oznaka ,,like* na stranici, ali nema
nijednu objavu s viSe od 300 oznaka ,,like*, §to je ujedno i najnizi definirani prag. Broj dijeljenja
objave ne prelazi 10. S druge strane, objave imaju vi$e komentara nego objave na stranici ,,Sve
su to vjestice®. Stranica ,,Muskarac, otac, kralj* ima najve¢i engagement po svim parametrima.
Forma memea, isklju¢ivo vizualna komunikacija, izostavljanje opisa, ujednacen ton i stil
karakteristike su njezine komunikacije $to potencijalno moze utjecati na samu objavu. Meme,
u pravilu gotovo uvijek humoristi¢énog sadrzaja, jedan je od najpopularnijih internetskih
komunikacijskih trendova. Ipak, razlike u engagementu nisu toliko drasticne. Kada bi se
stranice promatrale kao utjecajne osobe sve bi tri pripadale kategoriji mikroinfluencera. Na
osnovi engagementa moze se zakljuciti kako feministicki aktivizam na drus$tvenim mrezama u

regiji nema velik domet.

Najcesce (u jednom od pet slucajeva) se tematizira problematika objektivizacije Zena. Najcesce
je to objektivizacija koju poticu sami mediji, a upravo je medijska objektivizacija Zena najcesce
u fokusu stranice ,,Seksizam na$ svagdasnji“. U neSto manje od petine objava nije pronadena
glavna poruka, odnosno fokus objave ostao je nejasan, a rije¢ je o gotovo svim objavama Sa
stranice ,,Sve su to vjestice”. S obzirom na brojne reference i dugu tradiciju stranice, postoji
mogucnost da se pri analizi sadrzaja, uslijed pogreSne procjene uvjetovane nedostatkom
adekvatnog predznanja autorice, propustila poanta objave. Tradicionalne zenske uloge, kao i
polozaj zene u drustvu, ucestala su tematika postova (17 % u ukupnome udjelu). Tradicionalne
se Zenske uloge tematiziraju podjednako na svim trima stranicama. To govori o sve vecoj
popularnosti humora povezanog s tradicionalnim rodnim ulogama. Samo se jedna od
analiziranih objava dotiCe heteronormativnosti. Takoder, suvremeni je feminizam kritiziran
zbog depolitizacije, odnosno prevelikog fokusa na individualna pitanja naustrb strukturalnih.
Rezultati analiziranog uzorka ukazuju na suprotan trend, ¢ak 34 objave adresiraju drustvene

pojave, 21 odredene drustvene strukture, dok ih se samo pet bavi pojedincima.
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Humor je u stru¢noj literaturi prepoznat kao retoricka tehnika suvremenog feminizma, na $to
ukazuju i rezultati istrazivanja s vise od pola humoristi¢nih objava. Takoder, humor sluzi i kao
metoda rusenja stereotipa, Cije je preispitivanje, takoder, dio suvremene feministicke retorike,
ana Sto impliciraju i rezultati analize odabranog uzorka. Takav se diskurs najviSe ocituje putem
autorskih memeova koji su ve¢ poznata i rasirena forma feministi¢kog aktivizma na drustvenim
mrezama. Hashtag feminizam, narocito nakon #MeToo pokreta, iznimno se popularizirao kao
forma, no uporaba hashtaga u analiziranim objavama vrlo je Stura. Jedan od razloga takvom
rezultatu moze biti 1 odabir Facebooka kao platforme za ispitivanje, s obzirom na to da je
i ofekivano s obzirom na to da je takav vid retorike Cesto par hashtagu kao alatu. Call-out
kultura, u kojoj se mizoginija i ostali oblici feminizmu neprihvatljivog ponasanja prozivaju na
socijalnim mrezama, neosporno je zastupljena i na analiziranim regionalnim feministickim
stranicama i to na stranici ,,Seksizam na§ svagda$nji“. Stranica je, prema rezultatima, skolski
primjer call-out kulture, s naznakama rigidnije cancel kulture, gdje se otvoreno poziva na
bojkot odredenih institucija i ljudi zbog promoviranja antifeministi¢kih stavova. Jedino se

potonja stranica dotakla teme nasilja nad Zenama u analiziranim objavama.
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9. ZAKLJUCAK I PREPORUKE

Opresija nad Zenama, kao i bilo kojom ekonomski ili fizi¢ki slabijom grupom, ¢esto se dogadala
u povijesti, ali i danas pa je svaka struja, koja se bori protiv toga vrijedna promatranja,
razumijevanja i korigiranja u svrhu boljeg u¢inka. Feminizam i danas nailazi na stereotipizaciju
I nerazumijevanje te i sam moze postati isklju¢uju¢. Nuzna su daljnja znanstvena istrazivanja
ovog podrucja.

Cilj ovoga rada bio je utvrditi trendove regionalnog feministickog online aktivizma na primjeru
Facebook stranica, i to: ,,Sve su to vjestice, ,,Seksizam na$ svagdasnji“ i ,,Muskarac, otac,
kralj*. Kao metoda je izabrana analiza sadrzaja radi svoje prikladnosti. Takvom metodom bilo
je moguce kvantificirati kvalitativne podake te zakljuciti kakvi su trendovi analizirane materije.
S obzirom na to da se analiziraju tri stranice, odabran je jednak broj objava (po 20) sa svake
pojedina¢no, odnosno 60 objava do datuma 15.06.2021.

Plan analize podrazumijevao je Cetiri kategorije (format i popularnost objava, sadrzaj objava,
retoriCke alate i prisutnost modernih trendova) pa su i rezultati podijeljeni po kategorijama.
Kada je u pitanju format, meme forma pokazala se najzastupljenijom. Prisutni su i drugi vizualni
formati pa se moze zakljuciti kako regionalne feministicke stranice koriste dominantno
vizualnu komunikaciju. Analizirane objave u samo 3,33 % slu¢ajeva imaju vise od 1000 oznaka
»like*, dok ih viSe od pola ima manje od 300. Stoga se moze donijeti zakljuak o maloj
popularnosti ove forme aktivizma u regiji.

Teme, kojima se objave najées¢e bave, obuhvacaju rodne uloge, stereotipove i objektivizaciju
Zena, $to je ujedno i problematika suvremenog feminizma u zapadnom drustvu. Tema nasilja
spominje se samo u 5 % slucajeva, a ako se uzme u obzir to da je meme forma najzastupljenija,
lakSe je shvatiti zaSto. Naime, meme forma obi¢no sluzi zabavi pa je ovu temu teSko prikazati
na takav nacin. Takoder, dok je suvremeni feminizam u svijetu kritiziran zbog depolitiziranja
problematike, rezultati regionalnih feministickih stranica to negiraju. Naime, gotovo se sve
objave bave drustvenim pojavama i drustvenim strukturama. Takvo §to moguce je promatrati i
na osnovi razlika u mentalitetu, s obzirom na to da zapad tezi individualizmu, dok je za
regionalno podrucje karakteristi¢nija grupna svijest.

Sto se ti¢e retori¢kih obiljezja, komunikacija je dominantno asertivna i prijateljska, s
elementima humora. Humor je bitna stavka suvremene feministicke retorike, a kako impliciraju
rezultati, takav je slucaj i u regiji. Trendovi kao call-out kultura takoder su nezanemariva pojava

u analiziranim objavama dok je cancel kultura dosta rijetka.
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Ovo istrazivanje moze dati ograni¢en doprinos ispitivanju ove pojave, s obzirom na to da je
uzorak nereprezentativan i izuzetno malen pa je tesko donijeti ¢vrste znanstvene zakljucke.
Ipak, ustanovljeni su odredeni trendovi pa postoji prostor za daljnja istrazivanja. Tako se,
primjerice, mogu istraziti razlozi manje zastupljenosti cancel kulture u regiji u odnosu na
njezinu zastupljenost u SAD-u. Takoder, humoristi¢ni su sadrzaji najpopularniji, ali, takoder,
nisu pogodni za ozbiljne teme (ve¢ spomenuto nasilje, primjerice). Agresivna je komunikacija
najmanje popularna, ali je jedina pogodna za obradu ozbiljnih tema. Zanimljiv bi bio

eksperiment kojim bi se istrazio eventualni hibrid izmedu ovih dviju vrsta komunikacije.
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PRILOZI

UPITNIK ZA ANALIZU SADRZAJA
1. Koliko oznaka ,,like* je na objavi?
1. Manje od 300
2. 300 - 500
3. 500- 1000
4. Vise od 1000
2. Koliko je puta objava podjeljena?
1. Manje od 10
2.10-50
3. 50-100
4. Vise od 100
3. Koliko je komentara na objavi?
1. Manje od 10
2.10-50
3.50-100
4. Vise od 100
4. Objava je u formatu:
1. fotografije
2. tekst u fotografiji
3. snimke zaslona (eng. screen shot)
4. teksta

5. boomeranga/gifa



6. videa
7. linka
5. Sadrzi li objava caption?
1.DA
2.NE
6. S obzirom na izvor, sadrzaj je:
1. u potpunosti autorski
2. djelimi¢no autorski
3. preuzet s interneta
4. preuzet s drugih stranica
5. preuzet od korisnika
7. Je li se objavom promovira ili pominje feministicki rad u offline sferi?
1. DA
2. NE
8. Koja feministi¢ka problematika je u glavnom fokusu?
0. Nije moguce procijeniti
1. Nasilje nad Zzenama
2. Objektivizacija Zena
3. Homo/bi/transfobija
4. Stereotipi o Zenama
5. Reproduciranje patrijarhata u jeziku
6. Heteronormativnost

7. Polozaj zene u drustvu



9. Koji je glavni cilj objave?

0.

7.

Nije moguce procijeniti

. Osvijestiti o drustvenoj situaciji
. Kritizirati pojavu u drustvu

. Pohvaliti pojavu u drustvu

. Osnaziti zenu

. Naglasiti uspijeh Zene/zena

. Motivirati na dijalog

. Informirati i educirati

Pozvati na akciju uzivo

9.Poticanje Zena na dijeljenje iskustava

10. Objava se fokusira na:

0.

1.

2.

3.

Nije moguce procijeniti
Individuu
DrStvenu strukturu

Drustvo u cijelini

11. Komunikacija na objavi je:

0.

1.

2.

Nije moguce procijeniti
Formalna

Neformalna

12. Stil komunkacije je:

0.

1.

2.

Nije moguce procijeniti
Stilski neobiljeZzena

Agresivni



3. Asertivna, topla, prijateljska, Saljiva
4. Pasivno-agresivna
5. Submisivna

13. U objavi se koristi humor
0. Nije moguce procijeniti
1. DA
2. NE

14. Osobni narativ dio je objave
0. Nije moguce procijeniti
1. DA
2. NE

15. Objava se dotic¢e drzavne ili svjetske politike
0. Nije moguce procijeniti
1. DA
2. NE

16. Objava sadrzi parodijske izraze
0. Nije moguce procijeniti
1. DA
2. NE

17. Objava sadrzi elemente ironije
0. Nije moguce procijeniti
1. DA

2. NE



18. Objava je sarkasti¢na
0. Nije moguce procijeniti
1. DA
2.NE
19. Koristi li se u objavi hashtag?
1. DA
2. NE
20. Motivira li se na koriStenje hashtaga?
4. Nije moguce procijeniti
5. DA
6. NE
21. Sadrzi li objava autorski meme?
1. DA
2. NE
Je li se u objavi direktno proziva odreden primjer seksizma?
0. Nije moguce procijeniti
1. DA
2. NE
Je li se u objavi proziva odredena osoba (imenom i prezimenom ili titulom)
0. Nije moguce procijeniti
1. DA
2. NE
Je li se objavom proziva institucija i organizacija imenom za odredeni slucaj?

0. Nije moguce procijeniti



1. DA
2. NE
Poziva li se objavom otvoreno na bojkot ili ,,otkazivanje* osobe ili institucije?
0. Nije moguce procijeniti
1. DA

2. NE



SveudiliSte VERN'

IZIJAVA

kojom izjavljujem da sam zavrsni rad pod naslovom

izradio/la samostalno. Svi dijelovi rada, nalazi ili ideje koje su u radu citirane ili se
temelje na drugim izvorima, bilo da su u pitanju knjige, znanstveni ili struni €lanci,
internetske stranice, propisi i sl. u radu su jasno oznaceni kao takvi te adekvatno

navedeni u popisu literature.
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